| NOT IRUMBOS :
UN ENFOQUE DE LO POPULAR EN LA RADIO VENEZOLANA

Nuestra radiodifusién, por depender directea
y exclusivamente de las agencias publicitarias, es fécilmen-
_te clasificada seqin los criterios determinados por estas Gl-
timas. As{ tenemos emisoras para pdblicos A y B (de escasa
cuantia pero de alto poder adquisitivo) y emisoras para pO--
blicos C, D y £ (de bajo poder adquisitivo pero cuyo nimero

de oyentes es el mAs alto).

La clasificacibn adquiere répidsmente un -
criterio clesiste: las emisoras dirigides hacia las clases -
medies y altas son calificadas de "sobrias" y "objetivas”, -
mientras que les otras, las populares, son simplemente "tru-
culentas" y "chabacanas”. La veracidad de estos calificati-
vos es muy poco confliable. En un pais donde la totalidsd de
los medios radioeléctricos es dependiente de la inversién -
publicitaria, las diferencias formeles entre estos medios pa-
éan a ser factores de sequndo orden porque su caracteristica
sustantiva es idéntica en todos los casos. Lo "chabacano" v
lo "objetive", son entonces simples matices, artificios pres-
cindibles.
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ENTRE LOS CHABACANOS Y _LOS 08JETIVOS

A nivel de audiencias las emiscras A y B es-
tén en franca desventaja con respecto a las otras. Los re--
sultados de cualquiér "rating" (a pesar de las varisbles nar-
males del mismo) noé lo demuestran. Radio Capitel y Radio Ce-
racas (emisoras tipé) a duras penas llegan a superar el 1.0
en el "rating" mientas que Rumbos, Continente o Tiempo, difi-
cllmente bajan del 2.0. De ahi que se logre ese celificati-
vo tan comin de que‘“nuestra radiodifusibn es chabecena". -
S5in embargo,.la 1ntérrogante sigue latente: lveriaria esta -
situacién si las emisoras de meyor audiencis fueren les cali-
ficaedas como R y BTE En principlo, nos inclinemns a dudarle,
sobre todo porque ys hemos spuntado que estas variantes for-
males son tan sOlo ée sequndo orden, mientras QUe el sustra-
‘to fundamentael, 1lo publicitario, es el mismo»y es este sus--
trato el que determine en definitiva calificativos como "lo

chabacano" y "lo objetivo".

Siniembargn, lhaste qué punto son veraces es-
tos calificativos? |Lo de "chabacano" responde a la mas fu--
neata, raclista y pe%nicioaa concepcién de lo que genéricamen-
te se conoce como pueblo, "el pueblo es chabacano vy as{ hay
que traterlos pafa boder venderles cosas". Por vie contrerie
se desprende que los "no populares” serfin los portedores de
la sobriedad vy la objetividad, y seré éste el matiz con el -

cual los tratarén las agencias publicitarias.
!

De esta clasificacifén tan sflo podriamos des-
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prender que hay aslgunas emisoras de radio més o menos aleja-

das o cercanas s una forma de comportamiento casi uniforme -

del venezolsno medic. Algunas de estas emisoras suenan fic-
ticias, sofisticadas, mientras que otras se limitan & una -
curiosa suerte de anecdotario cotidiano. Estas (ltimas, a -
pesar de los rubores y las imposiciones de les publicidad, -
llevan una franca ventaja a la hora de definir un tipo apro-

ximsdo de radiodifusién popular.

LA DEFINICION DE LOS GUSTOS

La evidentec competencis que existe entre las

emisoras comerciales, inclusive entre aguellas que manejan un

mismo estilo (Lo pdblico?), obligs al manejo de algunas for-
mulas que garanticen una mayor audiencia. Asi logramos las
emisoras musicales (en realidad, casi todas), difergnciadaé
por su tipo de misica (pop, rock -o cualquier otra cosa'que
no sea espafiol- para las emisoras A y B; y la guaracha, los
boleros y les rancheras para las populares). La diferencia
también sebda en los programas de opinibén y en aquellos que
suponen algﬁn’tipo de‘producciGn especial (los montajes "se-
rios" para las "sobrias" y las radionovelas para las "chaba-
canas"), y finalmente se puede aprecisr otra diferencia en -
el estilo de radier noticias ("objetivas" para las A, By -

"truculentas" para las C,D, y E).

" Obviemos el espinoso problems de la objeti--

vidad en la noticia (asumamos qué ésta es sustantivemente -

idéntice en cualquier caso), para tocar el simple problema

L7



del estilo. Mientras en el noticiero de Capital, Adolfo Mar-
tinez Alcalé hace uéo de éu capacidad de discernimiento, en
Notirumbos dos individuos se dedican, simplemente, a contar
los sucesos, a veceé con agriedad, a veces con ironia, pero
slempre con una sob&ada y evidente carga de picardia. De més
estéd decir que la audiencia del noticiero de Capital es muy
buena, sin embergo ésta es infima si la comparamos con la de
- Notirumbos, que, de hecho, es el programa mis ofido de toda -

nuestra radiodifusién.

EL COLOQUIO COTIDIANOD

LCu%l es el motivo del éxito de Notirumbos?
.LSu chebacaneria es@siempre tan evidente? (éEn realidad el -
pueblo es tan brutotpara oir tan sblo este tipo de progra---
mas? Las respuestaé a estas tres prequntas (suficientemente

estereotipadas) qdizé nos podrian brindar alguna pista.

€1 estilo de Notirumbos es coloquial, la im-
presién primarisa es' la de dos individuos comunes que se dedi-
can a informer (o cémentar) los sucesos m&s variados que han
sucedido en las horés anteriores. Sucesos que van desde lo
determinante en politice nacional o internacional, hasta las
angustias y pesares de un ciudadano de Ruiz Pineda que perdié
la loterfa y que esté corriendo el riesgo de ser desalojado _
~ por no pagar. Todo ello salpicado por una mancheta que se -

replte hasta la saciedad cada vez que el noticiero va s pa--
4

i

sar sus cufias. Una mancheta donde bien puede aparecer el -

'
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azote de l1ls delincuencia en Mamera, las cloacas rotas de un -
barrio de Guarenas, la falta de.luz en un pablado de la Pan--.
americané, el excesp de basura en Petare, los autobuses de la
Gobernacifn que siguen contaminando el ambiente, y también,

épor qué no?, el salude a la feria patronal de cualquier pue-
blito andinao, donde habrén tales comidas, se disfrutaré tal -

miisica y se gozeré de este tamafio.

LEs chabacano?. Quizés. Tratar de balbucesr
cualquier tipo de respuesta categfrica supone un grade de des-

prendimiento, una carencia de prejuicios, gue dificilmente son

posibles en el vértigo de nuestre moderna ciuded. Porgue -es

viable suponerlo- también podrian ser consideredos como “cha-

bacanos" los otros noticieros.

to cierto es gue la audiencia de Notirumbos -
es mayoritaria, y no sblo en los exclusivos sectores popula--
rds. Para un hombre desamparado este tipc de noticiero es la
Gnice salida para esc que a &1 se la ha presentado como la De-
mocracia, el Onico sitio donde é1 puede denunciar, donde puede
ser ofdo y a la vez divulgado. Por supuesto, esto es tan s6-
lo una mescarsada, porque Rumbogs tiene demasiados afics haclen-
do las mismas denunciss en la misma ténica y nada se resuelve;

al contrario, se cierra el circule vicioso.

Sin embargo, a pesar de la trampita, el ciu--
dadano com(n logra destilar parte de su rabis cotidiana y ur-
bans a través de esta rediodifusién y asi lo entienden los -

oyentes (y ni hablar de los publicistas). Los locutores, a -
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la vez, identificangrépidamente a la audiencia, son dos hom-
!

bres que conversan, ique gritan indignados iiqué hubo!!, cuan-

do los concejales dé Petare se quieren. sumenter el sueldo, y

as{ los oyentes, de la misma manera, también recleman iiqué

"hubol!l!.

Y nd sblo es esto lo que contribuye 8 la --
identificacién. Poﬁ ejemplo, a nivel de crénica social, -~
mientras la prensa retrate siempre a la misma gente en las -
mismas fiestas, el Aoticiero facilmente anuncia que hoy en -
Pinto Salinas se va 'a dar el cumpleafios de Dofia Rasario Mar-

tinez de Romero, que Bu esposo comprd una pierna de coching

para le ocssién, que va a haber quarapita y guarachas de la

B8illo, que 1la gentejdel bloque ya la esté felicitando, y que
también, de paso, sé va a celebrar el bautizo del nieto, que
el padrino es el ue%inn zutano junto con la madrina fulane y
que por lo tanto elibunche va a ser més sabroso y alegre to-
davia. No es el pr&blema de que esto sea chabacano o lalie-
nante? (.y las crénicus de la prensa?). De hecho la gente -
populer encuentra ah{ un medio de expresidn (breve, mediati-
zado y poco efectivo, es cierto) que en alguna medida lo re-
presenta y a través%del cual se expresa, bien sea pars el -

jolgorio o para la @enuncia ineficaz.

Evidentemente, s1 ya hemos determinado con -
anterioridad la dependencia absoluta que tienen estos medios
en relacién a une industria publicitaria, mal podemos caer -

en una defensa abierta e incondicional de los mismos. Sin -

embargo, a pesar de los motes de desprecio (a los cuales ya
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estamos acostumbrados para todo cuanto huele a popular), te-
nemos que reconocer que este tipo de radiodifuaién.es la Oni-
ce alternativa a la cusl puede asirse una mayorfia nacional.
€s lamentable, no lo dudamos, pero mas lamentable adn es bus-

car consuelo en la otra comunicacién, méAs "sobria", pero tam-

bién més tramposa y sofisticada.

César Miguel Rondén
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