EL DERECHO '
A LA COMUNICACION POLITICA
~ -A manera de editorial-

El tiempo que precede a las elecciones na
cionales parece ocasifn propicia pars plantear una serie
de problemas y hacer algunas reflexiones en torno al apa-
sionante tema de la comunicaci6n politica. Dicho tema es
de por ei suficlentemente vasto y complejo como para que
esas reflexlones aspiren a ser aqui algo més que simples,
esquematicas, reflexfunee.

La Efimera se refiere precisamente a la
complejidad de la expresi6n misma "comunicacién politica®.
Es bien sabido, por un lado, que cada sistema politico
puede ser analizado d reducido en Gltima instancia a un
- correlativo sistema de comunicacién. Nadie negaré, por
otro lado, las obvias consecuencias politicas que se derl
van de todo genuino pfaceso de comunicacién humana. En re
sumen, toda forma de comunicacién es en algin sentido po-



litica y toda actividad politica es an nlgﬁn scn&ida ror=
ma de comunicacién humana.

Lae expresifn "comunicascién politice” tie-
ne, sein embargo, un significado més concreto y oapeﬁifiéé
cuando con la misma nos referimos & la transmisi6n de mah
sajes propiamente politicos entre emisoreés y receptorgo“:
simulténeamente implicadoa en una determinada situacién o

coyuntura politica.

Una segunda reflexién ee refiere al dere-
cho que tiene todo hombre a ser sujeto activa y pasive
(emisor y receptor) de esa comunicecién politica en el -~
sentido Gltimo de los apuntados. Ese derecho implice, =
su vez, una serie larga de derechas que fueron expresamen
te reconocidos por la Asamblea General de las Naciones Uni
das en su reunién del 10 de diciembre de 1948. El derecho
a la comunicacién politica implica, en concreto, lnblibeg
ted de pensamiento, opinién y expresibén, el derécha ales
1nfnrmacién, la libertad de reunién y de asociecién, el
derecho a participar en el gobierno del pais respectivo,
el derecho a ocupar cargos pablicos, el derecho a votar y
8 ser elegido, el derecho a participar en la vida de la

comunidad, etc.etc.

Es obvio que esos derechos -muchas veces
expresamente reconocidos aun en paises donde privan regi-
menes no democréticos~ son sistem@ticemente nagados en la
préctica o impedidos en muchos paisées del nundo..lﬁﬂ &n



algunos de equellos gle pasan a primera vlata.por democré-
ticos. Una tercera reflexiﬁn se refliere precisamente & la
necesidad de denunciar la violacifn de ese derecho funda-
mentel a la comunicacién politica en todos aquellos paises
-y son muchisimos- donde el monopolie indefinido del go--
bierno lo sustenta une persona, un partido politico o ung
clase soclal. ‘

i

Es particularmente importante sefialar con
cretamente el engafio aue se esconde detréas de la formula
| politica de la "democracia capitalista". E1 cepitalismo no
~ puede ser democrético en lo politico sin negarse a sl mis
mo en lo econfémico, tomando en cuenta la esencial interde
pendencia que lo econﬁmico v lo politico tienen en el se-
no de esas asi llamadas democracias dapitalistas. Por lo
mismo, la democrecia ﬁu podré ser tal, en la medida en que
sea capitalista. S6lo un régimen econbmico que garantice
una efectiva justiciq social_podré garagntizar la verdad de
una determinada demudracia.

El tépico de la diferenciaeci6n entre demo
cracia formal o repr@sentativa y democraclia participativa
slgue teniendo vigendia a este respecto. Hablar de demg--
cracie participativa en un régimen dominado por el capita
lismo suena poco menos que a subversivo, cuando en reall-
dad lo (nico que aubQierte a la democracia es la falta de
'participacién. La pafticipacién popular en la géstiﬁn po-
1itica supone una simulténea participacién de todos en la
gestién econbmica en;términos de igualdad fundamental;

!

6



participacibn que no puede en forma algune garantizey «l
capitalisma. '

Una cuasrta reflexién ee refiere a la im-
posibilidad estructural . del ejerciciu regular del der.cﬁa
de todos a la comunicacién politice dentro de aualquiif
democracia que no pase de ser formal. La comunicacién po-
litica permitida en.tal sistema se reduce efectivemente
‘al acto formel de la emisién periGdica de un voto a favor
de determinados representantes, Gnica ocasifn donde el
pueblo tiene la posibilidad de salirse (7) de su papel ha
bitual de mero receptor de mensajes politicos. En esas '
condiciones, las campafias electorales se convierten én un
sistemftico bombardeo de imégenes y sonidos que, lejos de
fomentar una adecuada educaci6n politica de los virtuales
electores, se reduce a brindarles "masaje sin mensaje".

La educacién politice del pueblo con oca-
gién de una campafia electoral bien se merece una guinta
reflexidn. Un derecho no es efectivo mientras el sujeto
del mismo no esté en cepacidad de ejercerlo. Esa cepscis
dad depende de mGltiples condicicnamientos, pero, en ctanh-
creto, depende del grado de educecién -politica, en este
caso- al que haya llegado el sujeto en cuestibfn. Le since
ridad democrética de quienes se llaman dembcrates hebrie
que medirla por el esfuerzo que hacen en aprovechar la Co
yuntura de una cempafla electoral para hacer de le mism#&
el "aula sin muroe" de le educacibn politice del puebld.



Es evidente gue no conviene a ciertos pro-
fesionales de la politica ni tampoco a los intereses que
representan el crecimiento cualitativo y generalizadn en
educacién politica. Esa despolitizacién inducida es un gra
ve atentado contra la democracia y la mejor prueba de la
falta de ainceridad demacrética de sus inductores. Un pue-
blo politicamente educadn es un pueblo que reclama partici
pacifn. Y un puebla que reclama participacifn es un peli-
gro para ciertos intereses minoritarios que viven y medran
precisamente a expénsas de esa obligada falta de participa
cién popular. Por todo ello, el grupo que controla el po-
def, aun en las democracias, estd obviamente interesado en
la despolitizacién ciudadana.

Una sexta reflexi6n se refiere al uso gue
quienes detentan el poder econfmico y palitico hacen de -
los medios masivos de comunicacibn, sobre todo en vispe--
ras de las elecciones nacionales. Habl&hamos antes de
"despalitizacién inducida" y de "masajes sin mensa jes"
precisamente para tipificar esta lamentable situacidn.

Casi toda la publicidad electoral se hag
convertido en "ruido". Se ha trasladado burdamente ellvie
Jo sistema comerciél a la comunicacidn de las ideas poli-
ticas, resaltando el fetichismo y anulando la racionali--
dad idecl6gica. La saturacién acéstica e ic6nica es total.
Las ideologias de los diferentes partidos apenas signiFi-

can nada. La mayoria ignorante y silenciosa acudiré a les



urnas indiferente a las 1deologiaa de los partidos. No

discerniré las ideas y las cualidades politices. Solamen
te recordaré el tono, el gesto, el aanida, la 1magen..Ha
bré olvidado las palabras cuyu significado ignora. ’

Le séptima y Gltima reflexién es un 1lg
mado, a8 nombre de la verdadera democracia, pars activar
férmulas alternativas de comunicacién politica. Se trata,
en primer lugar, de afirmar una vez més y con el mayor én
fasls que ese pueblo, inveteradamente marginado de la vi-
da pol{tica, sigue teniendo derecho a ser el Gnico soberg
no. Se trata también de comprender que ni los partidos po
1iticos electoreros son siempre el unico o el mejor 1nstru
mento para la construccién de la democracia, ni las elec-
ciones mismas son siempre 1a ﬂnicé o mejor forma de parti
cipaci6n politica. Se trata, sobre todo, de seguir buscan
do, sin prisas y sin ruido, las férmulas adecuadas para
que el pueblo acceda progresivemente a niveles superiores
de educaci6n y de participacién politicas.

\
S6lo una comunicacién politica alternati-

va podré generar esa democracia, también alternativa, que
muchos dembcratas andamos desde hace tiempo buscando.

José Ignacio Rey




