TECNOLOGIA V COMUNICACION
EN LA FASE MONOPOLISTA
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Practicamente hasta la segunda post-guerra
los problemas de la comunicacidn eran considerados en tér-
minos nacionales, y para cuando los paises del Tercer Mun-
do cobraron concliencia de la importancia de la comunica---
ci6n nacional e ‘internacionsl, ya las zonas de distribu~--
cibén 1nfqrmacional estaban repartidas hacia tiempo entre

las grandes potencias. (1)

La configuraci6n aétual de los éietemes de
comunicacién es correlativa de la estructura del poder
transnacional, que se ha ido conformando en estos treinta
Gltimos efios (1945-1975).

Este proceso que, desde la perspectiva del
Tercér Mundo, puede ser definido en términos de dominacibn
informacional del Centro sobre la Periferis,.se ha caracte
rizado por los siguientes rasgos: _ _

@) el desplazamiento progresivo del domi-
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_ Desde mediados del siglo pasado la expan;-
sifn politica v econfmica de Inglaterra, Francia y Alema--
 hia'estuvd instrumentada por la capacldad teénolﬁgica de
los briténicos, duefios de los cables transoceénicos. Y si
J' bien,‘en un principio, el déaarrqllo simulténeo de las pri

" “meres agencies de Julius Reuter (ex-alemén convertido en

" albdito briténice), de Havas (Francia) vy de Wolff (Alema--
.‘nia) presagiaba una lucha sin cuartel, se prefirié estable
cer un acuerdo para distribuirse las zonas de control -
(1859)
= REUTER' Imperio Bfiténico, EE.UU, Canal de Suez y
gran parte de Africa. |
- HAVAS: Imperio Francea, Europa suruccidental
-~ WOLFF: Resto de Europa, Austria-Hungria, Escandina-
f via y Estados Eslavoe (2). - S

; Sin embargo la agencia Reuter cnmeﬁz6 pron
“to a tener dificultades con la agencia Associated Press,
cooperativa de editores de peribédicos, creada en 1848, vy

‘convencib-a Havas para incluir a la A.P. en el cértel.

o Para 1858 un cable unia Europa y Norteamé-
rica; y‘a los seis afios se transmitian las primeras noti--.
cias, aunque a un costo casi prohibitivo' 20 libras ester-

v’linas por diez palabras.

Esta mismg dificulted, amén de otras de ce
" racter polfitico, favorecia el establecimiento de. nuevos
'convenlus entre les tres grandes agencias y la incorpora--
'cibn de la Aasnciated Press neoyorquina._
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Las clalisulas fundamentales de un acuerdo
firmado en 1875 predominaron en los cuarenta afios siguien-
tes s8in una variaci6n sustancial en el Juego de fuerzas es

tablecido por las tres primeras agenclias.

Para Latinoamérica reviste una particular
importancia la conexién por cable de Europa-Brasil en el
efio 1874, conlo que la Havas vy la Reuter se repartfan por
primera vez la regiﬁn latinoamericana.

A medida que crecia la AP y se creaban nue
vas agencias como la United Press y la International News
Service (1909), hoy integradas en la UPI, 1s expansibn in-
formativa de Estados Unidos se veia trabada por el reparto

territoriel dominado por las agencias europeas.

Este hecho, al que se sumaba la queja con-
tra la distorsifn informativa desfavorable para los EE.UU.
aument6 la indignacién norteamericana contra los cérteles

europeos. -

Por fin, con la primera guerra mundial y el
desarrollo de la telegrafia que permitia abrir canales de
comunicacién distintos y mhs baratos que los cables brité-
nicos, se crearon las condiciones Favorablga para el desa-
rrollo de las agencias nortesmericanas.

Asi, por ejemplo, debido al cambio tecnolé-
gico efectuado y a la distancia geogréfica, la agendia Ha~-~
vae ya no podia competir con le U.P.I., que hasta entonces
se habfa mantenido fuera de los convenios en el suministro
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de noticias a la Américe del Bur.

A pesar de que en 1927 se volvié & suscri-
bir un nuevo acuerdo para mantener el eistema monopblica,
va las agenclas norteamericanas en proceso expansivo, apli
caron el derecho a extender sus redes esin limitaciones.

La segunda guerra mundiel y la hegemonia
politice de los Estados Unidos acabarén con los Gltimos res
tos del dominio informativo europeo, y la nueva situacidn
que supondré un nuevo dominio se encubriré con el princi--
pio del "flujo libre de infarmacién®.

Aungque las viejas potencias seqguiréan con--
trolendo las (nicas fuentes totales de informacidn, el pa-
pel de las agencias norteamericanas comienza a ser prepon-
derante sobre todo en Latinoamérica. Ya a comienzos de la
décade del 60, aun antes de la tecnologia de los satélites
controlada por los EE.UU, sb6lo la AP poseia 18 cables tra-
satlénticos, 563.000 km. de lineas telegréfices y una red
extens{sima pare transmisidn fotoeléctrica.

De esta formas se hacen coextensivos el auge
de la AP y UPI, el influjo del Departemento de Estado (USA),
le expansifn de las empresas transnacionales y la propagan
da 1de01691ca del "flujo libre de informaci6n®.

Easte dominio cobre un carécter més determi
nante cuando el sistema transnacional devinfurmaciones co-
mienza a aoperar vie satélite. En 1962 Estados Unidos creb
uﬁé 1ns§1%qé16h para'éxplntar la tecnulbgia de los satéli-

v
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tes, que habie impulsado la NASA con las exploraciones es
paciales. Esta instituciﬁn, denominada COMSAT (Communica-
t16n Satellite Carp.) qued6 encargada de aorganizar vy comer

clalizar esa nueva tecnologia (3).

La COMSAT se constituyd como una sociedad
privada en la que las acciones eran ofrecidas a los parti

culares y la otra mitad & las 163 firmas registrades en la

industria de 1a comunicacién.

Le composicién fundacional fue de 175.000
suscriptores que adquirieron el SO ¥ de las acciones; el
resto se repartié de la siguiente manera:

American Telegraph & Telephone (ATT)..29 %

~ITT, GTE y RCAceeer e ieennannnnnn.. .. 16,4%

El resto (158 empresas)....... ssecanes L, 6%

Entre los deiegados de los accionistas,
que componian el comité directivo habia 3 miembros por 1la
Cass Blenca. A ls ATT con la tercera parte de las acciones

le correspondian también 3 escafios.

Al crearse la INTELSAT (The International
Commercial Communications Sattelite Consortium) en 1964,
diecinueve naciones que habian tenido una participaci6n de
por lo menos 1,5 % del capital, formaron parte del comité
interino de los satélites de comunicacibn. EE.UU., por po-
8eer una cuota del 52,6 %, quedaba encargado de la geren--'
cia de la orgenizacibn por siete afias, funcifn que efectua :
ria @ través del organismo mencionado de la COMSAT.



Tras ligeras modiﬁiceciunea, provocadas
por el descontento de los miembros europeos, en 1970 EE.UW.
seguia controlando el 52,6 de las acclones, la COMSAT man-
tenia sus funciones admlnistrativas -aunque shora en base
a un contrato- y ninglin pais del Tercer Mundo figuraba en
tre las 19 naciones propietarias del -sistema.

Con un cambi6 en el nGcleo del poder infor
mativo, el viejo error del monopolio infarmativo se vuelve
a repetir. Durante la segunda guerra mundial el presiden-
te de la Comisidn Federal de Comunicaciones (USA), James
Lawrence Fly, denuncisba que "entre las obligaciones arti
ficieles impuestas al libre desarrcllo del comercio a tra
v&EUEl mundo, ninguna es méas irritante ni menos justifi-
cable que el control por un pais de la estructurs de las
comunicaciones, acordado servicios particulares y tasas
preferenciales a sus propios s(bditos... Gran Bretafia po-
see la mayor parte de los cables y tenemos el derecho de
afirmar que ese control y las mOltiples relaciones con--
tractuales que lo acompafian hacen que ese pals domine la
transmisién por cable a nivel mundial' (4).

Ahora, cuando las compafilas norteamerica-
nas con enormes subsidios gubernamentales han desarrolla-
do las comunicaciones por satélites, a las que répidamen-
te han'monopolizado, laos del Tercer Mundo podemos decir
con mayor razbn otro tanto.

| En 1975 Venezuele entrf por primera vez
como prapietarie de un cable por la firma de un canvenio.
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con Espafia para tender el cable teleffinico submarino més
largo entre Eurcpa y Américe (3.300 millas na(itices; unos
6.000 km.). Insugurado en 1977, su costo ha sido de 100
millones de dblares (30 % de la Compafiia Telefénica Nacio
nal de Espafia y 70 ¥ de la Compafiia de Teléfonos de Vene-
zuela). Tiene capacidad para 1.840 conversaciones telef6-
nicas simulténeas y puede cursar sefiales telegréficss, te
lex, facsimil, transmisiébn de datos etc.

El plan global proyecta extender el cable
8 los paises de la Red Andina de Telecomunicaciones (Pacto
Andino), a Argentina, y enlazar con la Red Centroamericana

de Comunicaciones.

Runque la tecnologia de los satélites va
desplazando a la de los cables, ambos sistemas resultan

complementables.

- "Mientras Venezuela entra como participante
en la fase del cable, va la guinta generacién de INTELSAf v,
prevista para 1980, estari compuesta de satélites que ten-
drén una capacidad de 25.000 circuitos (téngase en cuenta
que cade uno de los siete satélites del INTELSAT 1V posee
una capaclded de 6.000 comunicaciones teleffnices o doce
programas de televisidén y que los otros seia'ejemplargs de
la segunda serie de la cuarta generacibn —fNTELSAT IV A=
permitirén las trasmisi6n de 12.000 comunicaciones telef®-

nicas o 24 programas de televisifn).

Actualmente la estacibn terrena de Camata-
gua (que ha absorbido en activos fijos Bs. 26.697.253,56)
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le permite a Venezuela la recepcién y transmisién de séﬁa
les via satélite, pero va el reparto mundial del sistema
estéd hecha.

Como los (nicos paises en poseer satélites
(no experimentales) son los Estados Unidos y la Unién Sos«:
viética, para prevenir tode competencie al sistema INTEL-~.-
SAT ee ha estableclido una cladisula por la que todo pais
que solicitare un "lanzador" e los Estados Unidos, debe de
mostrar que ese nuevo satflite no causaré perjuicios ecuné
micos a INTELSAT. |

B.~ La industris de la informacifn vy de la cultura

Entre los clentificos sociales existe ya
el consenso casi unénime de que estamos en medio de la --
transicifn de una sociedad industrisl a una socliedad de
informaci6n; se esté ingresando a una era en la cual la
actividaed predominente es el procesamiento de la informa-

cibén y no la produccibén industrial.

Por eso el adelanto de las computadoras,
las comunicaeciones y otras técnices de informacién en los
(1timoe 25 afios, ha sido llamado, con razbn, "la segunda
revolucidn industrial®.

§in embargo la participacién de los pai--
sed, sobre todo subdesarrollades, en este procesoc es fran
camente desiguel. Los pafises latinoemericenos, que en su .
mayor éafée iniciah el paso a su primera induatrializacibn
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se ven avasallados por una invasibn tecnolbgica con los
efectos subsiguientes del aumento del "gap" tecnolégico y

el reforzamiento de los lazos de dependencia.

En 1958, el economista norteamericano -~
Fritz Mechlup tratd de evaluar lo gque cuesta a los estado
unidenses la p:oduccién Y Qistribucién de conocimientos
de todo género, incluidos los contenidos de todas las uni
versidades y escuelas, de los medios impresos vy electréni
cos, de las asociaciones culturales, e incluso de las re-
laciones telefbnicas (5). ’

~ E1 monto global ascendidé a 38.369.000.000
de dblares, 1o que correspondia casi a un tercio del pro-
ducto naclonal bruto, exactamente un 29 %. De este total
la mayor parte -incluida la educaci6n de adultos- corres-
pondia obviamente al sector educativo, un 44 %. Pero les
informacioneé coléctivaa en sentido estricto, sin el telé
fono, representsron el 28 %, casi un terbio, con la pecu-
lieridad de que el 87 % del tiempo de emigsiones se consa-

" graba a las diversiones en sus distintas formas.

Analisis ulteriores han verificado que el
sector de la informacién ha crecido tanto en los Estados
Unidos que en 1975 habia alcanzado el punto limite en el
cual el 50 % del potencial humanoc estaba dedicado al sec-

tor de procesamiento de la informacibn (6).

Seg(in E. Parker, quien ha investigado las

implicaciones sociales de los sistemas de informacibn, es
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ﬁé”E%%éiﬁiéﬁ%é ékploalVo e debe hipotéticemente a los si
guiantea factores: '

1.- el deaarrollo de la tecnologia de las
computadoras, loa transistorea, los circuitos integrados
etc. con un gran reducci&n de los costos unitarios de los
productos de 1nf0rmacibn 'y servicios.

, _ 2.- las nuevas necesidades y demanda so
cial de asuntos intengibles relacionados con la informa--
cién, como serian los contenidos del ocio, programas cul-

rales etc.

_ 3.~ el creciente reconocimiento del valor
de la informacibn para la produccibn sea en el frea de la
investigacién, divulgacibn etc. |

4,- el incremento en el uso de la informa
c1én, sobre todo publicitaria y financiera, debido a ine-

ficlencias del mercado.

‘Este proceso desatado en centros hegembni
cos como los Estados Unidos conlleva implicaciones en la
periferie tanto en el nivel de la industria dura ("hard--

ware”) como de la induatrie blanda ("software").

En orden a la clarided esbozaremos algu--
nos. rasgos del actual proceao de produccién-dlstribucién
de mensajes, dejendo pard le parte documental (Cfr. en Do
cumentoa' Las transnnbianalea de la comunicacién en nime
rbs") la 1nfurmac16n del "hardwara' y de la infraestructu

W
! ms} [

;n- atr1a1 que auatentan lna aistemae da 1nformac16n.

‘‘‘‘‘
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Como hemos sefialedo antertormente al claei-
co problema del flujo-de informacifn internacional, reduci
do a los cables, se ha afiadido el fenfmeno globsl de la
produccién y distribucién transnacional de infarmacién y
materiales para los medics de comunicacién v Gltimamente

también para la educacibn.

Dentro de las comunicaciones se constata

que las operaciones fundamentales son las de mercadeg y
distribuci6n internacionales.

Las siguientes cetegorias permiten clasifi
car la mayor parte de las actividades del sector:

- un Centro Transnacional adquiere o controla un medio de
comunicaci6n extranjera (estaci6n de TV-Radio, casa edi-
tora, compafiia de producci6n de cine, agencia de publici
dad....)

- un Centro Transnacional adquiere o controla una red de
mercadeo extranjera (sistema de distribucibn, sucursales,
oficinas....)

- un Centro Transnacional controls la venta en el extranje
ro de los productos de los medios de comunicacién (domi-

nio en el mercado...)

Ests clesificecién funcional es esclarece-
dora, aunque la tendencia real en las Comunicaciones, es
la de la integraci6n en conglomeradoe que comprenden las
més diversas operaciones. Asi, por ejemplo, laa'induatrias
cinematogréfices con una integracién verticel operan en las
fases de produccibn y distribucién, y en forma eemejante,
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aunque cnn una 1ntegrac15n horlzontal, el sector de tele-
ducac16n ge ha fuaionadu con las empresas de computacibn
yielgctr6nica.

L En los palses lstinoamericanos, dentro de
1aa oumunicacionea masivas, es cada vez menos numerosa la
prlmera categoria del control directo de los capitales -
transnacionales sobre los medios, ya que se han ido impo-
niendo polfiticas con criterio més nacionalistas. Venezue-
la seria un caso tipico de esta nueva situacibn. El safic
1974, el entonces Presidente Caldera anuncié la venezola-

nizacién de la TV. con ei objeto de oblligar a las corpora

~ciones transnacloneles, con participacién en los canales

de TV comerciasl, a vender su participacién a ciudadanos

venezolanos.

En cambio las otras categorias (redes de
mercadeo y posicién dominente en el mercado) tienden a
ser crecientes, debido al "gap" tecnolbgico y a los redu-
clidos mercadoa'~o mejor dicho atomizados- de los paises
subdesarrollados. No hay duda de que la balcanizacibn co-
municdcional fevorece la expansién de las transnacionales

vy la difusibn de sus productos.

Segiin el informe de Thomas Guback y Tapio
Varia, presentado a la Unesco en 1977, las exportacinnes
de los Estados Unidos, basadas en ventas y arriendos de
los programas de TV. eumentaron de 25 millones de dflares
en 1960 a 100 millonee en 1970. (7) Eete cantided, corre-

.fgib e’ﬂnr la tasa de inflacién, no contempla, sin embargo,



otras formas de operaci6n como las de co-produccién y co-
financiamiento en el exterior.

8610 la ABC, una de las tres empresas te-
levisivas norteamericanas, tiene intereses en 63 palses
del mundo, de los cuales 11 son latinoamericenos, inclui-
da Venezuela. En Estados Unidos posee 68 estaciones afi--

‘liadas y opera en 8 dé las grandes ciudades del pais; sue
noticieros son enviados ademfs a 20 paises extranjeros.

Para la compra y venta de programas en -
América Latina la ABC opera a través de la LATINO (Latin
American Television International Network Organization)
(8). Posee ademés serviclos de consultoria para adquisi--
cibn de programas e inversiones en estaciones del extran-

Jjero.

Las otras cadenéa de TV norteamericanas,
la NBC, asociada a RCA, y la C8S, vinculada a ls Unién de
Difusores Europea, han extendido més bien sus negocios al
érea de le difusifn por satélites y de los servicios de

teleducaclén respectivemente. (veése Documentos: Cuadro 2).

51 tenemos en cuenta la asociaciédn tradi-
cional de los canales venezolanos a esos centros televisi-
vos, no es de extrafiar que, aun despgée de nacionalizados
los capiteles de los canales, de las 353 horas semanales
de programacifn 213 sean de origen extranjero, predominan-
te series estadounidenses (9).

Afio 1976: Programacién de televisibén Venezolana
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- Programacién nacional.... 27,80%

EE.UU.... 56,60%
- Programacién extranjera.. 72,20%

A este hecho habria que afiadir el factor
de que la TV comercial est8 soportads principalmente por
1as publicidad de las transnacionales, que a su vez dominan
casi todo el "hardware" televisivo (Cfr. en Documeqtoa:
Las transnacionales de la comuniqacibn en nﬁmeroad, cua-
dros 1,4,5,8)

Pero la participacién de las cadenas norte
americanas en el extranjero no termina con la distribucitn
de los progremas de TV. Hay otra serie de sctividades como
el de ls produccién y distribucidn de discos monogréficos,
équipus de sonido, instrumentos musicales, dominado sobre
todo por la CBS, y que constituyen la base de las sctivi--

dades radiofénicas.

El decreto del 1 por 1 en favor de la pro
gramacib6n musical nacional en las emisoras tan sblo corri-

ge parcialmente un aspecto de la difusifn.

Otro tanto ocurre con las cadenas de dis-
tribucibén cinematogréfica, hace tiempo controladas por las
viejas compafiias de Hollywood.

A pesar del boom televisivo esta grandes
compafiias (MCA Inc. Universal, Warner Comunication Inc.,
Twentieh Century Fox Corp...) que cantaban ya con su red

de distribucién, han mantenido su dominio, o simplemente
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integrado con empresas de distribucién de programas de TV.

Seglin datos de la Sociedad Américana de Ci
nematografia, en 1975, del total de 530 millones de dbla--
res, ingresados a EE.UU, 424 (casi el 80%)provenian del ma
terial exhibido en salas, y el resto de la programacidn te

levisiva.

Dicha asocliacibén compuesta por Allied Ar--
tists, Avco Embassy, MGM, Parasmount, Twentieh Century Fox,
Unitéd Artists, Universal y Warner Bross) remitid el 90%
de la comercializacibn total en el misma afo 1975.

Entre los me jores mercados mundiales se en
contraba Venezuela, ocupando el décimo quinto lugar (7,6
millones de'délares) siendo superado en el érea latinoame-
ricana éolamente por 8Brasil (21,7 millones de dbl., noveno
en el rango mundiel) y México (17 millones de dbl., undéci

mo en el rango mundial).

En Venezuels précticamente existen sbélo -
tres grupos importadoras, dos de ellos penetrados y contro
lados por capitales norteamericancs y el tercero propiedsd
del gobierno mexicano. Ademés estos grupos controlan direc
tamente el 90% de las salas de exhibici6bn de Caracas (que‘
@ su vez supone més del 50% del mercado venezolano) (10).

Naturalmente lss decisiones sobre las pro-
ducciones y dem&s negocios son determinados en los centros
matrices de EE.UU. donde obviemente no estén interesadas en
la Qistribuciﬁn de los productoa‘elaboradqa en la periferiq.
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£l actusl impasse del cine venezolano, que a partir de los
créditos otorgados por el Gobierno ha demostrado ceapscidad
técnice y artistica, tiene una explicacién evidente, si
consideramos que sblo el alquiler de las peliculas de los
EE.UU. por parte de compafiias extranjeras no efiliadas a
la mencionada asociacién, reportd 86 millones de dfilares
en 1975. As{ también se explica que vengan sl pals cerca

de 300 peliculas (de los 500 titulos importados aproxima--
| damente ceda afio), que no son comerciales, pero gque se uti
lizan para mantener abiertas todo el afic las salas cinema-
togréficas (11).

Por fin habrie que destacar gue el sistema
transnacional de comunicaciocnes, al cobrar conciencia de
la importancia creciente del sector educativo en la fase
de revolucibn informacionsl, ha expandido sus redes al -~

campo de la educaci6n formal e informal.

Son muy sintomaticaes las compras, fusio
nes, y absorciones que se realizan 8 principios del 70 por
parte de las firmas electronicas (tecnologia dura) en el
campo de la industria cultural (tecnologie blenda) y la
denuncia en 1973 de le Ligas de Autores (USA) ante la Sub-
comisitn de Trust y Monopolios sobre "una ola hasiva de

adquisiciones" en la industris editorial.

Entre otras integraciones, H.I. Schiller,
menciona las siguientes:
- RCA compra la editorial Random House
- ITT compra la editorial Howard W. Sams & Cisa.
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- CB8S compra la editorial Holt, Rinehart & Winston
- XEROX compra la University Microfilm y la American Edu
‘cational P.

.= 1BM se funsiona con la Science Research Associates y -

",

compra la Howard Chandler.

Sin embargo nada més ilustrativo de este
proceso que las ideas expuestas en un estudioc de mercado
para uso interno de la General Electric (12): la "Educom",
nombre con que se designé a le produccibn de material pe-
dagbgico, comprende tados los.productus y todos los servi-
cios que cumplen una funcifn en la transmisién del conoci-
miento y la informacién a través de:

1.- los cenales de educaci6n formal (ensg
fianze primaria, secundaria, universitaria), o los canales
de formaci6n particular (empresas, gobierno, ejército,
asociaciones profesionales),

2.- los canales de formacidn permanente o
de perfeccicnamiento sobre las cuestiones més diversas (de
sarrollo del nifio, promocibén personal, hobby, vida fami---
liar, salud....), A
3.~ los canales generales de la produccidn

editorial (revletas,~b01étines, materiales de referencia.).

Entre los productos se incluyen los progra
mas de medios masivos més diverscs: textos de estudio, ma-

terial sudiovisual, microfilmes etc.

AN Dejando de lado otras cueationesrque‘abor«

da el'informe, como son los factores favorables o perjadi»
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diciales pera el mercado, efectia el siguiente prognbsti-
co sobre las probalidades de expansi6n de los proyectcs

en diferentes regiones del mundo. Tras distinguir tres ca
tegorias para-él mercado potencial (los palses desarrolla
dos, semidesarrollados vy subdesarrollados) prevé que los

primeros no se abrirén méas que a los programas de medios
masivos de‘educacién permanente y de perfeccionamiento de
adultos sobre todo en las éreas de medicina, ingenierfa vy
técnicas en general. En cambio éegﬁn gstimaciones del di-
rector de lé walt Dishey Educational Media Co., ese merég
do seria més vasto por englobar la totalidad de los mate-
, riales y més limitsdo ya que se concentraba en menas pai-

ses.

.Para la perspectiva latincamericana de nu
nuestro estudioc tienen particular interés las previsiones
sobre las otras categorias de paises: los paises semidesa
rrollados deberaén buscar productos que'réapondan a sus ne
cesidades en materia de ensefianza profesional y técnica;
en cuanto s los subdesarrollados son susceptibles de con-
vertirse en clientes pars toda la gama de productos y ség
vicios (ensefianza técnica, ensefianza priharia, campafas
de‘alfabetizaci6n,»cicloe de formacién en las empresas,

‘modernizacién global del sistema de educacifén nacionel).

No esté de més recordar que la.General
, Electric, cuyo informe hemos mencionado, es proplietarie
dé'seia‘estacinnee de_radib y de tres de televisibn, y ha

fundado con el grupn'editorial Time-Life una cumpaﬁia es-
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pecializeda en la produccibn de material pedagfgico audio- '
visual, la General Learning Corporation.

La importancie de estas estrategias puede
ser mejor evaluada si consideramds la envergadura de las
operaciones. Tomemos como muestra el caso de la otra em--
, presa citada la "Walt Disney Educational Media Co., que
ocupa el puesto 502 en el rango de empresas més importan--
tes de EE.UU. vy queiya en 1972 habfia superado los 329 mi--
llones de dblares en ventas. Esta emprésa esth ligada fi--
nancieramente a la ABC y Paramount Theatréa y es parte del
complejo "Walt Disney Productions". Pues bien, "en 1966 la
Walt Disney Productions calculd que alrededor del mundo -
240 millones de pereonas veian una pelicula de Disney, 100
millones presenciaban un programa de Disney todas las sema
'nas, 800 millones leian un libro o una revista de Disney,
50 millones escuhiaban misica o discos de Disnmey o bailaban
con ellos, 80 millones compraban mercaderias producidas ba
Jo 1a licencia Disney, 150 millones leian una tira cbmica
de Disney, 80 millones veian peliculas educativas de Dis--
ney en la escuela, la Iglesia o el trabejo, vy 6.700.000 -~

viajaban a esa meca peculiar de Anaheim" (13).

Pero junto a esta invesién cultural, del
que hemualpresentado s6lo una muestra y cuyos contenidos
idenlfigicos ya han sido analizados por varlos autores (14),
hay que afiadir los intentos de e;xpansibn end afea de la
educacibn formal a través de los sistemas de teleducacién
via satélite y educacién programada.



Ya en 1969 la General Electric y la Hughés
Aircraff, la COMSAT y varios representantes de universida-
des norteamericanas, financiedas por la fundacibn Ford,
propusieron en Chile la elsboracibn de programas de educa-
cibn via-satélite en 14 Universidades del Norte, para to--

dos los niveles de educacidn.

Este proyecto quedd frenado gracias a la
oposicifn nacionalista de algunos gobiernos latinoamerica-
nos, que solicitaron en 1970 de la UNESCO la realizacién
de estudios sobre la factibilided de proyectos de educa--
cibn por satélite.

E1l Oltimo estudio de la UNESCO, denomina-
fdo SERLA y realizado en atencifén a los intereses latinoa-
mericanos, no parece avanzar como se desearia, en parte

por el nuevo.giro politico de algunos gobiernos.

_ Pero ante las bsrreras nacionalistas se
han buscado nuevas fOirmules de adaptacibn. La historia de
programéciones como la de "Sesame Street", cuya version
veneiolana se ha llamado Sopotocientos, es ya muy conoci-
da, sobre todo por los analisis de A. Mattelart y constiQ
tuye una buena muestra de las formas técnicamente refina-

das en que opera la invasibén cultural adaptadas (15).

El aflo 1975, en el periodo en que el ex--
ministro de Educacién Manuel Pefialver, voced la Revolucibn
Educativa para Venezuela, la Corporaclén Control Data tra

t6 de introducir un proyecto, llemado Plen Platén, con

una duracibn de 15 sfios que comenzaria a funclionar en 1977,
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Jjuntamente con la Universidad Nacional Abierta, actualmen
te ya en funcionamiento bajo la guia técnica de la "Open
University" del Reino Unido.

Le Control-Data ofrecia, adehés de los cur
sos, la Planificacién. general de la red de centros, 1a ge-
" rencié y administracién de los mismos, los equipoe'neceaa-
rios y hasta el disefio y ls construccién de los locales.
Por éupuestn los cnntenidoe serian elaborados en el exte-
rior. Como es bien conacido, la Cuntrol-Daté es una de las
empresas de equipos electrénicos y de computacién que com-
pite con la I8M en EE.UU. y en Latinoamérica.

Los anteriores elementos sobre el flujo ig
formacional y comunicacional no dejan duda sobre la hipﬁtg
sis inicial de que si bien la estructura transnacional se-
expresa a través de formas éperativas funcionalhente dife-
renciadas, su l6gica tecnolfgice y mercadotécnica cdnfigu-
ra & su vez una estructura transnacional de comunicacién
con una creciente integracidn que ddmina los sistemas de
comunicacién periféricos (Cfr. en Documentos: "Las transna
cibnales de la comunicaci6n en nimeros”, cuadros 8 y 9).

f e o ete W o - - -

NOTAS. -

(1)A R. Clausse: "Les agencee télegraphiquea d’ 1nfnrmat10n"
UNESCO, 1953
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