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/ Meta-Mensajes
‘para la Juventud:

- Una Muestra de
Manipulacion Subliminal

“SEX-TO SENTIDO"
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i S vl G, 2

“Por lo general se necesitan diez segundos
para que alguien perciba conscientemente las
palabras - plasmadas subliminalmente en los
anuncios”.

Seduccion subliminal: Bryan Key

BOLSA DE VALORES
JUVENILES

vern de Sk 1974
R S

“{ os medios de comunicacion han probado
con claridad por si mismos ser socialmente
irresponsables y engafiados sin remedio por su
propia avaricia”’, .

Saduccibn subliminal: Bryan Key
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DESEESE_F DE LA DERROTA LA VERDADERA RELIGION

! Después de lo derrota}  Laplanificacién familiar es
en Angole,| 1na responsablhdad detodos

los EE. UU. no estén| ™ ==t
dispuestds o intervenir|’ : )
en Africa.,

.. porque eatla paTeIs dene culdar quo f hno-
ro eean produets de da easalidad, 509 d
un logre feliz v prrduradle. k’\h'lllhmmnlb
planificads, ., amoresamente destacd. .
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s In solueién modernn,

CREST signifies saguridad. Seguriilad por bigtene.
Segurided arite ¢l grave pligre que represTIsG
acturlmento Ins enfermedadix vendrms,
PROFILACTICOS CREST
o8 ta enlucidn segurs,
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““Estas formas de sexo y violencia son com-
plementarias e inseparables . . . Por decirlo asi:

Es mejor afiadir ahora un poco de malas noti- cherdute acusa a' gﬁblemn

cias para acabar con el embrujo de toda esa

tranquilidad"”. sandinista de querer destml;
Seduccion subliminal: Marshall Mc Luhan la Iglesia en N:caragua

(Pfélogo) Carxeas, Oct. 18 (Upi).
Uma m; nt':cuuﬂe 254
piisados de Nicaragus, e;‘
‘m@ nmdm PR; ) A
agul que i Fuita
Sandinins time o sits
LM“ B destruccitn de
Igtosia on e
Pidto es uso de los 10
ancandctes  catolics - gui
fueron - axpuissdas de
Nicursges ortio
a il!l: PR G0, sCEmbon
osnlmr : actividetes
mnmhu—am

En:umm . ek trevista  pu-
blieads boy o4 o diario’’El " ablo

““Las malas noticias han sido atribuidas du-
rante mucho tiempo a la prensa, las cuales son
indispensable para la propagacién total de las
buenas noticias, que forman la publicidad”,

Seduccibén subliminal: Marshall Mc Luhan
{prélogo)
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““Tenemos un desarroiio cuitural a lo Pené-
lope. Deshacemos en las horas de ocio lo que

tejernos en las escuelas (y en las iglesias)”,*Te-
Jjemos y destejemos”’,

€l Nacional: Joffre Dumazedier.
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o eraton R4 SER COMO
winson style s

“Its been said that I'm one of the most exciting
soccer stars ever: Through practice and dedication
deteloped my own uniqui

a winning style. And I admire
others who have the
dedication to develop a

And like frequent guest Pelé,
e it won' ¢ fong to
ton wins on styl
From the mon
Tobbies you'll

yle in its own special way
From breakfast in your ronm, to dinner
urants, Sherston

rext trip muy
wure you come Lo
and see for yourself how
winy on stvle

“La operacion de esta funcién otorgadora
de prestigio puede ser presenciada con la mayor
viveza en la pauta de testimonios publicitarios
en favor de un producto, por parte de personas
destacadas. En amplios circulos de la poblacién
faunque no en ciertas capas sociales selectas),
estos testimonios no sélo realzan el nombre del L-OS NUEVOS ARISTOC RATAS
producto sino que ademads reflejan prestigio so- !
bre la persona que facilita el testimonio {. . .)
Las actividades de esta sociedad de mutua ad-
miracion pueden llegar a ser tan ilégicas como
efectivas” ‘

Comunicaciébn de masas, gustos populares y
accion social organizada: Lazarsfeld y Merton.

“Principalmente el idolo es un modelo de
éxito fulgurante {. . .) Festejado, adulado, escol-
tado por su fans, que se prosternan ante él y co-
meterian todas las bellaquerias para obtener
una sonrisa 0 un autografo, puede ser desdefio-
so, desenvuelto, altivo, buen chico, condescen-
diente, violento o amable: todo revertird en su
favor, pues encarna todas las esperanzas de sus
humildes vasallos. Es la viva demostracion de
que la juventud puede obtenerlo todo de goipe,
sin esperar y sin trabajar”, -

La sociedad de !a ubicuidad: D -

Jean Cazeneuve i i
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ARMA BRUTALMENTE
VIRIL

BRUT - almente viriles
después del bafio* -
I BRUT.aitamenie werd

craser:acior. 1 cfarentes

FTER SHAVE ccavizants 5
mnaciante con £ fragancs BRUT-snemevte sl
BAUT _atamants ey
miatege (o0 <1 s gin

T e
‘“La mayor parte de las fotog(af/’as implican
un antes y un después: {qué estd pasando en la

fotografia?”
Seduccion subliminal: Bryan Key.

for the man
who drinks ¥
Buchanan’s. l

LA CELESTINA MECANICA

4

‘Justamente una de las trampas tendidas
por la industria cultural que se ha convertido en
la esencia ideoldgica de estos medios, consiste
en remitir /a liberacion de la mujer, a lo que yo
llamo un simulacro erético: una mujer sexy, ro-
deada de mercancias y siempre lista a la con-
quista del varén”, ’

El Nacional: Marta Colomina de Rivera.

EN ESPERA DEL
PRINCIPE AZUL

“L.as mujeres no incorporadas en la vida de

la produccién, sumergidas en la vida de la re-
! produccién estén siempre a la espera de algo:
\ de/ matrimonio, de la fortuna de los hijos, en
suma siempre a la espera de algo exterior a
ellas, pero muy vinculado con su subjetividad”,

Comunicacién, n. 47: Michelle Mattelart.
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ENTRE A LA DINASTIA:
TOME A LA REINA

Entreala DINASTIA

. degentedecidida
quesabe seleccionar

Soloomezdadu Saborumco'

Y 2 -

“Somos una cultura de la eyaculacién pre-
coz: cualquier seduccion, cualquier forma de se-
duccion que es un proceso enormemente rituali-
zado, se borra cada vez mas tras el /mperat/va
sexual naturalizado”’,

De la seduccién: Jean Baudrillard

54 ,

VISION
BIONICA CRIOLLA

ot derip w i

Nury Flores
afirmas

M HIJA :

[ESTA CASADA
CONUN -

DUENDE.

“La dimensién de lo real es abolida por el
efecto de zoom anatéomico, la distancia de la
mirada deja paso a una representacion instanta-
nea y exacerbada: la del sexo en estado puro,
despojada no sélo de seduccidn, sino incluso de
la virtualidad de su imagen —sexo tan préximo
que se confunde con su propia presentacion: fin
del espacio perspectivo, que también es el de lo
imaginario y el del fantasma — fin de la escena,
fin de la ilusion”,

De la seduccidn: Jean Baudrillard
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Pgro parc ofgue fitn
e & Qe £ lendrd sxurmente ar por

Antes de la desnudes —casin sin excripulos det aibim
ocoha de parecer. Hogorih mouin o fos astucios grificos

de o wiva cuyo posturn, inveHido, Earene
en chuoluto dn e simplicidnd que pmiriamos

#aperie 0 un heinbre G I slva,
il o Lord Greytohes,

“El nifio, y no sélo él, experimenta la nece-
sidad de escaparse de si mismo, de transformar-
se en otro, de tomar distancia de su'mundo in-
terno y externo. Su inferioridad ante el aduito
lo lleva a desear ser mayor y a identificarse con
los héroes de los cuentos, historias y programas®
de televisién . .."

Comunicacién y Cultura, n. 10 * Margarita Zires
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+
“La star no tiene nada de ser ideal o subli-
me: es artificial. No debe ser mds que una gctriz
en el sentido psicolégico del término: su casa
no es el reflejo de su alma ni de su sensibilidad:
no tiene. Al contrario estd ahi para desbaratar
cualquier sensibilidad, cualquier expresién con
la mera fascinacién ritual del vacio, con su mi-
“rada estdtica y Ia nulidad de su sonrisa. Ahi es
donde alcanza su mito, y el rito colectivo de
adulacién propia del sacrificio . . . Fascina por
. lo repentino de su aparicién y la inmm_'encia
de su desaparicién”.
De la seduccibn: Jean Baudrillard

A

“Los Godfrey, Pumarejos, Pickerings, Otto-
linas, Brizuela Méndez descubrieron la TV antes
de que fuera descubierta, como realmente em-
pieza ahora a serlo. Comprendjeron —y se anti-
ciparon—'que las personalidades agudas son ne-
gativas en TV. Intuyeron que en este medio es
mas efect)'vo tener una personalidad imperfecta,
‘inacabada, que obligue a los televidentes a con-
centrarse ‘més en ellos y a tratar de completar-
les las partes sin terminar o pulirle las imperfec-
ciones. . ... Por su funcién el locutor es un lider,
pues de otra manera no se concibe que tanta
gente le preste atencién y haga lo que é/ les di-
ce... Y,¥ como lider tiene que ser muy sensible
para percibir los deseos y las necesidades inex-
presas de los televidentes, ya que su propia po-
pularidad depende de lo bien que pueda é/ en-
tender y representar a su televidencia y compla-
cerla”, -

o

Psicodnalisis del comercial de TV.: Martin

Velilla.
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CULTURA SIN ESFUERZO
ESFUERZO SIN CULTURA

“El mismo mecanismo psicolégico que blo-
quea y rechaza a los noticieros de la TV es el
que bloquea a los llamados programas cultura-
les. El programa cultural, y ese nombre por si
solo provoca una actitud defensiva,exige del te-
levidente una cierta cantidad de esfuerzo. Y ese
es el origen de que se le bloquee. El televidente
compra su aparato receptor para no hacer es-
fuerzos . . . El televidente quiere —muy razona-
blemente(?)— que una vez instalado el receptor
en la casa, sea el aparato —las emisoras, los ¢6-
micos, . los artistas, los musicos, los bailarines,
los locutores, los anunciantes, los publicitarios,
etc. quien se esfuerce en divertirlo, entretener-
lo, obsequiarlo, tranquilizarlo y servirlo”,

Psicoanélisis del comercial de television:
Martin Velilla.

LOS DEMAS NO SON “GENTE"

“Soélo encontramos como grupos efectiva-
mente incompatibles entre si los grupos de se-
xo0 y de edad (en tanto que forman realmente
grupos: las castas hereditarias, las minorias ét-
nicas y, ante todo, las clases sociales) . . . Las
minorias étnicas se asimilan y se disuelven a
menudo,; se hacen gradualmente compatibles
al mestizaje. Los grupos de edad no siempre
constituyen unidades colectivas reales y, aun
cuando adquieran este carécter, su estructu-
raciéon y su incompatibilidad se encuentran
fuertemente limitadas por la circulacién de las
generaciones. De esta forma, las clases sociales
son précticamente las Unicas que encarnan de
una forma espontinea e inmanente la incom-
patibilidad radical y permanente entre los gru-
pos no cerrados . . . Resulta imposible partici-
par simultdneamente en dos o mds clases socia-
les”’.

Teoria de las clases sociales: Georges Gurvitch.
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LA APARENTE LIBERTAD

CUENTOS

aevEmIn -

“La presentacion rdpida y fragmentada de
los mensajes, aparentemente fortuitos, en los
que no se reconocen las interrelaciones, presen-
tan un mundo mosaico de conocimientos inco-
nexos . .. Los mensajes mosaicos, sin embargo,
son normativos, aunque nadie percibe sus valo-
res. Su cardcter abigarrado y no explicito ocul-
ta un modelo de orden bajo el aparente azar . . .

- De ahi deriva precisamente su funcionalidad

ideolégica, pues crea una especie de democracia
de los hechos. La aparente indepehdencia de los
mensafes en el sistema comunicativo refuerza la
hipétesis de la concepcibén individualista'y libe-
ral de la sociedad. La variedad, el desgaste y la
obsolescencia acelerada de los mensa/es atomj-’
zados complementan connotativamente la ilu-
sién de Ia libertad, la pluralidad y la novedad en
los mensajes”. ad i

* H
Comunicacion, n.28-29: Jesus Maria Aguirre
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