ESTUDIOS: | I
EXPANSION AUDIOVISUAL

LA INDUSTRIA DE LO AUDIOVISUAL

\ ' EQUIPO COMUNICACION
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‘*Los problemas son los que determinan |as soluciones’’
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(Axioma de la empresa Control Data)
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A finales de la década de los afios setenta Bernard Chevry-Comisario General para aquel en-
tonces de la V.I.D.C.A:;, es decir el Mercado Internacional de Video-Cassettes— apuntaba que
“el desarrollo mcrelble de la video-cassette y del video-disco apoyado por una inversion de mu-
chos millones de délares en el campo de la investigacion tecnolbgica en numerosos paises, anun-
cia la revolucién mas grande de los medios de comunicacion!desde la aparicion de la television
(. ..) Ha nacido una nueva industria (sub. nuestro), la cual esta destinada a convertirse en una
de las empresas mas significativas y mas beneficiosas de nuestro tiempo” (1). Pareciera que la
profecia de Mc. Luhan se ha cumplido, es decir, lo “audidvisual en expansion”, lo audiovisual
superando y sobrepasando Eon creces la “Galaxia de Gutenberg”. Marshall Mc. Luhan, “profesor,
profeta, poeta y provocador” canadiense ﬁos dird, a manera de epitafio definitivo segin él, que
empezamos de nuevo, ahora si, a estructurar los sentumlentosy emociones primordiales, de los
cuales nos divorciaron 3.000 afios de leer y escribir, Empezamos de nuevo a vivir un mito. (2)

No nos atrevemos a sostener que lo escrits —lo Imgunstnco propiamente dicho— esté fene-
ciendo. De lo que si estamos seguros, es que lo audiovisual ha ido adquiriendo definicion propia
y limites precisos. Hoy, io audiovisual no solamente sirve para designar la utilizacion de los me-
dios audio y/o visuales, sino que el término involucra unaserie de tecnologias que engloban
miltiples usos del audio y/o de lo visual. La radio, el cine en sus diversos formatos,y la telev-
sidn siguen siendo “medios audiovisuales”, pero junto a ellos estan los “nuevos media”: video,
television por cable, video-disco, video-cassette, videotex, telédistribucibn, redes de telecomuni-
caciones, video-juegos, satélites bajo distintas formas de traﬁsmisit’)n ... Y paremos de contar
en espera de fo que nos traera el futuro. Un futuro determinado por la industria de lo audiovi-
sual en expansion y no por la necesidad de;lo audiovisual en erxpansi()n.
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PANORAMA MUNDIAL, UNA VISION A VUELO DE PAJARO

En las sociedades industrializadas est3 surgiendo, tal como nos lo apuntan estudiosos de la
Universidad de Stanford, entre ellos E. Parker (3), un nuevo sector de la economia el cual esta
referido al estrato de la informacién /comunicacion. Alli, la informética y las nuevas tecnolo-
gias audiovisuales ocupan un lugar prominente. Gracias a esos dos grandes complejosindustria-
les, se puede hoy dia hablar con toda propiedad del sector cuaternario de la econoniia. En este
sector se da una conjuncion perfecta a dos niveles: poca o inexistente diferenciacion entre la
produccion de hardware —equipamiento dé transmisiones— y software— programas y su prepara-
cion, contenidos—, y el matrimonio cada vez mas perfecto entre industria infarmatica y audiovi-
sual, la telemdtica (4). Y todo ello concentrado en pocas manos y en pocos paises.

En sociedades como la norteamericana, la japonesa y en algunos paises de la Europa Occi-
dental (la Comisidn Trilateral) este sector nuevo de la economia tiene un crecimiento que se mi-
de en términos de facturacion, de empleos creados, de innovaciones, de nuevos mercados, de ga-
nancias realizadas a través de la exportacion y récords de ventas impresionantes. Algunos cua-
dros de muestra nos daran una idea aproximada de este tipo de imperialismo que empez6 a sur-
gir a comienzos de los aios ochenta, Quizas, se trata de la “aldea global’ anunciada y profetiza-
. da en todas las obras de McLuhan, pero una aldea dividida y fragmentada en dos: opulencia eco-
nomica/comunicacional de una parte y miseria de la otra:

CUADRO |

PRODUCCION (1) Y EXPORTACION (It) DE EQUIPOS -
ELECTRONICOS EN SEIS PAISES
(Mil Millones de Délares)

= e =
x

1980 78,8 19,7 10,7 4.8 197 7.9 1.1.8 3.8 26 1.9 37.6 159




CUADRO II

PODER COMPETITIVO DE LA PROIbUCCION DE LOS
PAISES CAPITALISTAS INDUSTRIALIZADOS

1. JAPON A
2. SUIZA . [13 BErGoA Y
Lsa REE ‘ , 14, INGLATERRA
5. SUECIA 15, FRANCIA
6. FINLANDIA , 36 IRLANDA
7. AUSTRIA ' 17, YEALiA
8. NORUEGA 18. NUEVA ZELANDA
AMARCA | 19. ESPARNA
io Hﬂ%ﬂ@& 20. TURQUIA
11. CANADA | 21. GRECIA ]
12. AUSTRALIA - 22. PORTUGAL
(Segun European |
Management Forum) :
CUADRO Il -

PARTE DE EE.UU. EN LAS EXPORTACIONES CAPITALISTAS
MUNDIALES DE ALGUNAS MAQUINAS Y EQUIPOS
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. 196% wre W
Vehiculos automotores 22,6 i7,5 13,9 38,5
Aviones 70,9 66,5 58,0 18,2
Aparatos de telecomunicaciones 28,5 15,2 14,5 49,1
Migquinas herramienta : 32,5 16,8 21,7 -33,2
Maquinaria agricola 40,2 29,6 23,2 42,3
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QUIEN ES QUIEN ENTRE LAS MAYORES -
TRANSNACIONALES DE LOS TRES CENTROS:
EE.UV., CEE, JAPON

1. Exxon . pefréleo, petroquimica 97.1

2. General Mctors . automéviles 60,0

3. Mobit ) ©  petréleo, petroquimica 59,9

4. Texaco petréleo 46,9

§. Ford Motor ) automdviles . ~ 37,0

6. Internafionai Business Machines equipos elecirénicos - 34,3 -
7. Standard Oil of California ‘ peiréleo 34,3

8. E.l. du Poni de Nemours quimica 33,3

9. Guif Oil . petréleo” v 28,4

10. standard Oil (Indlana] petréleo 28,0

11. General Electric _equipos electrotécnicos y electrénicos 26,5

12. Aflantic Richfield - petréleo . . .-26,4

13. shell Oil ' petréleo ) - 20,0

14. U.S. Steel siderurgia . ~ 18,3

15. Occidental Petroleum petréleo - . 18,2 1-
16. ITT telecomunicaciones 15,9

17. Philips Petroleum petréleo 15,7

18. Sun ‘ petréieo 15,5

19. Tenneco construcciones navales, maquinaria 15,2

20. United Technologies aviones - 13,5

21. Standard Oil (Ohio} petréleo 13,2 |

1. Royal Dutch-Shell [anglo-holandesa) petréleo 83,7
2. Brifish Petfroleum (inglesa) petréleo 51,3
3. ENI [italiana) - petréieo 27,5
4. IR1 [italiana) siderurgia, maquinaria, alimentos 24,8
5. Unilever {anglo- holandesa] alimentos, quimica 23,1
6. Frangaise des Petrol (francesa), peiréleo 20,0
7. Elf-Aquitaine {francesa} petréleo 17.3
8. Siemens [RFA) equipos electrotécnicos y electrénicos 16,9
9. Philips {holandesa) equipos electrénicos y radiotécnicos 16,0
10. Daimler-Benz (RFA) automéviles " 16,0
14. Renault {francesa} aufoméviles ; . 15,8
12, BAT Industries [inglesa) tabaco 15.4
13. Yolkswagen (RFA} automoviles : 154
14. FIAT {italiana) automéviles 153
15. Hoechst (RFA] quimica . ] 14,4
16. Bayer (RFA) quimica ' 14,3
17. BASF (RFA) quimica 12,9
18. Thyssen (RFA} siderurgia, maquinaria 12,9
19. imperial Chemical Industries {inglesa)quimica - 42,8




1. Nissan Motor / automoviles 16,4
2. Hitachi equipos elecirénicos . 16,2
3. Toyota Motor automdéviles i 15,6
4. Matsushita Denki equipos efectrénicos 14,8
5. Shin Nipon Seitetsu siderurgia, maquinaria 14,4
6. Mitsubishi Jukogyo automéviles, maquinaria 13,2
Datos de la “Fortune” (EE.UU.) correspondientes a 1982. :
1
i CUADRO IV
. |
LAS PRINCIPALES EMPRESAS DEL MERCADO
AUDIOVISUAL MUNDIAL
Volumen
ventas - Participu-
sector cidn de la
audiovisual cifra de
en millo- ventas
" Node nes de dg- sector au-
orden ) C lares en diovisual en
Compaiila Nacionalidad - 1978 el grupo
1. -Philips Pafses Bajos i 4530 30 %
- 2. Matsushita - Jap6n. ' 4,300 4309
3. Sony Japoni : 2,050 85 2.
4. Sanyo Jap6n ¢ 1480 49 9%
5.. Toshiba Jap6n: ' 1.380 24 %
6. Hitachi Japén . 1.300 ca. 14 %
7. R.C.A. Estados Unidos ' 1.200 ' ca. 18 %
8. ‘Grundig R.F. deAlemania | 1.140 92 %
9, Zenith Estados ‘Unidos . 980 100 %
10. . Pioneer Jap6n _ tp 936 100 9%
11. G.T.E.Sylvania Estados Unidos i 870 ca. 10 %
12. General Electric  Estados Unidos | 780 49
13. A.E.G. . 3 i '
Telefunken R.F. de Alemania 700 ca. 12%
14. Thomson-Brandt Francia L 660 13%
15. Thorn Gran’ Bretafia 650 33%
16. Blaupunkt : ! ,
~ (R. Bosch) - R.F. de Alemania 550 11,5 %
17. Sharp -Japén ) 460 35 %
18. LT.T.. . - .  Estados Unidos v 400 25%
19. Rockwell. Estados Unidos | 350 6%
20. Rank. ' A%

- Gran Bretafia

300

_(Fuente:. Memoz'ias anuales) /
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Tal como podemos apreciar por todo% los cuadros de muestra, y siguiendo algunas de las
acotaciones que hace el economista y periodista Félix Goriunov de la Revista Tiempos Nueves,
los centros de. fuerza y de capital hoy sia son los Estados Unidos, la Comunidad Econdmica
Europea (CEE) y Japon. "El negocio transnacional, con todo el poderio industrial y financiero
de cada uno de los tres centros, no puede conquistar un lugar bajo el sol capitalista sin apoyarse
en el potencial econémico, cientifico, técnico, palitico y militar de “su” Estado o de “su” agru-
pacidn interestatal (.. .) Este apoyo en indispensable para los monopolios internacionales, ma-
xime cuando las condiciones de reproduccion de capital trarisnacional se complican sin cesar”.
(5) _ . ‘

Cada dia mas, desde  finales de la década anterior, se van definiendo los campos entre
“viejas” y “nuevas-sofisticadas” tecnologias. Asi, podemos 'ofrecer dos esquemas que nos de-
muestran cdmo se van delimitando claramente los campos de la comunicacion y como es el mo-
vimiento de los capitales de |a industria de la cnmumcaclon en Estados Unidos. Igual sucede en
los centros industrializados de la Europa Occldental (CEE)'y el Japon. En el Esquema I: Ei
Campo de la Comunicacidn, vemos que hacia el centro del eje de coordenadas se van concen-
trando los nueves mercados. La distincion se esfuma alli entre equipo logico y material, entre

- contenido y continente. Desde esa perspectiva, tal como nns lo demuestra el esquema, quien
domine las nuevas tecnolognas de informacién y de comumcfaclon poseera, controlara o influi-
ra, en consecuencia, ios medios tradicionales del cine, la prensa, de la radio o de la telewsmn
las constructoras de materiales o las redes.telefanicas. La competenma cubre, pues, el conjunto
del campo de la comunicacion. Enel’ Esquema li: EI Movimiento de los Capitales, se aprecia
que estos tienen origenes diversos (mformflca teléfonos, edicion, agencias de viaje, etc.), pero
tlenden a concentrarse en las redes y los equipos logicos. Se trata de un movimiento centrifugo

de capltales movimiento que es ya muy sustancial, aun cuando indudablemente, no ha logrado

todavua toda su amplitud (6).

:

'MANUAL DE 'I'EI.EMA'I'ICA

Facsimil: Conectado al te-

"+ léfono, transmite a distancia
cualquier tipo de documento. -

Estara en los hogares espaiio-
les a finales de esta década.

. Datdfono: Instalado en co-
mercios, gasolineras y puestos

-de peaje de las autopistas, .

permite al usuario de una tar-

jeta de crédito que el pago de.

su compra o servicio sea car-
gado al instante en su cuenta
corriente.

Teletex: Dirigido hacia las

oficinas, es una méquina de
escribir mtehgente, quinien-
tas veces mas rapida que el
télex.

Videotex: A través de él se

podra acceder, desde el ho-
gar, despacho y oficina, a las -
bases de datos de forma inte-
ractiva (sistema de pregunta-
respuesta), utilizando la red

‘telefénica y con ayuda de un

microordenador y ¢l televisor.

Telealarma: Un servicio
muy til que, a través de sen-
sores, permite la comunica-
cién inmediata con la Policia,
Bomberos, servicios médicos

de urgencia, etcétera, cuando

hay alguna incidencia. ,
Videoconferencia: Dos per-
sonas entre si, a .distancia, se

‘pueden oir, enviar mensajes

graficos y verse. El televisor -
sirve de terminal.

10
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Esquema

No. |

EL CAMPO DE LA COMUNICACION

lf Ssrvicios

REDES

-1
Rades toievisidn-radio

fgencia de

rensa

Taistono Asesor'n'a cccfnémice
Taidarato Ractas setélitas . ¥ finenciers
Téisx. Redos de valor eoregesn
Teleinfarmaica  goyes gpcablevisién’ Consejo en Marketing
‘ . ! Serviciobancario  1yigme, publicided
Timg sharng ", - QUBE S .
> e St - Servicio oficing .
s din ‘_}_ Weletex P;ogmma do redioy tatavision
Alimsetndsres de bances Vidootex . Directorio electrdnico
N 0% datis L P o Germso shacimdnis -
Continents i Equipos logices oS ¢ ). 9 Contenido
Productores de bancos de datos
Terminales intcligonies Progremias Discos
snmutedoms - . Nuevos meci i . : .
¢ . * ) & Peliculss b o peliculas
Talecopindorss ) Cartas
) informatives
Termingtes  Misrofichas ;
. o Fetocopiadorss Periddico
Elactréniza profecional corR ’ "
Equino poara sexdlites Radio, talavicomes Pevistas
Antnes Carrputactoret  Videodinics ' .
Cables, fibres tAzmptoscopios . Liros
. . - Froductos
v
@Rew'sta Mensual Centroamericana fundada en 1967, -

Una aproximacion cientifica
y periodistica a los sucesos
que conmueven la realidad

latinoamericana y en especial
a centroamerica,

,en la dptica del proyecto

I! histérico de nuestros pueblos.

Un intento de pasar revista
a los acontecimientos econdmicos,
politicos, sociales y culturales
con el ojo clinico e incisivo
que ayuda a encontrar la verdad.

L

Centro de Capacitacion Social

Suscribase por correo aéreo al

Apartado 9A - 192

Calle 66 Ac.

Panami, RP. *

Teléfono: 266971

Costo para Latinoemérica y Ewmpelia
US$25; EE.UU. ,Europa y Canedé USS3S,
Africa, Asia y Oceanis US$40.
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Esquema No |

... Y EL MOVIMIENTO DE LOS CAPITALES
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CUADRO VI %
LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL EN.ESTADOS UNIDOS
; ——yy
Consumo interior .g 5
0 w
Precios dc Precios: de 8 g
fabricante  venta al 8 8
a distri- - . publico = >y
buidor f E e
Programas :
.Todos los medios 16.408 .
Televisién 5.890
- Radio . 2250
Teledistribucién 1.040
Televisién de pago 2001
Edicién en video 381
Cine - : 3.490 N
Discos » 1 3.500
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Material electrdnico
destinado al gran

priblico

Todos los medios 8.119 11.0002 2850 147
Televisores en color 3269 501 65
Televisores en

blanco y negro 542 294 16
Receptores de radio 509 579 7
Autorradios 534 176 28
Tocadiscos 602 } 280 } 31
Equipos de Alta )

Fidelidad 1.275

Magnet6fonos . } 1.388 - 861 —
Magnetoscopios * 159 —_

1. Cifras de 1978.
2. Estimacioén.
(Fuente: Television Factbook, Variety,/,Videopublzfsher)

/

“La aparicion de la video-cassette-escribia J.C. Batz- a pnnclpms de los afios setenta consti-
tuye un acontecimiento de gran alcance. En la historia de los medios de expresion audiovisuales
este acontecimiento es tan importante como lo fuera, hace veinte afios, fa aparicion de la misma
television. Examinando los fendmenos desde la perspectiva del tiempo, en la historia cultural de
la humanidad la importancia de la video-cassette, a los ojos de las generaciones futuras, podria
ser analoga a la que durante muchos afios hemaos reconocido al libro impreso”. (7).

Y como para atestiguar ese hecho, un cable de la agencia IPS/Tercer Mundo en 1980 sefiala-
ba con asombro el hecho de que “una nueva revolucion en el negocio electrdnico anuncia la in-
dustria de la television para los afios ochenta, El nuevo producto, en que los japoneses nueva-
mente han tomado la delantera, es el grabador de video o ‘“video-cassette”. Las industrias del
sector calculan que durante 1980 habran vendido 400 mil aparatos tan sdlo en Alemania Fede-
ral, lo que significard un ingreso bruto de 600 millones de délares (. . .} Para 1985, la industria
de este aparato piensa vender 1,5 millones de unidades anualmente en Alemania Federat (. . .).
La produccion japonesa sobrepaso este afio -1979- los cuatro miliones de aparatos, lo que signi-
fica una'produccidn diez veces mayor que la de los consorcios Philips/Grunding. En los Estados
Unidos, dende existen mas de cien millones de televisores en colores, es decir condiciones idea-
les para el desarrollo del negacio con los “grabadores de video®, los japoneses han arrasado con
el mercado. {. . .} Hasta hoy, las gigantes japonesas Matsushlta y Sony, cada cual con sus repre-,
sentantes bajo licencia, han vendido 1,75 millones de aparatos grabadores. El negocio, ha traido
consigo la creacion de numerosas actividades paralelas. Las grandes empresas del cine norteame-
ricano en Hollywood, descubrieron también, el supernegocio. En este afio, empresas como la
CenZOTH Century Fox y otras vendieron conjuntamente cerca de 170 millones de dolares en
coplas de sus mas famosas peliculas. Las mejores producciones de los afios treinta y cuarenta, se
venden tan bien que se han convertido en un excelente negocio, cuyos ingresos son préctica-
mente netos, ya que las viejas peliculas estdin mas que amortizadas. El negocio ha sido tan bue-
no para los gigantes del cine, que las empresas cinematogréficas han comenzado a grabar sus
nuevas producciones directamente en “video”, ademas de su forma tradicional {...) (8).

Hoy, tal como hemaos visto por los cuadros presentados, lo que apunta el cable de IPS/Tercer
Mundo ha sido més que superado, y no sdlo en el negocio del “video” bajo la formula casera, si-
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no en toda industria de lo audiovisual. All: estan las cifras, las referencnasy las realidades para
indicarnos que hoy por hoy se puede hablar de un nuevo ”|mpenallsmo" diseiado a través del
control de la industria de la informacion /.comunicacion. '

‘PANORAMA NACIONAL, OTRA VISION i.1-\ VUELO DE PAJARO

A través de! Decreto No. 319 de 1979 Venezuela entraba en la era de la televion a color. El
Decreta establecia el sistema NTSC-M como la férmula mas adecuada al pais. La decision del
entonces Presidente Luis Herrera Campins se baso en las r‘ecomendacmnes de una Comision
nombrada a principios de su gobierno. Hub|eron factores de orden econdmico —siempre favore-
ciendo al sector privado de la television venezolana y a las gra'ndes transnacionales de la tecnolo-
gia y de la industria cultural norteamericana Y sus subsidiarias j japonesas— y factores de orden
politico. (9) Ese hecho, a los ojos de algunos inevitable por Ias caracteristicas estructurales —ex-
ternas e internas— de la sociedad venezolana, nos hizo més dependlentes comumcacnonalmente
y tecnologxcamente hablando. ;

*' Venezuela paso a ser un’simple consumldor de Ias nuevas tecnologias que se desprendian de
la television a color, y seguiremos todavna mas dependlentes,mlentras en el pafs no se formulen
verdaderas y reales Politicas Nacionales de Comunicacion tanto a nivel de {os contenidos como
de los instrumentos de transmision de esos contenidos. Ya no se trata de la necesaria interde-
pendencia, sino de las reglas que con ella se imponen. Alif su‘rge un nuevo actuar de las naciones
mdustnalnzadas Hemos visto que junto con la TV color y tas nuevas tecnologias como el “vi-
dec”, penetran las reglas de su uso: reglas sociales, no tecmc&s lgual ha sucedido en otros pai-
ses del continente. ? 1

&Y cudl es la situacion estadistica de lo audiovisual en nuestro pais? En el Informe Estadisti-
cas de la Comunicacidn Social en Venezuela del afio 1981 del Ministerio de Informacnon y Tu-
risme (MIT), se presentan algunos datos dé esa situacién.

*A nivel nacional el 83 por ciento de la poblacion tenia un aparato de television funcionando
en su hogar. Entre un 24y un 38 por CIento dijo que su telewsor era a color. En cuanto al Area
Metropolitana, un 97 por cienta dijo poseer aparatos de telev:snon y entre un 53 y 64 por ciento
revelaron tener aparatos de TV color, ﬁ

*En cuanto a la tenencia de aparatos de “video grabacmn el porcentaje en el Area Metropo-
litana fue del 16 por ciento.’Esta cifra, a nivel nacional, descendlo al 6 por ciento.

-Otro estudio realizado*por 1a misma fuente-MIT- , pero en eI afio 1983, nos presenta-un cam-
bio importante en los porcéntajes en relacién con Ios aparatos de “video grabacién”. En el Area
-Metropolitana el Informe sefiala que el 27 por ciento de I3 poblacidn encuestada dijo poseer
una “video grabadora” Y, a nivel nacional se aprecia un mcre?nento con respecto al afio 1981, el
17 por ciento dijo tener un aparato de ’ v:deo" ) {

Para el afio 1984, e! Ministerio de' Fomento (MF) indicé i que el parque de video-cassettes es-
taba en el orden de unos 750 mil aparatos hay quienes hablan hoy dia de unos 950 mil. Algu-
nos cuadros nos presentan esta realidad de lo audiovisual en Venezuela




CUADRO VII

ESTIMACION DE LA PdSESION DE ClERfOS APARATOS
- ELECTRONICOS
. (Enero de 1984)

............................................... 88 %
TV.Color. .o 53%
T.V.Blancoy Negro . .. ............ . ... ... 60%
Equipode Sonido .. . ... ... ... L 50%
Betamax/VHS . ... ... 13%
Radio . ..................... N e e, 96 %

Fuente: —Estudios Especiales efectuados por DATOS C.A. en Enero de 1984. (Hogares en Miles)
—Ndmero de Hogares: 3.155.6 \
—Muestra Urbana y Rural. '

CUADRO VI

ESTIMACION DE LA POSESION DE CIERTOS APARATOS
ELECTRONICOS

(Noviembre de 1984)

Televisor. . . ..o 90%
TV Color. oo 69 %
T.V. Blanco y Negro ........................................ 56%
Equipade Sonido . ... ........... ... ... .. ... . P : X/
Betamax/VHS . ... ................. e e e 18%
Radio .. ... o 98%

Fuente: —Investigacion Equipo COMUNICACION (Nowembre 1984)
—Ndamero de Hogares: 3.155.6
—Muestra Urbana y Rural

CUADRO IX

ESTIMACION DE LA POSESION DE CIERTOS APARATOS
ELECTRONICOS EN CARACAS (AREA METROPOLITANA)
(Enero de 1984)

Televisor (Total) . . ... ... ...t e e 98 %
=TVeCalor ............. N, 77 %
—Betamax/VHS . ......... e SR 28%

Equipode Sonido . ......... P e 68%

Radio . .. .. .. 99 %

Fuente: Estudios especiales efectuados por DATOS,‘C.A. en Enero de 1984
— Ndmero de Hogares: 679,2.
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En lo que respecta a la introduccidn de las nuevas tecnologias audiovisuales en Venezuela,
hay que mencionar finalmente que en el pais casi nada se fabrica a este nivel. Cuando §é intro-
dujo la TV Color, las seis empresas existentes y que configuraban la Industria Nacional de Tele-
visores no estaban preparadas para asumir la fabricacion de televisores a color. Ellas solicitaron
un plazo de dos afios para adaptarse al nuevo sistema, pero diez meses fue el tiempo otorgado y
asi desaparecio o se redujo al minimo la Industna Nacional de Televisores, Ella se dedijcd y se
dedica o bien al mantenimiento de ciertas p|ezas 0 snmplemente a producir pequeios componen-
tes electrdnicos. Ausencia de una politica de protecclon mdustnal de transferencia de tecnolo-
gia y seguimos siendo, a pesar del “viernes negra”, meros consumldores y ensambladores de
equipos. Por no hablar de los contenidos, capitulo aparte. ‘t
Esta es 1a situacion actual . . . La pregunta es obligada: é;.a quién ha beneficiado la introduc-
cion de las nuevas tecnologias audiovisuales? Respuesta obvi:a, que por tal no merece ser respon-

dida. :
NOTAS I

(1) Referencia extraida del texto de FLICHY, P.- Las Multinacionales del Audiovisual. Editarial
Gustavo Gili-GG-Coleccion Mass— Media. Barcelona-Espafia— 1982. Pag. 10.

Reco/mendamos este texto, porque se trata del analisis econdmico de los media desde la pers-
pectiva del desarrollo de lo audiovisual. Igualmente, aunhue se trata de un trabajo mas gene-
ral y no todo él referido al mundo de los medios audlowsuales es imprescindible la lectura
del texto del investigador holandés HAMELINK J.Cees.— La Aldea Transnacional (el papel

~de los trusts en la comunicacion mundial). Editorial Gustavo Gili— GG - Coleccion Mass -
Media. Barcelona-Espafia-1981.

(2) Mc LUHAN, Marshall —Contra- Explosnon’EdltonaI Pa|dos Buenos Aires Argentina— 1969.
Pag. 17. — |

(3) Ver el Boletin COMUNICACION No. 18, Caracas 1978. Igualmente el trabajo de E. Parker

en Cuadernos ININCO No. 2, Caracas 1977. También se puede encontrar el mismo trabajo
en Revista CHASQUI No. 11. Ecuador (CIESPAL). {
Otros autores, algunos un poco antes que E. Parker, abordan la misma idea. Asi, es bueno re-
visar los trabajos de Peter Drucker (1957) F. Machlup (1958), Peter Goldmark (1973).
lgualmente los best-seller E} Desafio Mundual y La Tercera Ola (1980) certifican la misma
idea. En esos textos se encuentra profusamente desarrollado el proyecto-realidad de lo que
podriamos [lamar sociedad informacional.

{4) “Telematica” es un vocablo que se ha formado con una fusnon parcial de dos palabras: “‘tele-

comunicaciones” e “informética”. Es, por tanto, la tecnologia de las comunicaciones, en co-
nexién con la informatica y represen;a el primer momento importante de cambio. “Teleméa-
tica” significara toda una serie de servicios canalizados por redes de telecomunicacion tradi-
cionales o de nueva concepcidn, que pondran a disposicion las informaciones mas diversas
contenidas en los bancos de datos, que con conjuntos organizados de informaciones.
Las primeras aplicaciones telematicas.empiezan a difundirse en todo el mundo. Consisten en
medios que permiten la videoinformacion y se conocen con los nombres de Videotex y Tele-
texto. (PENTIRAROQ, Egidio.- El Ordenador en el Aula. Ediciones Anaya Multimedia, S.A.
Italia-Roma- 1984, Pag. 17 y ss.). |

{5) Revista TIEMPOS NUEVOS. El trabajo de GORIUNOV Félix. —"Segiin el Poder Econdmi-
co, segun el Capital”. Pag. 7-16, 1984
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(6) Esquemas extraidos del trabajo de LEFEBURE, Antoine y LORENZI, Jean —Herver.: “La
Industria de la Comunicacion en Estados Unidos: nacimiento de un nuevo imperio”, en Le
Monde Diplomatigue en Espafiol, Octubre 1981. :

(7) FLICHY, P.- Las Multinacionales del Audiovisual. Op. cit. en (1) Pag. 122.

(8) Cable de IPS/Tercer Mundo. El cable fue transmitido con el siguiente c6digo de identifica-
cion CAP240USP, La informacion corresponde a Oskar Knust.

(9) Véase el Trabajo de Licenciatura de BRITO, Berta:>.600 Dias de Gobierno en Comumcaclén

Social. Escuela de Comunicacian Social UCV. Caracas 1981. Especialmente el capitulo dedi-
cado a la introduccion de Ja TV Color en Venezuela, Pag. 181y ss.

C“l Revista Latinoamericana de
tllra Educacion Popular

AMERICA LATINA, ASIAY AFRICA
{nstituciones, organismos, universidades US$ 20.00
Educadores populares US$ 1500

EUROPA, CANADA y E.U. en general US$ 24.00 2%

Favor enviar chequve a nombre de:
CELADEC:

General Garzéon 2267

Lima 11, Peru

S

Por un Nuevo Orden Informativo — Comunicacién Alternativa — Nue-
vas Corrientes Tedricas de la Comunicacion — Temas Desarrollados por
los Analistas mis Representativos de la Comunicacién de América Lati-
na y el Mundo — Innovaciones Tecnoldgicas y Pedagdgicas — Democrati-
zacion de los Sistemas de Informacion.

SUSCRIPCION: Anual (4 mimeros): Latinoamérica: US$ 10; Estados Unidos, Europa y Asia:

USS$ 20.
Enviar cheque a CIESPAL. Apartado 584, Quito—Eafador

17



