300.000 en mas de veinte universidades, la
mayorfa de ellas mantenidas por el Estado. -
Evidentemente, preguntarse cémo so-
mos, quiénes somos, involucra un proceso de
andlisis de la identidad. Y si hay algunas pregun-
tas recurrentes en el pensamiento venezolano,
desde la existencia misma de la Repdblica, son
esas. Desde los afios de la guerra de Independen-

cia hasta ahora, los venezolanos hemos estado
intentando respondertas. Como veremos en la
investigacién psicohistérica, nuevamente predo-
minan las respuestas negativas. La percepcién
de hoy no es un fendmeno aislado en el tiempo,
responde a un proceso de desarrollo, o quizas
deberiamos decir méds bien, al desarrolio de un
proceso de subdesarrollo y dependencia.

LA SOCIE

JAD CONTEMPORAREA

Y LA MARERA RARCISISTA
DE VIVIR

LA ‘GRAN EDUCADORA"

La formacién de la personalidad no se
agota en los patrones de crianza y las modali-
dades de educacién. Nos falta analizar la gran
educadora que es la televisién y sus similares,
el cine y otros medios de comunicacién de ma-
sas. Resulta asombroso cémo los gobiernos se
esmeran en planificar y normatizar la educacion
en las aulas, y sin embargo, no hacen, absoluta-
mente nada respecto a la televisidn. El nifio estd
apenas seis horas diarias en el aula, el resto del
tiempo estad viendo televisidn, la cual por consi-
guiente pasa a ocupar un espacio mental mayor
que el de la instruccion escolar.

Desde temprana edad el nifio es someti-
do a una verdadera “programacién mental” a
través de la cual va internalizando falsos valores,
aquellos que por supuesto han sido disefiados
para la formaciény el mantenimiento de la men-
talidad consumista que los grandes intereses ne-
cesitan para su perpetuacién. Estos valores es-
tan absolutamente signados por el principio del

ELOY SILVIO POMENTA

placer, la vanidad, la incitaciéon al robo para ac-
ceder a lo bienes de consumo, el uso de "‘sustan-
cias” para ser mas hombre o mujer, llevar una
vida més excitante, etc. Este problema ha sido
bien estudiado por psicologos, socidlogos y co-
municadores, pese a lo cual nada se hace al res-
pecto. —

— Existe en este sentido una flagrante con-
tradiccion o paradoja. Al mismo tiempo que
los gobiernos consideran a la TV un poderoso
vehiculo educativo y aparato manipulativo que
influye en la formacion de la personalidad, en
la identidad y la escala de valores de sus ciuda-
danos; parecerfa, por otro lado, como si no les
incumbiera. Apenas un escueto reglamento o al-
gunas resoluciones, pero no llegan al fondo del
problema.

El problema es de tal magnitud que po-
drfamos considerar a la TV como un fenémeno
tan importante en la historia como el descubri-
miento del fuego, la rueda o la maquina de va-
por. Con el agravante de que estos Gitimos des-

(*) Caprtulo extraido del libro de Eloy Silvic Pomenta: El Bordeline o la manera
narcisista de vivir. Mediciencia Editora, Barcelona, 1985. El capritulo que ofre-
cemos trate de darnos un enfoque sicoanalstico acerca del impacto del proceso
de aculturacién que estamos viviendo en los actuales momentos, en donde los
medios de difusién estdn siendo el fundamental agente del hecho.
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cubrimientos o inventos eran exteriores al mun-
do interno personal, no incidian directamente
en la mente individual. La TV no solamente
es un personaje que se introduce en la familia,
sino que "‘activa’” mentalmente a la gente. Los
televidentes silenciosos frente a un aparato de
TV durante varias horas al dia, estéan realmente
“‘conectados’’ con lo que sucede en la pantalla.
El fuego, la rueda, la maquina de vapor cons-
tituyeron cambios exteriores en la civilizacion
que, desde luego, terminaron por provocar cam-
bios en {as personas. Pero nunca en la historia
de la civilizacion habia surgido un descubri-
miento o invento que directamente penetrara
en la mente humana. No sabemos si los cambios
a largo plazo que van a resuitar de 1a TV en si
(independientemente del programa que transmi-
ta) como instrumento, han sido completamente
estudiados o previstos; pero llevamos mas de
treinta afios de “induccion televisiva’ y ain no
conocemos qué repercusiones tiene el medio en
si sobre la mente humana.
La tergiversacion que puede ocurrir por

" efectos televisivos puede verse en los siguientes

ejemplos: un paciente adolescente obsesionado
con los carros preparados y el “‘pique de cau-
chos’, nos relatd cierta vez cdmo un amigo le
estaba mostrando las eréticas fotografias de una
revista pornogréafica,'y a él, lo que.mas le lamé
la atencion fue un aviso con la propaganda de
un carro deportivo. Sin que el amigo se diera
cuenta arrancé la pagina y ain la guarda' como
un afiche en su cuarto, como el suefio supremo
de su vida, el auto que le gustaria poseer.

Otro paciente adolescente fue llevado a
consulta por sus padres a causa de bajo rendi-
miento escolar y por el enamoramiento con una

. joven, que ellos consideraban como obsesivo.
Interminables tlamadas telefénicas, varias al dia,
se la pasaba “‘metido enla casa de ella’’, no es-
tudiaba, etc. Un dia el paciente nos trajo su
propia explicacion del problema y nos dijo tex-
tualmente: "‘yo creo que agarré esa mania con
esa muchacha, porque desde pequefio he sofia-
do con tener determinada marca de auto, pero
cuando cumpli los 18 afios, mi padre no pudo
comprarme el auto que yo deseaba sino uno
usado, de segunda mano. Mi frustracién fue tan

grande que entonces encontré cOmo un consue- .

lo el enamoramiento con esa joven’

Como puede verse, la inversion de valo-
res en la eleccion de objeto es evidente. Una
maquina es preferida y tiene mas valor como
objeto amoroso que una atractiva joven. Este
mismo paciente seguidamente nos confesd, co-
mo muchas veces se masturbaba viendo revis-
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tas sobre autos deportivos, y mientras vefa ca-
rreras de automoviles por television.

Los programas televisivos contra el con-
sumo de drogas, muchas veces estan hechos de
tal manera que sdlo consiguen despertar mas cu-
riosidad (aun en aduitos} por el consumo de di-
chas sustancias. Se dan detalles acerca de sus
efectos, modalidades de tréfico, maneras de ad-
quirirlas, etc. Lo mismo puede decirse de pro-
gramas sobre homosexualidad, liberacién feme-
nina, frigidez e impotencia, técnicas sexuales
modernas, ‘“punto G”, etc. La capacidad distor-
sionante de estos programas es mayor que sus
posibles efectos educativos.

Estos temas deben ser tratados en grupo
de orientacidn, seminarios, talleres. En escuelas,
liceos, clinicas, comunidades, etc., y siempre
con la orientacidn calificada de especialistas. La
televisién no es sitio para debatir dichos temas.
Recuérdese que la teleaudiencia no es homogé-
nea, hay también delante del televisor mentes
fragiles, enfermos en ciernes, pre-psicéticos, y
también seres con su personalidad en crecimien-
to, asi como psicopatas y perversos; los cuales
se veran afectados, o haran otro ““uso’ del ma-
terial transmitido.

Se hace por la televisién toda una apolo-
gia de la riqueza facil, el robo perfecto, el con-
trabando ingenioso y fa corrupcion administra-
tiva sin dejar huellas. Se desarrolla también una
verdadera escueladel crimen, en la cual se apren-
den todos los trucos y sutilezas técnicas de la
delincuencia. Se exalta el ingenio del mal, el cri-
men organizado y el terrorismo internacional.
Ya es un lugar comdn la trama televisiva de su-
puestas organizaciones dirigidas por fanéticos
paranoicos que pretenden apoderarse del mun-
do; lo cual es a la vez expresion de la omnipo-
tencia narcisista de la época, y modelo de iden-
tificacion que es transmitido. Segin hemos lei-
do, pronto estara al alcance del publico en gene-
ral la posibilidad de fabricar una bomba atomi-
ca. No nos extrafiaria si un buen dia nos ense-
fian como hacerla por la television.

LA “HOLLYWOODIZACION"

Algo similar puede decirse en cuanto al
cine. Acostumbramos decir que en las Gltimas
décadas hemos estado sometidos a un proceso
de "“Hollywoodizacién’’, al ponerse el gran cine
al servicio de poderosos intereses econémicos,
ideologicos y politicos. Interesa crear mentes
superficiales y -banales, mas propensas al consu-
mismo y mantenimiento de ciertos arquetipos.

El sexo y la violencia han suplantado al
amor y la accidn constructiva, por ser “‘articu-



los’ que se venden mas, al igual que la porno-
grafia. El amor es planteado como situacion
ideal romantica, que por supuesto nunca se con-
sigue en la vida real. La gente entonces se divor-
cia y continua tras la quimera. Dos familias con-
sumen mas que una. La familia nuclear no con-
viene, consume menos y es fuente generadora
de gratificaciones. La familia dispersa consume
mas, las personas solitarias y carentes de vincu-
los afectivos tienden mas a buscar en el consu-
mismo una compensacién por sus necesidades
y carencias.

La guerra es continuamente planteada
como tema cinematografico. Es necesario man-
tener el arquetipo de que la guerra es una acti-
vidad normal en la vida humana tal como lo es
comer, trabajar o divertirse. La -imagen de la
guerra debe plantearse cotidianamente a la men-
te humana; a fin de mantenerla disponible para
tal propésito. La imagen de la paz no conviene.
Si la imagen de la guerra desapareciera del esce-
nario, entonces ocurriria lo que en términos
paviovianos se denominaria un desacondiciona-
miento por extincidon. Los jovenes ya no obede-
cerian al grito de guerra.

LL.os dramas son matizados de humor, de
esa manera se algodona la miseria social y las
tragedias humanas. Quien haya visto la pelicula
‘MASH", recordard que se trata de un hospital
de campafia en la guerra de Vietnam. Alli, en

medio de los cadaveres, la sangre derramada vy -

los cuerpos mutilados, los doctores vy las enfer-
meras viven una orgia permanente de risas, hu-
mor y sexo. Asi la guerra pierde su negatividad
y se transforma en algo deseable: provoca ir a
la guerra, es una ‘‘gozadera’’.

Los modelos de |dent|f|cac10n que ofre-
cen tanto la cinematografia como la television
actuales son completamente aberrantes. Lo que
va de ayer a hoy es la diferencia entre Tarzany
James Bond. Tarzan era fuerte, pero falible, de-
rivaba su fuerza de su destreza, su trabajo, agili-
dad y capacidad de adaptacion. James Bond en
cambio, es el omnipotente infalible, gracias no a
su esfuerzo, sino a la posesion de armas, artefac-
tos y trucos tecnoldgicos sofisticados; su exhibi-
cionismo narcisista es proverbial, pues anda
siempre asediado por las mas bellas mujeres.
Mazinger y sus autématas del espacio son la
apologia y la justificacién de la violencia y la
destructividad; sus prototipos hechos de pldsti-
co e industrializados a gran escala son los jugue-

_tes de la actual generacién de nifios, futuros
adolescentes ({Qué patologia les espera?}.

Bambi, Dumbo, los enanitos de Blanca-
nieves y otros personajes de Walt Disney que

poblaron nuestra infancia, parecen haber cedido
el paso a las truculencias de un nuevo cine para
nifios en el cual se introducen contenidos abier-
tamente sexuales, escenas de violencia y des-
tructividad, fendémenos de posesion demoniaca
y transformacién malavolente. La industria ci-
nematogréfica, no satisfecha con vender esa ba-
sura a su clientela adulta, intenta ahora explorar
unh nuevo mercado: los nifios.

La pelicula mas taquillera de 1984 ha si-
do "Los cazafantasmas’’ {(Ghostbuster). En ella,
por ejemplo, la protagonista, poseida por un
impulso sexual irrefrenable, con los ojos rojos y
movimientos voluptuosos se revueica en una
cama con uno de los cazafantasmas (que se las
da de seductor). Este tiene que huir despavori-
do para salvarla de una supuesta posesion de-
moniaca, de la cual también ha sido objeto el
tonto del barrio. Densos nubarrones se ciernen
sobre la ciudad, generando fluidos electromag-
néticos que van a conectarse con otros fluidos
de diversos colores provenientes de los fantas-
mas de todos los muertos que se levantan de sus
tumbas. Dichos fluidos van a inducir una cépula
electromagnética entre la chica y el tonto, para
dar lugar a una destruccion masiva y al adveni-
miento del dios Zuul. Un antiguo edificio.cons-
truido a principios de siglo con lo que se descu-
bren ser raras aleaciones de minerales, 6ptimas
para la atraccién de fluidos fantasmales'y con-
cebidas por un millonario espiritista, cliiya mar-
cada devocion por el maléfico dios Zuut lo lle-
vé a construir dicho edificio con el fin de que
algin dia sirviera de receptor para el retorno del
mencionado dios del mal. Media ciudad es des-
truida ya por la tempestad de rayos demonia-
cos, y mientras algunos transedntes y rabinos
oran asustados, suben los tres cazafantasmas
quienes logran al fin, con sus aparatos de rayos
laser, invertir-las energias maléficas'y liberar a
los posesos, salvando asi a la huménidad del ..
Apocalipsis.

iHabrase visto tamafio dlsparatel Como
adultos salimos del cine con una sensacion de
malestar y desconcierto. Quizads nuestro nifio
interior quedd contrariado, pues tal vez espera-
ba ver alguna divertida trama de graciosas inci-
dencias e inofensivas penpecnas al estilo —por
ejemplo— del inocente y bien intencionado fan-
tasmita Casper de la television de hate veinte
afios. Notamos que durante la proyeccidn cine-
matogréfica hubo pocas risas. Tan sélo de tiem-
po en tiempo palmadas cuando se presentaba el
conocido tema musical: iGhostbuster! iGhost-
buster! El pUblico, en su mayorfa nifios y ado-
lescentes, parecia también estar ‘‘activado’
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mentaimente por los fluidos electromagnéticos
y maléficos. Si los nifios alli presentes se divir-
tieron con dicha pelricula, deben estar muy en-
fermos, y los que no lo lograron, han debido in-
ternalizar suficiente contaminacién cinemato-
grafica como para ser candidatos a futuros de-
mentes y aberrados.

Otra pelicula igualmente nefasta y que
ha tenido un éxito semejante a la anterior ha si-
do “Gremlins”. Se trata de extrafios animali-
tos, especies de peluches, a los cuales al entrar
en contacto con el agua se les desprenden pe-
quefias motas que, al crecer, reproducen el ori-
ginal a imagen y semejanza. Pero si son alimen-
tados después de la medianoche, sufren una
transformacion en suertes de alimafias horren-
das, grotescas, parecidas a pequefios cododrilos
de afilados dientes y ferocidad indescriptible.
Los Gremlins se dedican a hacer toda clase de
maldades, atropellos, crimenes. Su caracteristi-
ca principal es que solo se divierten haciendo el
mal, fumando, jugando barajas, bebiendo, co-
miendo e ingiriendo toda clase de sustancias y
porquerias con una voracidad insaciable. Pro-
vocan accidentes, explosiones, incendios y lle-
gan a destruir casi totalmente al pueblo donde
se desarroltia la accion.

Estos bichos son finalmente extermina-
dos por la luz. Ante los faros y los reflectores
luminosos caen abatidos con el mismo sadismo
caracteristico de esta clase de cinematografia:
imagenes de carne molida y desparramada por
una habitacion; sopas de tejidos, piel y huesos;
esqueléticas figuras convulsivamente agonizan-
tes. Al final, hay un intento de moraleja no con-
vincente: el anciano del barrio chino, de donde
provino el primer Gremlin, se lo lleva de vuelta
dieiendo que los humanos no estamos prepara-
dos, no somos suficientemente responsables pa-
ra tener un Gremlin, Todo esto dicho en forma
muy sutil, apenas perceptible, dificil de captar
para adultos, menos para nifios y adolescentes.
Mas bien sond a una intencion por parte de los
productores de cubrirse las espaldas y justificar
el gran despliegue de la més espantosa violencia
desatada a lo largo del film.

Y aun cuando ta moraleja final hubiera
sido bien intencionada, ya el dafio estaba he-
cho. El mensaje habia llegado a su destino v es:
solo e! mal puede divertir. Los nifios del mafia-
na ya no se contentardn con. pistolitas de agua
y autos de choque sino asesinando la verdad,
ocasionando accidentes, destruyendo bienes,
provocando explosiones.

Las mentes pensantes de la cinematogra-
gfa que fueron capaces de concebir tales pelicu-
las, o bien caen en la insensatez, o bien estin
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psicologicamente tan retorcidas como para ha-
cer negocios millonarios jugando con la salud
mental de los nifios. Ademas de los dafios a lar-
go plazo, implicitos en los mensajes, patrones
de conducta y modelos de identificacién trans-
mitidos; estan los potenciales riesgos inmediatos
a que se expone un nifio al presenciar escenas
semejantes. Como psiquiatras conocemos la es-
pecial fragilidad de nifios y adolescentes {y aun
muchos adultos) hacia todo lo que tiene que
ver con lo sobrenatural, lo paranormal, la ma-
gia, el espiritismo, el esoterismo, etc. La exposi-
cién a estos fendmenos puede facilmente indu-
cir a regresiones y disociaciones mentales, por
activacion de nucleos emocionales arcaicos y
primitivos de la mds remota infancia. Estos han
sido superados en el desarrollo de la personali-
dad, pero generalmente quedan restos, residuos
de estos nucleos (psicoticos) que puéden ser ac-
tivados en determinadas circunstancias y condi-
ciones. Una de ellas y muy frecuente es el con-
tacto con los fendmenos parapsicolédgicos.

Una especie de vocacion diabdlica parece
haberse apoderado de las metrépolis de ultra-
mar. Las autoridades y la comunidad en general
deben estar alertas para no aceptar sumisamente
cuanta aberracién satanica nos llega del exterior,
tanto en forma de video cassettes, ciertos gru-
pos de musica rock, programas televisados y ci-
nematograffa. Tal vez a la hora de salir publica-
do este trabajo, las mencionadas peliculas ha-
yan pasado, pero vendran mas y peores. La
“industria” probd con éxito un nuevo merca-
do: los nifios.

EL ROCK Y LA INDUSTRIA
DEL ESPECTACULO

Si tratamos de hacer una panoramica de
la sociedad actual, a pesar de nuestros escasos
conocimientos sobre el rock, resulta ineludible
hacer referencia a una tematica que de manera
tan evidente forma parte de la vida cotidiana.
No hacerlo seria como asistir a un espectaculo
sin oir el sonido. .

Sin temor a equivocarnos, podriamos
afirmar que el rock es el acompafiamiento musi-
cal de la sociedad contemporanea.

No pretendemos hacer aqui un anélisis
{musical sobre la materia. Se trata de examinar
1al rock como fendmeno cultural y movimiento
! de masas. De reflexionar sobre 1o que segin un

conocido slogan ha sido “la masica que sacudio
al mundo”.

En efecto, el rock ha penetrado casi la
totalidad de las naciones y culturas. Desde las
mejor conocidas hasta los maés recénditos luga-



res de la tierra. En un trabajo cientifico de la re-
vista Science en 1982, luego publicado en for-
ma divulgativa por la revista Life, nos hemos en-
contrado con que Samoa ya no es la paradisfaca
isla descrita por Margareth Mead hace treinta
afios en su libro “"Cultura y adolescencia en Sa-
moa’’. En los articulos mencionados se ofrecen
testimonios, incluso fotograficos, de los cam-
bios ocurridos. Las polinesias solfan danzar al
son de una fascinante musica tradicional, en
sus encantadores ambientes naturales. Ahora
bailan al compéas del frenético rock en discote-
cas impregnadas de humo, alcoho! y drogas.

También el rock ha influenciado casi to-
das las formas de mlsica popular contemporé-
nea. Desde la ‘'salsa’’ y la masica brasilefia, has-
ta las canciones francesas y los vocalistas y
conjuntos italianos, espafioles y latinoamerica-
nos. En todas estas expresiones artisticas nota-
mos en forma ostensible o sutil los ritmos y ai-
res propios del rock.

E! rock ha triunfado. Pero, ¢seré por po-
seer una mayor calidad musical?, ¢es acaso me-
jor que los ritmos latinoamericanos, orientales
o africanos?, o serd porque, al provenir de las
culturas anglosajonas, tiene a su servicio pode-
rosos medios de comunicacién con una mayor
capacidad de difusion?

Tan conmovedora es la contagiosa masi-
ca del aitiplano, como ta fuerza del mariachi
mejicano, la hondura del flamenco, la sensuali-
dad de los ritmos africanos, o la enigmética ma-
sica china o hindl. Sin embargo, ninguna de es-
tas manifestaciones culturales ha tenido jamés
el respaldo de masivos medios de comunicacion,
y han quedado entonces relegadas al plano del
folklore.

Pero el rock no ha penetrado tan sélo
por factores de mayor poderio econdmico o
techolégico, sino que nos ha sido exportado
como parte de un ‘“paquete’’ de neo-coloniza-
cién, manipulacién cultural y sometimiento
consumista.

L.a mente del ciudadano comin, en su vi-
da cotidiana, se encuentra invadida por esta for-
ma musical. No solamente a través de fa radio y
los videocassettes televisados, sino como anima-
cién de propagandas comerciales, temas musica-
les de peliculas y programas de divulgacién (has-
ta un programa de la TV naciona! sobre una be-
la y fotkidrica regidbn venezolana, fue transmiti-
do cierta vez con los ritmos del rock como mu-
sica de fondo).

Los joévenes suelen decir que las formas
mas hermosas de rock no son comerciales, que

no todo el rock es pesado (heavy), duro (hard),

4cido (¢LSD?) o punk. Y en consecuencia, mas
facilmente llega a nuestros ojos y oidos lo es-
truendoso y escandaloso; cualidades que venden
mas, segun la psicologia de los “‘ratings’’ y ‘‘es-
pecificaciones’’ de los medios de comunicacién.

. Parece ser que existen otras modalidades
del rock, de una alta calidad musical, de sugeren-
tes contenidos poéticos, de mensajes antibelicis-
tas, contestatarios, ecologistas y aspiraciones de
paz, amor y libertad. Esto podra ser cierto y
apreciado por conocedores, pero sin duda algu-
na, no es lo que mas cominmente oimos y pre-
senciamos.

Para los que nos hemos quedado atrés, y
fos que aun no han llegado: los nifios, el espec-
tdculo que presenciamos es el de alaridos y es-
tridencias. Es la mUsica del desenfreno, el des-
bordamiento y los estrafalarios personajes pin-
tarrajeados. Sintomas inequivocos de la esencia
més pura del exhibicionismo patoldgico, tipico
de las formas mas conspicuas de narcisismo.

Esta modalidad de presentacién del rock,
surge ya no como forma musical, sino como lo
que podriamos llamar un epifendémeno cultural.
Como producto de las grandes urbes industriali-
zadas, de los grandes foros o concentraciones
masivas de rockeros. Ligado a un ‘“‘submundo’’
de drogas, promiscuidad, perversiones sexuales,
y personalidades desadaptadas o francamente
patolbgicas.

Dicho epifenémeno ha sido industrializa-
do por la industria del espectdculo, cuya mer-
cancia mas rentable es ese “‘submundo”’, con to-
dos los ingredientes antes mencionados. Esta
mercanc(a es vendida ademds, con todo un des-
pliegue divulgativo de videocassettes, peliculas,
libros, novelas y revistas de fardndula.

La industria del espectdulo manipula por
igual a las audiencias como a los propios cantan-
tes y conjuntos. Estos uitimos son convertidos
en marionetas, a menudo de vida corta, por los
excesivos viajes y representaciones, agotamiento
por drogas y la alienacion en un estilo de vida
narcisista, absolutamente fuera de la reslidad.
Muchas veces el suicidio es el corolario final.

Nada sucede al azar en la industria de!
especticulo. Todo estd calculado y premedita-
do. La escenografia, los vestuarios, la manera
de moverse, hacer piruetas y saltos. Asf como
también los discos, videocassettes, afiches, telas
estampadas y otros articulos de consumo. .

Lo importante es crear “mentes lo bas-
tante estupidas’’ (para decirlo a la manera de
Winnicott) como para ser conducidas a la adop-
cién de determinados estereotipos y modelos
conductuales propios para el consumismo y a la
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desvirtuacion de los valores mas esenciales del
ser humano.

Como deciamos anteriormente, un nifio
no puede ser capaz de discernir o discriminar lo
que aqui estamos exponiendo, as{ como tampo-
co las virtudes del rock. Las personas capaces de
diferenciar entre un rock de auténtica calidad
musical y las extravagancias transmitidas por los
medios de comunicacion, no pueden encontrar-
se precisamente entre nifios e incluso adolescen-
tes. De ellos sélo puede esperarse, correr a po-
nerse de cabeza y bailar “break dance”, vestirse
o disfrazarse como fulano, colocarse zarcillos en
orejas y narices, maquillarse como zutano, pare-
cerse a tal, ser asexuado o intersexual como cual.
O bien, exoactuar las cargas agresivas que les
son inducidas o activadas por las exaltaciones
en el escenario o la pantalla del televisor.

Se pretende que el rock es la musica de
la juventud. No toda la juventud estd involucra-
da en el “submundo’ del rock. Hay jovenes
trabajando en talleres y fabricas, estudiando o
preparandose tecnolégicamente, jovenes crean-
do y construyendo civilizacién. Y épor qué
no?, jovenes peleando en guerrilias y revolucio-
nes, por lo que consideran sus valores e ideolo-
gfas. Jovenes también cuya fe se renueva y cre-
ce dia a dia en movimientos carismaticos, teolo-
gia de la liberacidn y otros movimientos es-
pirituales.

Se ha hecho ver que el rock es contesta-
tario y revolucionario. Puede que en sus co-
mienzos lo haya sido, pero bien pronto los
empresarios se encargaron de convertirlo en un
gran negocio, y en instrumento de manipula-
cién consumista de millones de jévenes. Es algo
que bien orquestado, con los vestuarios apropia-
dos y aderezado con drogas, se vende bien. Es
una industria, un negocio millonario en el cual
rock y drogas suelen ir de la mano.

Es dificil creer en la capacidad contesta-
taria y revolucionaria de unos conjuntos cuyos
integrantes, una vez terminado el espectaculo,
son llevados en sus Limousines, Cadillacs y
Rolls Royces hasta lujosos hoteles. Para luego,
en helicoptero y jets particulares ser trasladados
a otra ciudad, a fin de proseguir la ronda de in-
gresos millonarios.

El rock, a! igual que la TV se ha converti-
do en un “aparato de manipulacidon’’ Crea, no
activos contestatarios, sino anarquistas desvia-
dos de cualquier reflexion seria y accion cons-
tructiva.

El aparato de manipulaciéon musical crea
estereotipos conductuales, relacionales y con-
sumistas. Desvia a la juventud, la distrae, disper-
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sa o0 aleja de una accidn constructiva. Falsea su
identidad al crear equivocos y mensajes tergi-
versados. .

Los actuales héroes de la sociedad con-
tempordnea son:los idolos del rock. Nina Hagen,
Boy George y Michael Jackson son emisarios de
una confusa identidad.

Nina Hagen ha creado el estereotipo de
lo demoniaco, los maquillajes grotescos, los ve-
los fantasmales, los escenarios de ultratumba y
una aplaudida vocalizacién que en realidad re-
sulta aterrorizante.

Boy George es el simbolo travestista, bi-
sexual o hermafrodita. No o sabemos, pero su
dudosa identidad sexual profusamente exhibida
se convierte en modelo de identificacion para
los jovenes.

Michael Jackson es el prototipo més cons-
picuo de lo que podria llamarse como la encar-
nacién o simbolo del Ilamado disturbio de iden-
tidad. Es el asexuado, el andrégino. No se sabe
si es hombre o-mujer. Si es nifio o adulto. Es ne-
gro de color y blanco de facciones. ¢Angel o de-
monio?

Para colmo, existe toda una industrializa-
cién de la cual han sido objeto. No cabe la me-
nor duda de que son productos industriales. To-
do estd organizado de manera tal que no deja
oportunidad a los jévenes para un discernimien-
to. Pues al lado de sus espectaculares piruetas,
todos estos cantantes se declaran espirituales,
creyentes en Dios, amantes de la paz, de la na-
turaleza, ecologistas, en contra del sistema,
abanderados de la libertad v de un mundo nue-
vo, etc.

La maquinaria publicitaria que los pro-
mueve se encarga al mismo tiempo de inventar
novelitas rosas de lo mucho que han sufrido,
desgarradoras historias de sus vidas, conmove-
dores sucesos infantiles, lo mucho que han lu-
chado por su arte y los altos valores que los ins-
piran {los cuales ya mencionamos antes)

Esto cierra el circulo. No deja escapato-
ria. Ni los jévenes ni sus padres pueden recha-
zar o criticar sus acrobacias y espectacularida-
des. {CAmMoO?, Isi son unos éngeles!, ipatentizan
los méas altos valores a los que un joven puede
aspirar!

Queda asi construida la infranqueable
trampa de reprobables escenificaciones por un
lado, pero figuras arquetipicas ideales por otro
lado.

La confusién o contradiccién de identi-
dad queda sellada, es inamovible. Los jovenes
internalizan ambas cosas, sin contradiccion y
sin la menor conciencia dé que dichas imagenes



arquetipicas puedan ser contradictorias o exclu-
yentes. Resulta que los destemplados alaridos,
tos grotescos maquillajes y los estrafalarios dis-
fraces, encarnan al mismo tiempo todo lo que
pueda haber de sublime y trascendental en el
ser humano. Semejante contrasentido no puede

tener cabida en una mente normal, con una ade-
cuada organizacion de su si-mismo. La acepta-
cion de dicho contrasentido sin advertir la con-
tradiccion, sélo puede ocurrir en una mente con
un trastorno de identidad, producto de una es-
cision en la organizacién de su si-mismo.

RESUMEN DE LOS CRITERIOS DE
LA DSM-11l PARA BORDELINE

. Patrén emocional de rabia.
3. Rabia constante e inapropiada.

Il. Patron de impulsividad, inestabilidad, des-

control.

1. Impulsividad e impredecibilidad (excesos,
descontrol de impulsos).

7. Automutilacién, gestos suicidas, acciden-
-tes recurrentes.

5. Inestabilidad afectiva (ansiedad, irritabi-
lidad, depresién).

2. Relaciones interpersonales intensas e ines-
tables (idealizacién, devaluacién, omni-
potencia, manipulacién). '

111 Patrén de disturbio de identidad.
4, Disturbio de identidad (incertidumbre o
ausencia de identidad).
{Problemas de autoimdigen e identidad
sexual).
{ldentidad vaga o difusa).
(ldentidad contradictoria o caética),

IV.Patron de soledad, vacio, aburrimiento.
6. Intolerancia a la soledad. Evita estar solo.
Deprimido cuando solo.
8. Sentimientos cronicos de vacio y aburri-
miento.
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