LA RADIO EN LATINOAMERICA:
EXPERIENCIAS AUTONOMAS

"CARLOS CORREA

La identidad nace camo un enfrentamiento con el otro. Una persona, un grupo, un’
pueblo. Varios pueblos se identifican frente a otros. Esta situacién genera un sentido
de pertenencia, de estar con, en diferentes niveles. A nivel micro nos identificamos
con una familia determinada, o con un grupo de amigos especifico que tiene diferen-
cias con otros grupos. Sentimos una regién como parte nuestra y la defendemos.
~ En América Latina, en las actuales circunstancias econémicas generamos un pro
ceso de identificacién con paises que tienen una valencia igual en lo referido a la
deuda externa, por poner un ejemplo. Esta situacién no es la tnica caracteristica que
podria generar una identidad acabada de los pueblos latinoamericanos. Hay otros va-
lores de tipo cultural (el idioma, fiestas populares, manifestaciones con una misma
rafz indigena, negra o espafiola) que generan identidad. Frente a estos elementos que
empujan el proceso hacia una identidad mayor hay otros que frenan este proceso; al-
gunos estdn dentro, en nuestra cultura, y otros promovidos y producidos por agentes
externos portadores de otras identidades. Estos procesos se trasladan también a la
prictica y reflexién de la accién de la comunicacién en América Latina.

En el presente trabajo damos cuenta de algunas précticas de la comunicacién ra-
diofénica en América Latina, y después determinamos sus aportes en la definicién de
una identidad comiin en la accién de la comunicacién.

SERI‘;AL: UN BUEN INICIO

En diferentes lugares del quehacer comunicacional se trabaja en la definicién de
métodos eficaces para enfrentar la penetracién cultural y a la vez ideolégica. Uno de
ellos estd en la prictica de algunas emisoras populares de América Latina. Otro pun-
tal esté en la accién de la comunicacién grupal como elemento liberador.

El trabajo grupal utiliza diversos recursos para ahondar en una reflexién sobre las
situaciones que ocurren cada dia. Muchas veces se parte de una cancién, un programa
de televisi6n, radio o las noticias de los periédicos tradicionales, para realizar una
lectura critica del material y de la sociedad misma por extensi6n:

Para este trabajo se utilizan muchas veces los enlatados. Los enlatados son un re-
curso de mucha utilidad. Cuando hablamos de enlatado nos referimos a producciones
audiovisuales, series dramdticas en audio cassettes y discos, que se multicopian para’
animar la reflexién de grupos. Estos enlatados han tenido y tienen un piblico espe-
cialmente entre los grupos de inspiracién cristiana. Los productores de este tipo de
material son principalimente organizaciones de accién social vinculadas a la Iglesia y
la utilizan muchos religiosos y sacerdotes en sus tareas de reflexién.
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Existen muchas experiencias de produccién y distribucién a nivel de América La-
tina, pero muchas de ellas aparecen desarticuladas. A lo sumo logran efectividad en la
distirbucién en un pafs, pero no tienen una dimensién para los paises de América
Latina.

La tendencia a la utilizacién de estos enlatados empieza a finales de los sesenta,
cuando se empieza a hablar de la utilizacién de los recursos para el aprendizaje. Es el
tiempo de la explosién de las filminas, audiovisuales, y otros minimedios. Después
se relativiz6 los posibles alcances de esta practica, pero a pesar de esto se extendi
a lo largo de la década de los 70 y principio de los ochenta.

Quizés la primera experiencia exitosa de produccién y distribucién de produccio-
nes radiofénicas en América Latina la constituyé6 SERPAL (Servicio Radiofénico para
América Latina). Esta institucién elaboraba producciones radiofénicas que se distri-
buian a través de una multitud de centros de produccién en Latinoamérica o de repre-
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sentantes que copiaban el material para todas las personas interesadas.

La estrategia de trabajo de SERPAL, era la de elaborar producciones de gran cali-
dad, contando con guionistas latinoamericanos que realizaban investigaciones en te-
rreno para profundizar en los contenidos a tratar. Este fue el caso de Jurado 13, serie
dramitica que fue precedida por-una investigacién para determinar los temas que se
trabajaron posteriormente en los capitulos de la serie.

. En SERPAL, las tareas de coordinacién y difusién eran el eje de su efectividad.
SERPAL en sus producciones insistia en la necesidad de estimular una reflexién sobre
la realidad de los pafses latinoamericanos, pero a la‘vez motivaba para la accién. Por
eso acompafiaban las producciones con gufas de debate, es decir, se queria que los
programas, ademés de oidos, fueran debatidos para una toma de posicién.

Es dificil tener estadisticas del niimero de copias de los programas de SERPAL. A
partir de los originales: discos y cassettes .se multicopiaban para dar mayor servicio
a los grupos de base. Esto se podia hacer sin esperar ningiin perjuicio por parte de
los propietarios de los derechos. A la institucién le interesaba la difusién mis que
cobrar primas, ademds entendfan que los grupos de base poco podrian dar en ese sen-
tido.

El trabajo grupal directo tiene mucha incidencia para la formacién e integracién y
contribuye en mucho a la evangelizacién y concientizacién. De alguna manera SER-
PAL, contribuyé a la difusién de técnicas y metodologfas del trabajo grupal en Amé-
rica Latina. '

En muchas emisoras de América Latina se abri6 la posibilidad de articular expe-
riencias de trabajo grupal a través de un medio masivo, asf muchas radios empezaron
a trabajar el audiodebate y el disco foro en sus programas. Asf la pequefia reflexién
grupal se convertia en masiva y esto generaba procesos en sectores muy amplios de.
la poblacién. Este trabajo se inicié en muchas emisoras locales que tenfan relacién
con grupos animados por ellos, por ejemplo los grupos de las Escuelas radiofénicas.

ALER: UN' ESPACIO LATINOAMERICANO

En septiembre d¢ 1972, se funda en Colombia la Asociacién Latincamericana de
Educacién Radiofénica. En esta organizacién continental se agruparon muchas emi-
soras que hacfan trabajo con educacién formal.

Entre los objetivos de la Asociacién Latinoamericana de Educacién Radiofénica,
destacaban en ese momento: "Lograr solidaridad efectiva entre las Instituciones
miembros y ante otros organismos internacionales”; “Asesorar a los miembros inte-
grantes a pedidos de los mismos en aspectos de planificacién, programacién y eva-
luacién”; "Promover y realizar una mejor capacitacién del personal de las institucio-
nes integrantes". ]

En un primer momento la Secretaria Ejecutiva de la Asociacién funcioné en Bue-
nos Aires, Argentina. Desde alli inicia la realizacién de talleres, donde invitan a
miembros del personal de las afiliadas. Estos cursos talleres, tenian poca eficacia e
incidencia en las Instituciones de Educacién Radiofénica (IER). Ocho afios después la
secretaria Ejecutiva se muda para Quito, Ecuador.

En Quito, empieza la edicién de publicaciones, especialmente de experiencias de
las afiliadas, publican el directorio y el marco doctrinario, entre otros documentos.
En el campo de la investigacién se da inicio a un estudio global sobre la situacién
de cada una de las afiliadas, para dar una idea global de la accién de las 1ER.

Pocos afios después empieza una reflexién sobre la estrategia de capacitacién de
ALER, se empieza“a gestar el disefio de los talleres en terreno como una alternativa
mds eficaz para la capacitacién del personal que trabaja en las emisoras. En este afio,
f . Lkl
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los que trabajan en la secretaria ejecutiva estardn en unas 60 actividades fuera de la
ciudad de Quito. 45 de ellas serdn de capacitacién radiofénica, educacién popular y
radiotécnica. .

A todo este trabajo de capacitacién directa de la Secretarfa se suman los numero-
sos talleres que se realizan en las distintas emisoras y paises con capacitadores pro-
pios. Para muchas de estas actividades que se realizan con recursos propios de los
paises, ALER brinda apoyo logistico. Dentro del plan de ALER, tiene particular im-
portancia la publicacién de folletos de la serie de Manuales de Capacitacién, que tie-
ne una notable influencia en América Latina, especialmente porque nacen de la pric-
tica de comunicacién radiofénica en Latinoamérica y vuelven hacia ella. De alguna
manera esta labor promueve un estilo, una forma de hacer la radio en beneficio de los
intereses del pueblo.

ALER promueve la creacién y sostenimiento de Coordinadoras nacionales y re-
gionales. Estas coordinadoras son instancias auténomas, que planifican sus activida-
des de capacitacién en funcién de sus propias necesidades. Esta planificacién es apo-
2yada por ALER. Esta autonomia genera procesos interesantes que avanzan en una
mayor independencia de las emisoras en algunos niveles de capacitacién. Por. otra
parte se aprovechan mejor los recursos locales y se ahorran esfuerzos. ALER empieza
a cumplir labores de profundizacién en la reflexi6n, al ahorrar recursos, estos se
pueden dedicar para avanzar en otros aspectos. Por otra parte se puede invertir mas
esfuerzo en tareas de articulacién globla. .

La necesidad de una coordinacién a nivel nacional es real. Ya en algunos paises,
antes de la fundacién de ALER, se habian propuesto la creacién de organizaciones
nacionales; es el caso de ERBOL, en Bolivia, institucién que trabaja en tareas pare-
cidas a las de ALER. ERBOL est4 afiliada a ALER.

Igualmente la Coordinadora Nacional de Radio-en Perti, 1a Federacién Guatemalteca
de Educacién Radiofénica, la Unién de Emisoras Catélica de Repiiblica Dominicana
son algunas experiencias de coordinaci6én a nivel nacional.

Por otra parte se avanza hacia la regionalizacién de las coordinadoras. Es decir
que el Caribe trabaje en conjunto, lo mismo con Centroamérica y México y asf con
otras zonas o regiones de América, geogrifica o culturalmente mas préximas. En este
avance hacia una comunicacién interna més efectiva y global, hay que reconocer el
trabajo de los boletines de instituciones como ALER, UNDA, OCIC, UCLAP, PROA
y otros que en el campo de la comunicacién hacen un gran esfuerzo por difundir acti-
vidades e intercambiar las experiencias de précticas de comunicacién en América La-
tina. Estos boletines se convierten en canales internos para conocer los avances de
otras experiencias. En muchos de estos boletines conocemos las nuevas produccio-
nes de materiales, publicaciones y programas. ' '

En este punto entramos en un elemento importante del andlisis de los procesos de
comunicacién en América Latina. Cuando se plantean el ideal de los medios de co-
municacién alternativos o populares, siempre se habla de la necesidad de contar con
més programas draméticos en vez de musicales, por poner el ejemplo de la radio. Pe-
1o resulta que en las emisoras donde se plantean hacer una radio popular, al lado del
pueblo, los recursos son escasos.

En muchas emisoras falta personal capacitado para realizar trabajos de este tipo, o
en algunas oportunidades estdn encerrados en la rutina y el localismo que no ven o-
tras posibilidades para explorar mejor los recursos radiofénicos. Las producciones
enlatadas, realizadas con mucho m4s recursos y. con més tiempo son muy itiles para
brindar a las emisoras nuevos programas que ofrecer a la audiencia y por otra parte
sirven para inspirar nuevos programas dentro de las emisoras. Tienen un efecto de
doble via sobre la programacién.
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COMUNICACION PARA EL TERCER MUNDO

En este campo después de la desaparicién de SERPAL, como una organizacién que
realizaba una distribucién rdpida de producciones propias, hay un gran vacio en Lati-
noamérica.para lograr una buena distribucién de cualquier. produccién radiofénica. Es-
pecialmente es de hacer notas los altos costos que tiene lograr contactar o promover
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cualquier produccién (gastos de correo y material impreso).

A pesar de esta situacién en los Gltimos afios se empieza a gestar una nueva ex-
periencia de produccién a nivel continental que est4 resultando exitosa. Una de estas
experiencias es el servicio de Chasquihuasi, "Comunicaciones Tercer Mundo”, pro-
movido por Raquel Salinas y Jorge Gémez, en Santiago, Chile, que ‘consiste en una
entrega semanal de un programa de noticias, cada uno de ellos con 7 6 8 noticias, y
una de ellas con una contextualizacién més larga. Este servicio viene a llenar un va-
cio informativo en muchas emisoras locales. "Las radios populares no tienen posi-
bilidad de pagar las altas tarifas de telecomunicaciones, indispensables para recibir
servicios de teletipo. Tampoco tienen fondos para pagar suscripciones a grandes a-
gencias internacionales. No tienen personal suficiente para trabajar con grandes vo-
limenes de informacién, ni tiempo para dar forma radial a noticias escritas para
prensa urbana” (1). ] .

Por otra parte el servicio de Chasquihuasi no es un relleno. Es deoir un lote de
noticias tratadas sin ninguna perspectiva. Asumen una opcién latinoamericana y ter-
cermundista. Las noticias que prefieren son aquellas que apoyan y crean una concien-
cia regional. Ademds difunden acciones y logros de organizaciones de cualquier tipo
que trabajen por un desarrollo integral, democrético y autosostenido. _

El programa llega fundamentalmente a emisoras rurales o campesinas. En la ac-
tualidad el servicio llega a mds de 160 emisoras de las 4.200 que existen en América
Latina. El 74% son de provincia; 46% rurales; 8% son radios de cobertura nacional.

La fuente fundamental de "Comunicaciones Tercer Mundo" es IPS, Inter Press Ser-
vice, agencia internacional que se identifica con el tercer mundo y sus procesos de
desarrollo. IPS es una cooperativa de periodistas y en los ultimos afios reforzé su
trabajo en América Latina, tiene su central en San José en Costa Rica. También
cuenta entre sus fuentes boletines de ALAI, ALASEI, Noticias Aliadas y otras publi-
caciones. La utilizacién de este programa en las distintas emisoras es diverso. Algu-
nas lo utilizan para reforzar la seccién internacional de sus noticieros. Otros pasan
el programa tal cual viene en el fin de semana. Otras alternan noticias con canciones
latinoamericanas, y en muchas emisoras combinan los usos. '

ANTE LOS 500 ANOS

Cada vez que nos acercamos m4s a 1992 (V Centenario del descubrimiento) se ven
mds claros los proyectos que en el campo de la comunicacién se van perfilando hacia
y desde América Latina. Estados Unidos refuerza a USIS, que es su servicio de prensa
para todos los pafses. En cada embajada hay un equipo que se encarga de imagen y
vender las posiciones del gobierno de los Estados Unidos en todas las situaciones.

El proyecto comunicacional de los Estados Unidos se inscribe en la concepcién
interamericana de instituciones como el Banco Interamericano de Desarrollo, Organi-
zacién de Estados Americanos y otras.

'El otro proyecto es el que promueven los espafioles. Se basa en la concepcién de
la comunidad Iberoamericana que tiene un trabajo de afios a través de la OTI, con sus
festivales y programas semanalcs.

Frente a estos proyectos en América Latina empieza a generar proyectos de caréc-
ter latinoamericano, algunos de indole gubernamental, basados en ALASEI, ASIN y
otros que se articulan con organizaciones no gubernamentales, como lo son ALER y
UNDA AL, OCIC AL, y UCLAP, organizaciones todas ellas de inspiracién cristiana.
Otras organizaciones continentales son mixtas, es .decir, agrupan a organismos esta-
tales y no gubernamentales como lo es ULCRA, que de alguna manera se inspira en
el trabajo que también promueve el SELA.
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Podemos estimar que en los pr6ximos afios, veremos una abundante produccién de
programas de diverso tipo referidos a los 500 afios. Utilizando de algin modo el a-
niversario como un pretexto para plantear sus visiones tipicas. Es decir una estrate-
gia'a més largo plazo que, conlleva un modelo de sociedad y una visién de America
Latina. En América Latina ya empiezan a movilizarse para contrarestar a los otros
proyectos, el iberoamericano y el interamericano. -

ALER, -por ejemplo est4 promoviendo una serie de programas que se realizaria en-
tré varios productores de América Latina. Este proyecto necesita de la aprobacién de
la' Asamblea de directores de ALER, que se realizard en Junio de 1988. Por otra parte
ya Verbo Films en Brasil empez6 la distribucién de la serie 500 afios escrita por Jo-
sé Ignacio y Marfa Lépez Vigil. La serie estd basada en el libro de Eduardo Galeano,
"Las Venas Abiertas de América Latina”. .

La produccién es excelente. En cada capitulo hay tres personajes fijos, que son
los que dan unidad a la serie- junto al tema de la misma: América Latina. Uno de ellos
representa a la juventud,.a la esperanza por los cambios que deben y que hay que
construir. Es el personaje que abre los ojos frente a la historia engafiosa. Otro de los
pérsonajes es el que no cree nada de lo que dice el joven anterior. Es el incrédulo, el
que teme que le cambien el mundo, para él las cosas son tal como se la ensefiaron.
Es.un sefior de més edad y por supuesto siempre cree la versién de la historia de los
vencedores, no la de los vencidos. La trilogfa la completa una sefiora que empieza a




tomar conciencia y va asumiendo la. historia real de la dominacién de nuestros pue-
blos. Los oyentes asisten asi al proceso de comprensién de una realidad que muchas
veces se nos oculta. :

Esta experiencia de la serie 500 afios resulta importante porque articula varios es-
fuerzos. Asi Verbo Films de Brasil copia y distribuye para toda América Latina. Pero
la difusién de la serie empieza en menciones de boletines, como el Arandd, de las
organizaciones catélicas y continentales de comunicacién (UNDA, -OCIC y UCLAP).
Posteriormente a la experiencia de SERPAL, en América Latina ha ténido mucha difu-
sién la serie "Un Paisano me Cont6", también escrita por José Ignacio y Marfa L6-
pez Vigil. La importancia de series como 500 afios radica en traducir a lenguaje oral,
textos tan importantes como “Las Venas abiertas”, que permiten que personas que no
puedan leer y escribir tengan un mayor acceso a este tipo de informacién. Es a estas
personas que en América Latina, son los marginados, los oprimidos a quien més in-
teresa saber por qué suceden las cosas hoy en dia. Por otra parte CIESPAL promueve
junto a otras instituciones de América Latina, el proyecto Corades, para la produc-
cién de una serie sobre leyendas, cuentos y mitos de América Latina.

EL POTENCIAL DE LAS EXPERIENCIAS AUTONOMAS

SERPAL fue un proyecto decisivo para estimular el trabajo de reflexién grupal en
América Latina, es decir acompafiar la prictica con la reflexién sobre el funciona-
miento de la sociedad. Todavia los programas se siguen difundiendo por toda América
Latina. Por ejemplo en Bolivia, durante 1987 se vendieron 331 programas y se al-
quilaron 324. Estos programas fueron producidos por SERPAL, pero ahora quien pro-
mueve su difusién es PROA. También Bolivia, resefia la transmisién de los progra-
mas en seis emisoras. ' :

Estos datos indican que todavia hay mucha efectividad y demanda en los progra-
mas enlatados. Por otra parte indica que hay grandes necesidades de producciones ra-
diofé6nicas a nivel de grupos y por supuesto también en las emisoras de América La-
tina. . : )
Este tipo de producciones son muy importantes, de allf el éxito de programas-co-
mo TERCER MUNDO, de Chasquihuasi, que también realizé intentos con el objetivo
de producir algunas pequefias series y programas especiales (vgr. "Si no le gusta se
va"),

"Tercer Mundo" resulta una experiencia interesante e importante, por su amplia
difusién (més de 180 emisoras en América Latina) y por el contenido de la produc-
cién. Este trabajo es un intento més de integracién, que promueve valores de la base
y con contenidos con mayor afinidad a nuestros pueblos.

Lo importante de esta alternativa es que promueve los sucesos locales y los avan-
ces de las comunidades, y también analiza cudles son los problemas y soluciones
més globales. Este tipo de programas contribuye a los procesos de identificacién que
puedan generarse en los pueblos de Latinoamérica. De allf la importancia que est4 te-
niendo:la produccién de programas para distintas instituciones en nuestro continen-
te. Se garantiza la transmisién de los mismos porque las emisoras populares estn
ansiosas de producciones que tengan calidad técnica y de contenido. Por otra parte
ALER, desempefia un papel importante en la capacitacién de més de 60 emisoras ra-
diof6nicas. Si bien el problema del flujo de la informacién en el continente es bas-
tante grave y el mismo no alcanza el nivel necesario. Lo mismo ocurre, localmente,
donde hay pocos recursos y la capacitacién no llega. Quizds nuestros problemas
globales también pasan por deficiencias a. pequefa escala, en la comunicacién de ba-
se, comunitaria. Por eso en, énfasis de ALER, es muy importante porque ataca un
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problema: el cémo hacerlo. Muchas veces se cuestiona el actual orden de la informa-
cién pero no indican cuél es el camino para cambiarlo.

Por otra parte la metodologia de capacitacién de ALER, parte del trabajo que rea-
lizan los radialistas para de allf incidir en el mismo trabajo. Esta acci6n tiene gran-
des avances en Latinoamérica, y es la plataforma para empezar a caminar por la via
de.la integracién. La incidencia de ALER estd en la capacitaci6én del personal de sus
emisoras, en una préctica de la comunicacién para la cual no hay incidencia en el
campo universitario. Prueba de ello es el testimonio de Raquel Salinas y de Jorge
Gémez, quienes cuentan que para localizar un periodista que entendiera este tipo de
comunicacién, les fue muy dificil. El reto de la integracién y de la comunicacién po-
pular también pasa por una mayor incidencia en la capacitacién.

Las producciones de programas que se realizan a nivel de América Latina también
tienen una gran influencia en la calidad. De alguna manera son nuestras concretas de
cémo podemos hacer un programa determinado. Por otra parte contribuyen a mejorar
la programacién general de la emisora y a estimular las nuevas producciones, como
ya decfamos anteriormente.

Resulta interesante comprobar qué buena es la difusién de los programas, a pesar
de no tener grandes recursos econémicos en comparacién a los que disponen los
medios comerciales. Sin duda se plantea una competencia entre formas de hacer co-
municacién. Esta competencia es desleal, porque nadie garantiza que la participacién,
que tanto se pide para los medios alternativos, no sea copiada y manipulada en los
medios comerciales. Se apoderan del discurso pero cambiando los objetivos. Este es
el reto de los radialistas populares: hacer una comunicacién distinta a la tradicional,
con menos recursos, y lograr mayor audiencia.

En todo el proceso que se d4 en América Latina también hay grandes interrogantes
a resolver, al interior de las précticas de comunicacién. Esto ocurre tanto en las or-
ganizaciones no gubernamentales como en las gubernamentales. Es dificil ir ganando
coherencia. Hay muchos puntos de vista diferentes especialmente a la hora de poner
en practica los principios que se promueven en los documentos: Esta situacién en-
frenta conflictos en momentos coyunturales, de acuerdo a los compromisos de cada
institucién con los diversos actores sociales. Es decir cémo avanzar con un compro-
miso por el desarrollo y liberacién de nuestros pueblos, sin dejar el pellejo en la a-
lambrada. Tener conciencia de los logros, que estimulen el avance. Un grave proble-
ma de los proyectos de comunicacién radiofénica en América Latina, es la continui-
dad. Muchos de ellos son excelentes, el caso de SERPAL, pero son frenados cuando
.empiezan a tocar determinados intereses. SERPAL, fue cuestionado por la jerarquia de
1a Iglesia a rafz de la produccién de "Un tal Jesis", serie inspirada en la teologfa de
la liberacién.

Por otra parte el problema de los recursos econémicos genera graves inconve-
‘nientes dentro de las instituciones. Hay una gran rotacién del personal, lo cual quiere
decir que hay que duplicar esfuerzos en la capacitacién para mantener niveles altos en
la calidad de las producciones. Los esfuerzos siempre serin pocos ante la avalancha
de produccién que tienen los medios comerciales, ademis hay que ir articulando el
proceso de comunicacién con los procesos reales que se generen en la comunidad. A
fin de cuentas la comunicacién sélo es un refuerzo.

, Las actuales circunstancias econémicas de los paises latinoamericanos son un e-
lemento catalizador en la integracién de nuestros paises, una vuelta a algunos ele-
mentos culturales integradores y por supuesto un llamado acerca de los elementos
culturales diversos y desintegradores.

Las experiencias no gubernamentales de comunicacién muestran un vigor bastante
bueno, en contraste con algunas experiencias de los gobiernos latinoamericanos, que
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todavia se mantienen pero que perduran con una agonia de sobreviviente. Muchas
veces en la comunicacién popular estd la chispa critica que irrita a los gobiernos.

Por otra parte las experiencias auténomas, a pesar de sus inconvenientes y vaive-
nes tienen una mayor continuidad y coherencia. Esto no quiere decir que neguemos
las experiéncias gubernamentales sino m4s bien que les falta una mayor libertad para
que también sean cuestionadores de los procesos de desarrollo, elemento importante
que a veces se siente en las agencias nacionales de los pafses latinoamericanos. Se
sienten los condicionantes de los gobiernos de turno. En los ultimos tiempos la cri-
sis fuerza a tomar medidas frente a las presiones del norte. :

El trabajo de las diversas experiencias que se desarrollan en América Latina es una
apuesta hacia la revalorizacién de lo diverso de nuestras culturas locales y punto de
articulacién acerca de lo parecido que somos, o de los problemas que enfrentamos.
Un camino dificil y alegre que algunos transitan.
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