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- EDUCACION AUDIOVISUAL
PARA LA PERCEPCION ACTIVA

GUSTAVO HERNANDEZ DIAZ

INTRODUCCION

En las préximas péginas presentaremos fragmentos literales como también ex-
tractos de los capitulos que corresponden a la justificacién teérica y al planteamiento
experimental de la tesis de grado, con la que obtuve la Licenciatura en Artes, mencién
Cine, en la Universidad Central de Venezuela; ¥, que se intitula: Propuesta educati-
va experimental para la percepcién activa de los medios audiovisuales de difu-
slén masiva.

Cabe destacar que el proyaecto educativo en cuestion se desarrolié en el liceo “San-
tiago Key Ayala” durante el lapso: octubre del 87 a enero del 88.

A continuacién iniciaremos la descripcién del proyecto de ensefianza audiovisual.

ENFOQUE SOCIOLOGICO DE LA INVESTIGACION
EDUCATIVA EXPERIMENTAL

Hemos adoptado las: categorias conceptuales de Umberto Eco (1) como son “a-
pocaliptico” e “integrado”, en razén de que este binomio conceptual presenta la cua-
lidad metodolégica de sintetizar los enfoques medulares que se gestaron en relacion
ala cultura de masas, durante las décadas del cuarenta al sesenta, en Norteamérica;
y, que llegaron a su punto culminante, en los afios sesenta, con las posturas divergen-
tes quesobre la cultura de masas sostuvieron Marshall McLuhan y Herbert Marcuse.

Asi mismo, estamos conscientes que todo intento metodoldgico de clasificacién

" nocibnal no es una proposicién absoluta, por lo tanto, no escapa de larevisién y del per-

feccionamiento por parte de los analistas. _

Siguiendo el norte metodolégico conceptual trazado por Eco (2) pasemos a defi-
nir: apocaliptico e integrado. .

Se entiende por apocaliptico a aquella postura aristécrata que censura la cultu-
ra de masas. Para los apocalipticos, como McDonald, la masscult es considerada en
un sentido peyorativo. Es decir, como signo virtual de la aberraccién cultural que pa-
dece nuestra época, y, que deriva precisamente de su principal auspiciador: los siste-
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mas de difusién masiva. Merced a esta circunstancia, la masscult tiene como criterio
reducir a los objetos culturales, provenientes de la cultura superior y popular, a un c6-

_ digo de asimilacién standarizado. Por otra parte, se designa por integrado a aquel en-
foque que elogia o ve con optimismo a la culturade masas. Edward Shills y Daniel Bell
encuadran dentro del enfoque integracionista que gira en torno a la Industria Cultural
en la sociedad de masas. Ellos opinan que la masa poblacional, insertada en la socie- '
dad capitalista, ha conquistado privilegios que antes eran exclusivos de los centros he-
geménicos. Lamasa poblaclonal no sélo participa de los beneficios de la sociedad mo-.
derna, sino que también posee el derecho de élegir un estilo de vada hasta lo que de-
see comprar.

Los Criticos de la Escuela de Frankfurt encuadran dentro de los enfoques ca-
pitales que se generaron enrelacién alaculturade masas, durante las décadas del cua-
renta al sesenta y, que tuvo como escenario principal los Estados Unidos.

Adorno, Horkheimer, Marcuse, sélo por nombrar a algunos de los miembros de la
~ Escuelade Franktun, .emigraron a Estados Unldos en 1940, debido a lasangrientaper-
‘ secusu&n nazi.

La tesis central de los Criticos de la Escuela de Frankfurt pone en evidencia que,
el poder de los econémicamente més fuertes “posee y usan” a la Industria Cultural pa-
ra inducir psicolégicamente a las masas en el terreno donde residen sus intereses ide-:
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por el emisor; b) El medio no es una entidad técnica aislada del receptor, tal como lo
manifiesta el paradigma de Lasswell, que considera al canal y al receptor como enti-
dades separadas. Siguiendo a McLuhan el medio serfa una extension antropolégica,
una prolongacién técnica de los medios naturales de expresién del hombre; ¢) McLu-
han al predicar un sentido positivista, optimista, en lo que atafie a la funcién social de .
los medios masivos, coincide con Ia reflexién integracionista de Shills y Bell, en razén
de que sostienen una postura apologética ante la Industria Cultural. )
Utopismo Negativo: el filésofo y socidlogo alemén Herbert Marcuse subraya la
nocién de nueva utopia o utopia negativa con el objeto de denunciar el actual orden mo-
nolitico que campea en la sociedad cerrada‘capitalista. La utopia negativa denota, en-
tonces, un proyecto de cambio social que no ha acaecido pero que es susceptible que
acaezca. Dicho proyecto de cambio social Iégicamente se opone a cualquier tipo de a-
lienacién o a cualquier orden monolitico-ideolégico que deriva del capitalismo. Asf mis-
mo, la utopia negativa se postula como una critica a la nueva modalidad de control de
las conciencias, la cual se lleva a cabo mediante el uso ideolégico de los sistemas de

“difusién masiva.

Conclusiones: Antes de definir el enfoque sociol6gico que en totno ala cultura de
masas orientar4 a la presente investigacién, resulta pertinente dejar por sentado que:
asumimos el vocablo ideologia en su sentido negativo, es decir, como un proceso ge-
neral de produccién de significados e ideas falsas, que estan destinadas”... a justificar
y preservar —en escalas de ideas— un orden material de desigualdad y explotacién...”
(3). La presente investigacién en relacién a la Industria Cultural o “industria de la con-
ciencia” asume el enfoque “utépico negativo” de Herbert Marcuse; haciendo hincapié
que este teérico proviene de la postura critica-marxista-psicolégica (freudiana) de la
Escuela de Frankfurt. El “utopismo negativo” opera como enfoque sacioldgico en es-
ta investigacién de orden educativo-experimental, sobre los medios audiovisuales de
difusién masiva, en virtud de que nos proponemos estimular la percepcién activa, y por
lo tanto, la conciencia critica en el educando frente a los mensajes producidos por es-

" tos medios.

Porotro lado, nos hacemos eco del “utopismo negativo” porque en ningin momen-
to nos quedamos de brazos cruzados esperando que algin dia el Ministerio de Edu-
cacién tomara partido por la educacién audiovisual, a nivel Basico y Diversificado. A-
sfpues, en ninglin momento titubeamos en llevar a la praxis la presente invéstigacién,
pese a los serios inconvenientes que se suscitaran para que cristalizara dicha empre-
sa educativa en algun liceo del 4rea metropolitana. Ello pone en evidencia que la edu-
cacién audiovisual no es una quimera, y, que con una accién coordinada entre el Mi-
nisterio de Educacién y la Escuela-de Artes, mencién Cine, de la UCV, este proyecto
educativo puede llegar a concretarse tarde o temprano a escala nacional.

MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA: AMBIGUEDAD Y ENGANO

A manera de predmbulo, el motivo general que gobierna este capitulo consiste en
replantear la nocién de *medios audiovisuales de comunicacién masiva”, habida cuen-
ta de que esta nocién no es més que una trampa ideol6gica, que obedece. univocamen-
te a’la red de intereses que preconizan las estructuras de poder ' _

Trampa ideoldgica, en tanto, dichas estructuras pretendan hacernos creer que los
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medios audiovisuales de comunicacién masiva, desempeian la dignay loable misién
de "comunicar” al servicio del hombre y no al servicio de la alienacién del hombre.

Raz6n pot la cual, la “comunicacién ideolégica” implica no soslayar, en ningn mo-
mento, el “; quién?” (Lasswell, 1948), es decir, que quien usa o posee los medios, tien-
den en gran escala a cifrar su atencién (o, por qué no, su obsesién), en la esfera de lo
jucrativo, de lo comerciable, en detrimento de cualquier intento digno que sea en aras
del desarrollo cultural, educativo e informativo del hombre como ente interactuante en
su contexto social. '

Teoria de la Comunicacién de Pasquali

Del mismo modo que Marcuse, Adorno, Horkheimer, s6lo por nombrar a algunos,
Antonio Pasquali sostiene una postura critica-sociolégica en relacion a las implicacio-
nes ideolégicas de las comunicaciones en la sociedad de masas.

Para A. Pasquali (4) en la dimensi6n de la teoria de las comunicaciones campe-
a una virtual diferencia entre las nociones: comunicar e informar. En tal sentido, por co-
municar designa: al proceso bilateral y de intercambio del consaber; es un acto de dia-
logo, caracteristico y privativo del “zéon Iégon éjon”, vale decir, al animal hablante y dia-
. logante. Por otro lado, Pasquali comprende por informacién ala emisién de mensa-
jes en forma unidireccional: “... sin la posibilidad de retorno no-mecénico (5) entre un
polo Ty un polo R periférico y puramente aferente...” (). .

En consecuencia, tal como lo podemos entrever, la diferencia fundamental entr
el hecho comunicativo e informativo radica que, para el primer caso, corresponde al ni-
vel de la “bidireccionalidad”, mientras que para el segundo, se impone el nivel de la “u-
nilateralidad”. Ademas, los dos conceptos tienen en comun el factor de lo “no-mecani-
co”. Lo "no-mecénico” determina que el canal “aire” es patrimonio natural del hombre
y no de la méquina. :

En otro orden de ideas, sin desviarnos de la dimensién sociolégica de la Teoriade
la Comunicacién propuesta por Antonio Pasquali, nos encontramos con la triada no-
cional difusién, divulgacion y diseminacién. Por difusién se designa al proceso de e-
" misién de mensajes “omnibus”, es decir, para todo tipo de receptor. Cuando nos refe-
rimos altérmino divulgacién debemos tener presente que se trata de un fenémenc de
transcodificacién de lenguajes. Que el emisor en su practica significante generativa
convierte un mensaje criptico, inaccesible por su alto nivel de unidad cultural, en un
mensaje comprensible, accesible a todo tipo de publico. Por lo tanto, 1a divulgacion po-
see lacualidad de ser omnibus. En tercer lugar, debemos entender por diseminacién
al proceso de emisién de mensajes elaborados en c6digos.o lenguajes especializados
y, que a su vez estan dirigidos d receptores exclusivos, es decir, a receptores "selec-
tivos y restringidos” (7). ‘

LMedlos de comunicacién o medios de difusién masiva?

La caracteristica de la ideclogia en el contexto de la Industria Cultural, radica en
condicionar el pensamiento en concordancia al cédigo de espectativas y de intereses
del capitalismo desarrollado. Es por ello que: “La dominacién de la era actual ya es im-
posible con el tnico recurso de la dominacién militar, es necesaria la dominacién se-

s
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mantica de los mass-media...” (8).

Esta nueva modalidad de control de las masas desplegado por el capltallsmo de-
sarrollado trae a relucir la tesis.de la plusvalla Ideolégica, acuhada por Ludovico Sil-
va(9). De manera que, la plusvalfa ideol6gica designa la forma como el hombre se ad-
hiere inconscientemente a Ia red de intereses del capitalismo. Hemos llegado al pun-

-to en que esta investigacién debe ser rigurosa al momento de emplear ciertos términos
para no perdernos en ambigiiedades de tipo semantico. Es por ello que la nocién, me-
dios de comunicacién masiva, debe ser replanteada. Primero, porque desde el pun-
to de vista técnico, esto es, hacsendo abstraccién del contexto social que determina el
uso ideolégico de estos medios, si apelamos, de nuevo, al proceso comunicativo e in-
formativo teorizado por Antonio Pasquali (10) nos daremos cuenta que la codificacién
de mensajes con o sin posibilidad de retorno no-mecénlico (11) es patrimonio exclu-
sivo del hombre. De hecho, lo no mecéanico tiene que ver con el-canal natural, alre,
que inmiscuye a los procesos comunicacionales antes mencionados. Y, segundo, si
concordamos en excluir provisionalmente la argumentacién teérica de Pasquali, ancla-
rfamos en una trampa ideolégica al considerar que los medios de comunicacién o me-
dios de informacién cumplen con la labor social de forjar el desarrollo de los pueblos.

Merced a estas circunstancias, asumimos (entre las mdltiples alternativas nocio-
nales que puedan existir) la nocién de difusién (Pasquali, 1980) para replantear a los
medios de comunicacién masiva, en virtud, de que la nocién, en cuestién, no tergiver-
sael genuino sentido que implica el proceso de comunicar e informar. -

As{ pues, adoptamos el término de medios de difusién masiva para designar a
los canales artificiales (canal mecénico) que vehiculan mensajes dotados de ideologi-
a, cifrados por los sectores dominantes, y, que, a su vez, estén dirigidos a todo tipo de
receptor (omnibus).

NECESIDAD DE PROMOVER LA PERCEPCION ACTIVA FRENTE A
LOS MEDIOS AUDIOVISUALES DE DIFUSION MASIVA.

En lo que respecta a las investigaciones en el campo de las comunicaciones a ni-
vel nacional, no podemos pasar por desapercibida, la investigacién elaborada por Os-
waldo Capriles, titulada: Estado y politica de comunicacién en Venezuela (12).

En este trabajo, sin pretender hacer un analisis exhaustivo del mismo, podemos
entrever que O. Capriles se ocupa de desentrafiar, en forma sistemética, las implica-
ciones del poder econémico con el sistema de difusién masiva, primero, desde una
perspectiva global, esto es, describiendo la ubicacién de los medios masivos en laso-
ciedad sacudida por la alienacién y, segundo, siendo metodolégicamente mas perti-
nente, asienta su andlisis de los medios masivos en el contexto capnallsta dependien-
te venezolano.

Asi mismo, debemos.poner en relieve, que la reflexién critica llevada a cabo por
O. Capriles, en la obra en cuestion, sobre la funcién de la estructura de poder econ6-
mico de los.medios masivos, est4 ligado a dos antecedentes teéricos claves, que en
orden cronolégico son: 1. el enfoque marxista de la Escuela de Frankfurt que como bien
sabemos, desde una perspectiva superestructural, se. abocé a la interpretacién yva-
loracién de los contenidos cifrados por la Industria Cultural y 2. la produccién teérica
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ulterior de | Schiller, ubicada en las décadas de los sesentay setenta, y; que desde u-

na perspectiva infraestructural se concentré en reflexionar en torno a los factores eco-

némicos que ideolégicamente mediatizan las comunicaciones de masas en Norteamé-

rica. Dicho de otra forma: “El punto de partida econémico y politico de Schiller le per-
‘mite centrar la cuestion en su verdadero marco de intereses econémicos y su combi-
- nacién con la necesidad de manipulacién de cerebros” (13).

Ahora bien, en “Estado y politica de comunicacidn en Venezuela” podemos obser- -
var.que Capriles, en su planteamiento general destaca: que el poder econémico ma-
nipula ideolégicamente a la Industria Cultura, con el propésito unilaterai de reafirmar
los valores politicos-culturales de las clases dominantes, que se gestan en el interior
del macrosistema social noteaméricano, y, que no conforme con este modus operan-
di, los sectores de poder econémico norteamericano impulsan la produccién de cultu-
ra dominante a escala internacional, para de este modo desencadenar la misma situa-
cidn de colonizacién ideolégica en los sistemas capitalistas dependientes, sin olvidar
que el factor de arraigamiento imperialista, en dichos sistemas, se halla intimamente
ligado a la prioritaria necesidad de supervivencia y crecimiento econémlco de las mul-
tinacionales. -

- Podriamos multiplicar ejemplos en lo concerniente a Ia forma en que la metrépo-

li, 0 més concretamente, la cultura norteamericana amplifica su control econémico-po-

litico-cultural, sobre todo en los paises subdesarrollados, dependientes, con un bajo ni-
_ vel educativo y cultural.

Sin embargo, nos detendremos en los medlos audiovisuales de difusién masiva,
cine y televisién, habida cuenta, de que conforman el planteamiento del problema que
sirve de marco central de esta investigacion.

Asi pues, en lo que respecta a la televisién venezolana, un breve anélisis cuanti-
tativo global, nos indica que para el afo de 1976: “De las 353 horas semanales de pro-
gramacion televisiva, 213 son de origen extranjero, predominantemente series esta-

: dounidenses... Sélo laABC, una
de las tres empresas telgvisivas
norteamericana, tienenintereses
en 63 paises del mundo, delos
cuales 11 son latinoamericanos,
incluida Venezuela...” (14).

As{ mismo, una investigacion
mas reciente dirigido por Marce-
lino Bisbal (15) sobre la “Distri-
bucién de la programacién na-
cional y extranjera en los cana-
les, 2,4y 8, durante seis dias del
mes de eneroy febrero de 1986,
arrojaron los resuftados sngunen-
tes:

Programacién nacional: 86 h.
53' 35" (24.8%)

Programacién extranjera: 192h.
05' 14" (55.1%)
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' Ahora bien, si cotejamos ambos porcentajes de programacién televisiva, podemos
concluir que la distribucién extranjera superé en un 31% a la nacional. -

Por otro lado, una apreciacion sucinta de la politica cinematografica nacional agre-
ga que: “Venezuela exhibe alrededor de 500 peliculas nuevas al afio. De esos filmes -
mas del 50% nos vienen de Estados Unidos...” (16). Una vez mé4s se pone en eviden-
cia la dependencia cultural de Venezuela frente a los Estados Unidos, que la crisis e-
conémica actual ha reforzado. Hemos otorgado mayor insistencia a las estadisticas de
distribucién televisiva por considerar su abismal poder de penetracién en las masas.
Con ello no pretenderos subestimar el transito multinacional que en el orden idolégi-
co-cultural también se suscita en el campo cinematografico nacional. S6lo basta con
apelar alacartelera cinematografica que nos proporciona cotidianamente la prensa es-
crita para apreciar la hegemonia de la cultura norteamericana a través'de su contun-
dente flujo de filmes.

Es un hecho: no podemos seguir postergando la urgente necesidad de auspiciar
la percepcién activa-critica en el individuo, que dia a dia se ve asediado por el aluvién
de mensajes alienantes cifrados por los medios masivos.

Para promover la percepcién activa en una sociedad eminentemente audiovisual
como la nuestra, se requiere del concurso del sistema educativo nacional para de es-
ta manera hacer eficaz tal empresa. ‘ '

Sabemos de antemano que los sectores dominantes son inexorables a cualquier
conato de oposicién que vaya en detrimento de sus intereses econémicos, politicos e
ideol6gicos. En este sentido, seria descabellado pensar, por ejemplo, queun canal de
televisién pueda conferir un espacio diario a la educacién audiovisual, si la propia ins-
titucién televisiva es quien, afin de cuentas, promueve la ideologfa dominante medlan-
te la publicidad, las teleseries, las telenovelas, etc.

Ahora bien: ;frente a esta panoramica disonante auspiciado por los medios ma-
sivos, qué medidas ha tomado el Ministerio de Educacién, en nuestro pais?

En relacién a este aspecto, el Ministerio de Educacién ha disefiado un programa .
de educacién audiovisual para los niveles de cuarto, quinto y sexto afio del Ciclo B4-
sico. No obstante, estos programas dejan mucho que desear. A simple vista pudimos
apreciar que campea una factual pobreza en relacién a sus proposiciones teérico-di-
dacticas. Por ejemplo, no se especifica: ;qué bibliografia de consulta sirve de base a
dichos programas?, ;cuél es el material de apoyo para eleducando” ¢cuél es el mar-
co teérico que presenta determinado tema?

Asi mismo, si exploramos los Planes de Estudio Vlgentes que datan de 1984 a-
preciaremos que brillan por su ausencia los programas de educacion audiovisual que
corresponden a los niveles del Ciclo Basico y Diversificado.

Y si apelamos, en dltimainstancia, ala Ley Orgénica de Educacién nos daremos
cuenta que no se contempla la legalizacién de un régimen sistematico de formacién au-
diovisual, en los niveles antes mencionados. '

En conclusién: la propuesta educativa audiovisual disefiada para el Ciclo Bésico
permanece archivada en el Ministerio de Educacién, mientras que para el Ciclo Basi-
co Diversificado dicha propuesta educativa no est4 planteada.

' La falta de motivacién por parte del Ministerio de Educacién en lo relativo al cam-
po audiovisual obedece a razones estrictamente ideolégicas. Dicho de otro modo: el
proyecto ideolégico de la clase dominante tiende a acuciar perpetuidad al universo de
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valores, representaciones y creencias mediante el uso de sus Aparatos Ideolégicos,
esto es, medios masivos, educacién, religion, etc. Asfpor un lado tenemos que los me-
dios audiovisuales de difusién masiva operan como promotoies ideolégicos en el ac-
to perceptivo e interpretativo que éstablece el receptor sobre el megnsaje alienante, por
otro lado, el sistema educativo nacional asume una postura timida, y, por qué no de-
cirlo, ideolégica, al mantenerse distante frente al grave problema que representa el u-
so indebido de los medios audiovisuales. Al respecto, JesUs marfa Aguirre afirma que:
“Las condiciones de produccién y consumo de signos de la comunicacién alienada a-
seguran ese imperialismo que determina la orientacién dominante de los mensajes ma-
sivos...” (17). o :

Ante el virtual uso ideolégico de los medios audiovisuales de difusién masivo y del
sistema educativo nacional no podemos quedarnos de brazos cruzados. En tal senti-
do, la presente investigacién, en su segunda parte, se aboca a la tarea de llevar a la
préctica, la propuesta de un programa de educacién audiovisual, con el objeto de fo-
mentar la lectura activa, y por ende laformacién criticaen eleducando, frente a los con-
tenidos alienantes cifrados por los medios audiovisuales de difusién masiva.

PROPUESTA EDUCAT!VA AUDIOVISUAL:
ASPECTOS METODOLOGICOS

1. En esta investigacién descartamos trabajar con una secuencia de hipétesis que
por su alto grado de complejidad demandaban un reiterado tratamiento experimental.
Por consiguiente, la “Propuesta educativa audiovisual” se centré en una hip6tesis que,
desde el punto de vista cientifico, encajé perfectamente con el lapso escolar, de cua-
tro meses, previsto en dicho instituto educativo. _

2 La“Propuesta educativa audiovisual” se fundament6 en la hiptesis siguiente: Si
sometemos a los educandos del octavo afo, de Educacién Media, del liceo “Santiago
Key Ayala”, a un programa sistematico de educacién audiovisual, durante el lapso de
cuatra meses, incentivaremos en los educandos la percepcién activa frente a los men-
sajes generados por dichos medios.

3. Elprograma experimental se aplic a veinte educandos que representaron algru-
" po experimental, mientras que la otra mitad formé parte del grupo control, el cual no fue
objeto de la incidencia del programa, durante el periodo escolar pautado en la institu-
cién educativa.

4. Por.otro lado, los educandos del grupo experimental y del grupo control eran de
ambos sexos, de un promedio de edad que oscilaba entre los 13y 18 afios; periodoque:
“ .se caracteriza por el descubrimiento de los valores de la vida sobre todo de la be-
lleza. El juicio de la obra de arte contiene todavia gran ganga afectiva, pero la inteligen-
cia también interviene, sobre todo en los muchachos...” (18). .

5. A manera de introduccién podemos decir que el programa experimental del cur-
so incluy6 los puntos siguientes: (1) fas unidades teméticas del programa; (2) las ac-
tividades y recursos que integraron el régimen escolar; (3) y el sistema de evaluacién
aplicado a la muestra de la investigacion. El objetivo general del curso experimen-
tal consiste en desarrollar en el educando la percepcién activa, y , por lo tanto, la con-
ciencia critica ante el aluvién de mensajes provenientes de los medios audiovisuales
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de difusién masiva, que tienden a crear una actitud pasiva en el receptor. Al concluir
el curso experimental, los educandos habran desarrollado la percepcién activa frente
alaproduccién de mensajes de los medios audiovisuales de difusién masiva, en razén
a los conocimientos adquiridos y comprendidos en los objetivos especificos siguien-
tes: 1) Dara conocer a los educandos los aspectos fundamentales que implican el com-
plejo universo de la comunicacién; 2) Dar a conocer a los educandos las nociones ba-
sicas del lenguaje audiovisual (cine y televisién); 3) Conducir a los educandos en la
practica de la lectura de los mensajes generados por los medios audiovisuales de di-
fusién masiva. ' ,

6. El programa de educacién audiovisual, desde el punto de vistaformal, compren-

did los aspectos a saber: (1) la unidad del programa; (2) la indicacién cuantitativa de
la sesion; 3) el objetivo especifico a impartirse en la sesién; 4) las actividades a cum-
plir por el docente y el educando; 6) y los recursos utilizados por el docente en dicha
sesio6n. Atitulo de ejemplo, a continuacién presentaremos la estructurageneral del pro-

grama audiovisual: '

\

UNIDAD UNO: EN TORNO A LA COMUNICACION SESION “2”

OBJ. ESPECIFICO

0. Daraconoceralos
educandos las res-
" puestas del "test 1".

1. Daraconoceralos
educandos los aspec-
tos fundamentales
que implican el com-
plejo universo de la
comunicacion.

CONTENIDO

1.0Introducciénal Es-
tudio de la Co-muni-
cacion :

- Concepto de Co-
municacion,

- Fases del proceso
de comunicacién.

ACTIVIDADES

1.0Eldocenteincentivé alos
educandos para que dialo-
garan sobre cualquier tema.
1.1 El docente aproveché el
didlogode los educandos pa-
ra sefialar la nocién de co-
municacién y las fases que
se suscitan en dicho proce-
S0. -
1.20tro educandadibujé dos
figuras humanas eidentificé,
bajo la orientacién del do-
cente, las fases de la comu-
nicacion.

1.3E! docente presenté el fil-

me Cliente muerto no paga
de Karl Reiner. .

1.4 Se entregd el material de
apoyo a los educandos.

RECURSOS

- Televisién.
- Betamax.

.- Video-cassette:

Clien-te muerto no

* paga (K. Reiner). .

- Pasquali, Antonio;
*Comunicacién y
cultura de masas®,
Ed. Monte Avila,
1986.

7. Lostest“1”y “2”evaluaron el nivel cultural de los educandos en lo referente al cam--
po comunicacional y a los medios audiovisuales de difusién masiva. Asf mismo, am-
bos test se aplicaron a la muestra que fue objeto de la experimentacién, en la prime-
_ray Gltima sesién. '
8. Elmaterial de apoyo tuvo por virtud: reforzar los conocimientos adquiridos por los
\ i
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educandos que formaron parte del grupo experimental. Por otro lado, los conceptos y
citas transcritos fueron apoyados con ejemplos representativos, con el objeto de faci-
litar el aprendizaje. A continuacién enuncuaremos el contenido delmaterial de apoyo de
cada unidad del programa.

MATERIAL DE APOYO
UNIDAD UNO: EN TORNO A LA COMUNICACION. CONTENIDO
1.0 INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA COMUNICACION

Concepto de comunicacién. Fases del proceso comunicacional. Concepto de c6-
digo. Concepto de informacién. Concepto de lenguaje, lengua y habla. Concepto de
signo linglifstico. Concepto de imagen. Concepto de simbolo, indice y sefal.

UNIDAD DOS: EN TORNO AL LENGUAJE AUDIOVISUAL. CONTENIDO

Sustancia de expresion del Ienéuaje audiovisual. Diferencias y semejanzas bési-
cas entre el cine y la television. Concepto de tema. Concepto de fotograma. Concep-
to de plano. Tipos de planos. Concepto de encuadre. Angulaciones de cdmara. Con-
cepto de paneo. Movimientos de camara. Concepto de profundidad de campo. Zoom
in, Zoom back. Tilt up. tilt down. Concepto basico de montaje. Tipos de montaje aten-
diendo a la totalidad del filme: lineal, invertido, |deolég|co ritmico. Concepto de enca-
denado, sobreimpresién y corte.

UNIDAD TRES: PRACTICAS DE LECTURA AUDIOVISUAL CONTENIDO

_Funcién social de la publ|c1dad A propésito de la teleserie.

9. Conclusiones: El programa sobre los medios audlov:suales de difusién masiva
present6 un alto indice de receptividad por parte de los educandos del grupo expeti-
" mental, debido al nivel académico "Bueno” que arrojé eI test 2", suministrado al gru-
po en cuestién.

En este sentido, la hipétesis-planteada en la presente investigacién se corrobora,
en razén de con la ejecucién del programa audiovisual se logré incentivar en los edu-
candos del grupo experimental, la percepcién activa frente a los mensajes-audiovisua-
les, en un lapso de cuatro meses.

10. Post-Nota: Con la sucinta descripcién de la plataforma tedrica y metodoldgica de
este proyecto educativo no pretendimos otra cosa sino la de orientar y estimular a to-
dos aquellos estudiosos que por alguna razén especial sienten motivacién por la inves-
tigacion en el drea educativa audiovisual. Debemas poner en relieve que con este pro-
yecto estamos determinando y sugiriendo un sendero metodoléglco que es suscepti- °
ble a cualquier tipo de modificacién, siempre y cuando sea en‘aras de su perfecciona-
miento. Por Gitimo, el Ministerio de Educacién no puede seguir postergando la urgen-
te necesidad de implementar en forma sistemética la educacién audiovisual en todos
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los niveles de nuestro reglmen escolar. Darle la espalda a la Industrial Cultural signi-
tica educar “para” y “con” la alienacién.
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