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RESUMEN

El presente ensayo, fundamentalmente
construido en base a entrevistas a jévenes,
estudia la influencia y el impacto
de los diferenctes medios (radio, tv, cine,
video-musical y video-juego)
en lo que la autora llama “subculturas
Juveniles". Por su estilo, el ensayo tiene
caracteristicas de reportaje en profundidad
¥ aporta interesantes sugerencias desde
la perspectiva de la psicologia social.
Aungque el estudio estd referido al dmbito
Juvenil de Mexico, sus conclusiones
podrian tener validez, por lo menos, dentro
del contexto general latinoamericano.

The present essay -fundamentally
builded on interviews to young- study
the inflience and the impact of the different
media (radio, tv, cinema, video-clips
and video-games) on what the author
denominates “youth subcultures”.
The essay has a deep reporting
characteristic, by its style, and it brings
interesting hints from the social psychology
perspective. Even if the study refers
to the Mexican youth scope only,
its conclusions may be valid, at least,
Jor the latinoamerican context.

ESTUDIOS

Los medios de comunicacién
en la construccion
de la cultura de los jovenes
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1abordar el tema de los j6ve-
A nes serfa facil considerar a la
juventud como una categoria
definida a partir, exclusivamente, de
un. criterio de edad; para algunos,
comprendido entre los 15 y los 24
afios (ONU), para otros, entre los 10
y los 19 afios (OMS). Pero al acer-
carnos un poco al problema nos po-
demos dar cuenta que en el uso de
esta categorfa se esconden los con-
trastes y las oposiciones, se unifica
lo diverso y se eliminan las diferen-
cias. Tras de ella se diluyen y con-
funden la marginalidad y la opulen-
cia, lo rural y lo urbano, las diferen-
cias sociales y culturales; el estu-
diante y el desertor escolar, el hom-
bre y la mujer, el trabajador y el
desempleado, el padre o la madre
jovenes, las madres solteras, el hijo
de familia, y muchos mas. Todo esto
a manera de variables que intervie-
nen y, muchas veces, determinan el
uriiverso cultural de los jévenes.
~ Por consiguiente, el uso de la
categorfa de juventud debe conside-
rar esa multiplicidad de diferencias.
Ademés, al hablar de juventud, se
tiene que considerar que este grupo
de edad estd sujeto a una imagen

. social, a un proceso de construccién

de las caracteristicas que definen a
los jovenes, de los limites y posibili-
dades de sus précticas, de su sery de
su deber ser como miembros de una
comunidad. Elementos definitorios
que crean expectativas de comporta-
miento, que delimitan las caracter{s-
ticas consideradas como propias de



esta edad transitoria e intermedia ,:
entre lanifiez v1aedad adultay que

circulan a través de 1os m4s diversos
espacios sociales.

Desde esta perspectiva, la juven-
tud es “una figura recortada y cons-

truida a partir de la convergencia

material y simbdlica de diferentes
instancias: las politicas estatales y
los diagramas institucionales que
tienden a su encuadramiento; los
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rituales de institucidn de los roles
sociales, las pdginas literarias y la

estética de una época; los dictdme-

nes sociales, los saberes engendra-
dos por los propios movimientos ju-
veniles o las prdcticas familiares y
pedagdgicas” (MIER Y PICCINI
1987:87).
Este proceso de construccién de
identidad no es unfvoco ni lineal
- 8ino que, por el contrario, es muilti-
ple y contradictorio, fruto del tejido
de relaciones que tienen los jévenes
con las diversas instancias sociali-
zadoras: familia, iglesia, escuela,
grupo de iguales, vecindario, parti-
dos politicos, medios de comunica-
cion, etc. A partir del interjuego de
relaciones entre estas instituciones y
los jévenes se.definen los roles, las
exigencias de comportamiento, los
limites y posibilidades de su actuar,
su ser y su deber ser; todo esto filtra-
do por la adscripcion de los jovenes
aun grupo social y cultural determi-

nado y por la biografia personal de -

cada uno de ellos. _
Asf, un mismo joven est4 sujeto

a un proceso de interpretacion mil-
tiple: como hijo, como estudiante,
como trabajador, como desemplea-
do,como hombre o como mujer,
como parte de un grupo de iguales,
como miembro de un grupo social,
entre muchos otros més. Interpela-
ciones quelositdandiferencialmente
y que actian comomecanismos en la
construccion de suidentidad enrela-
cién a las diversas instituciones so-
ciales con las que tiene contacto. De
esta forma, las caracterfsticas que
conforman su identidad se estable-
cen diferencialmente segin la ins-
tancia de socializacién de que se
trate; cada una de estas tiene reque-
rimientos especificos de acuerdo a
los cuales busca generar e imprimir
rasgos particulares de comporta-
miento en el joven, segin la funcién,
intereses y objetivos particulares de
cada una de ellas.

1. LAS SUBCULTURAS
JUVENILES: UN ESPACIO

'DE LIBERTAD

EN EL PROCESO
DE CONSTRUCCION
CULTURAL

Los j6venes no s6lo construyen
suidentidadenlarelacién que tienen
con las diversas instituciones socia-
lizadoras; los grupos culturales espe-
cificos a los que pertenecen juegan
un papel determinante en este proce-
so. Estos grupos, denominados sub-
culturas juveniles, constituyen espa-
cios sociales de confluencia, encuen-
troeidentificaci6n entre iguales, que
poseen rasgos caracterfsticos;, los
espacios que utilizan, las formas ex-
presivas y de significacién y el len-
guaje se presentan en una serie de
usos que varfan seguin posiciones
regionales, sociales y culturales.

La pertenencia a una subcultura
incluye, necesariamente, la mem-
brecfa hacia una cultura de clase; de
la cual 1a subcultura puede ser una
extension o bien definirse en oposi-
cién aella (BRAKE, 1985:6). Cual-
quiera que sea el camino elegido, las
subculturas representan un espacio
auténomo (con respecto a la familia,
ala escuela y al trabajo) que provee
a los jévenes de un 4mbito de apro-
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piacién de recursos simbdlicos con
el fin de dar sentido a su propia
situacién especifica y construir una
identidad individual y colectiva. Las
subculturas constituyen un espacio
de libertad, alejado de la autoridad,
para relajarse con los compafieros,
fueradel escrutinio, las restricciones
y las demandas del mundo adulto
(BRAKE, 1985:66 y 191).

Estas subculturas tienen un pa-
pel fundamental en la construccién
deidentidad y enlaconformaciénde
la cultura de los jévenes; constitu-
yen un espacio propio donde se pue-
den poner en tela de juicio y reela-
borar las propuestas de joven que
tienen las diferentes instituciones so-
ciales. De aquf que tengan un papel
mediador entre las exigencias socia-
les (patrones de comportamiento so-
cialmente exigidos) y los intereses y
necesidades particulares de los pro-
pios jovenes; el resultado es la crea-
ci6n de valores y creencias compar-
tidas al interior del grupo y formas
expresivas (imagen, postura, presen-
cia, comportamiento, lenguaje, etc.)
propias.

Asf, las subculturas crean formas
propias que actdan como elementos
deidentificacién que aglutinanaunos
en un proceso de separacién de los
otros. Estas formas expresivas, entre
las cuales el lenguaje tiene un papel
primordial son, la mayorfa de las
veces, un arma de resistencia hacia
un orden impuesto, arma que impli-
caunrechazo al c6digo dominante y
asus connotaciones (BRAKE, 1985:
187). Ademas, son fruto de un pro-
ceso creativo de construccién sim-
bolica, que interviene y participa en
la lucha social para determinar la
legitimidad del significado.

Las subculturas cueritan con di-
versos canales y medios de comuni-
cacion y de expresion: desde el uso
de bardas, bafios y paredes, hasta el
uso de grabadoras, cAmaras de video
o computadoras; todo depende de
las posibilidades y recursos con que
cuenten. Asf, por ejemplo, para los
jovenes marginales de la ciudad de
México “la pared es el medio en el
que la banda dice lo que piensa. La
pared es una analogia, la extension
del primer medio de comunicacion



que tiene para darse a conocer ante
la sociedad. . . Nos apoderamos del
muro, la pared y la barda siempre
limpia, paramarncharlade lamierda
que, pldsticamente, es belleza
inalcanzable por los verbos del po-
der..” (EVODIO en ARRIETA,
1986: 18). - ‘

Los grupos tienen lugares de en-
cuentro y espacios de socializacién
diferenciados, segiin el grupo de per-
tenencia: desde la calle y el terreno
baldio hasta la discoteca y el centro
comercial. Diferencia que posiciona
ydistingue; que separa, peroquea su
vez proporciona elementos y refe-
rentes colectivos de identificacién
que aglutinan a grupos de iguales.
Grupos en los que “cada uno parece
reflejado en el espejo del otro: la
misma vestimenta, el mismo peina-
do, lasmismas insignias... cada ado-
lescente estd en lugar de una parte
de ese cuerpo, y al mismo tiempo se
refleja en él la imagen del cuerpo
entero” (DUCORNET,1986:32)
Estos grupos juveniles tienen sefias
de identidad que los caracterizan.
Sus expresiones lingiifsticas, formas
de comportarse en sociedad en rela-
ci6n a sf mismos y a los otros, sus
gustos € intereses, son elementos
que coadyuvan a la construccién de
un universo cultural juvenil que,
muchas veces, se constituye en un
proceso de critica e impugnacién o
bien de sumisi6n o asimilacién hacia
los requerimientos de las diversas
instancias socializadoras conlas que
tienen contacto.

2. LOS MEDIOS
DE COMUNICACION:
LA CIRCULACION
DE UNA PROPUESTA
DE JOVEN

En el proceso de conformaci6n y
diferenciacién de los universos cul-
turales, los medios de comunicaci6n
juegan un papel fundamental; a dife-
rencia de las otras instituciones so-
ciales, se insertan en el uso del tiem-
po libre, en los espacios de relaja-
miento y de placer. De aquf que la
relaci6n que tienen con los jévenes

adquiere otras caracterfsticas: no se :

presenta como una fuerza coerciti- RSSMIUMISSIS
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va, ni represora, sino todo lo contra-
rio, como un poder que “no pesa
como una fuerza que dice que no,
sino que de hecho la atraviesa, pro-
duce cosas, induce placer, forma
saber, produce discursos...” (FOU-
CAULT, 1980:182).

Serfa f4cil presentar a los medios
de comunicacién como instancias
que se filtran -sin transformacién
alguna- en las culturas juveniles y

que invaden todos sus espacios, de--

terminando los diversos aspectos que
las integran. Pero, los discursos de
los medios que se dirigen a los j6ve-
nes y que muchas veces se presentan
como unfvocos, no siempre pene-
tran y se asimilan de lamanera espe-
rada; sufren una transformacién en
elproceso de recepcion y de encuen-
tro entre el texto y el sujeto. Estos
discursos se traducen en miltiples
significados, dependiendo del uni-
verso cultural en el que se inserten;
algunos mensajes se reproducen,
otros se ignoran o modifican, depen-
diendo de la funcionalidad de los
mismos, de 1a forma y del contenido
que presentan y de las diversas ma-
trices culturales de los receptores;
matrices que actiian como elemen-
tos de mediaci6n entre el texto, el
contexto y el joven. La materia pri-
ma es provista por los medios; pero
el proceso de recepci6n y los proce-
sos de resemantizacién y de

readecuacion de los mensajes est4n

definidos porel grupode adscripcién
del joven y por sus caracteristicas
particulares a partir de los cuales se
definen esquemas y patrones de se-
leccion, relevancia, apropiacién o
ignorancia de los mensajes.

UNA PROPUESTA
DE IDENTIDAD
PREFABRICADA

La mayorfa de los medios de
comunicaci6n se rigen por criterios
comerciales por lo que les interesan
los j6venes concebidos como au-
diencia para aumentar el rating, para
crear grupos de fans, de admiradores
y de reproductores de canciones y de
fdolos, pero, también para crear con-
sumidores de estaciones radiof6nicas
y programas de televisién, de revis-

tas, de discos y cassettes, de ropa y
accesorios, de discotecas y concier-
tos. Los medios de comunicacién
buscan crear formas de reconoci-
miento colectivo a través del consu-
mo musical, conformando los gus-
tos, la admiraci6n hacia el intérpre-
te, la afiliacién hacia Ia estacién
radiofé6nica, la revista o el canal de
televisién. Diversos medios se inter-
relacionan para conformar a los con-
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sumidores; la industria disquera, los
programas especiales y entrevistas
televisadas, la radio, los grupos de
admiradores, los conciertos, las
fotonovelas y revistas sobre vidas de
artistas conforman una red que pro-
mueve el consumo de mercaderfas.

Las maneras en que los j6venes
se incorporan en esta red, lo que
retoman e incorporan o lo que igno-
ran orechazan, varia segun la cultura
juvenil de referencia.

Los medios de comunicacién
buscan borrar simbélicamente las
diferencias y construir las caracte-
risticas de laimagen del joven, igno-
rando las especificidades naciona-
les, culturales y sociales. Un tipo de
joven, ahistérico y transcultural se
erige como modelo, aunque su signi-
ficado se traduzca en una multiplici-
dad de referentes durante el proceso
de recepci6n y de adecuaci6n de los
modelos a la realidad particular de
los distintos receptores. Los medios
buscan crear una imagen que oculte
lasdiferencias y las diluya; asf, la
imagen del joven de los medios es



una construccién globalizadora y
homogeneizante que encubre laexis-
tencia-de las diferencias nacionales,
sociales y genéricas que se presen-
tan en el campo de la produccién
cultural. :

Acorde conestapropuesta se pre-
tende orientar a la juventud hacia
determinadas formas de vivirla vida,
educando para la creacién y mante-
nimiento del tipo de hombre necesa-
rio para la estructura dominante
(GUINSBERG, 1985:29). La crea-
cién de modelos existe, pero el pro-
ceso de internalizacién de los mis-
mos no es lineal y directo; por ejem-
plo, en la television “se presenta al
joven como se querria que fuera; ni
siquiera el conductor joven es quien
es, se tiene que disfrazar” (PONTO-
NES, 1989), en un juego donde el
simulacro busca erigirse como crite-
rio de realidad, el joven de la panta-
1la no existe en México, por esto,
aunque algunos busquen parecerse a
este joven, lamayorfanopuede iden-
tificarse plenamente con €L *

LATELEVISION * .

- Los medios de comunicacién
ofrecen esquemas referenciales so-
bre los m4s diversos aspectos de la
vida cotidiana; este es uno de sus
grandes logros: introducirse en la
cotidianidad del individuo y, al mis-
mo tiempo, coadyuvar en la defini-
cién de esa cotidianidad. La televi-
sién tiene, en este sentido, un papel
privilegiado ya que, a la vez que se
inserta en las précticas cotidianas,
hace circular formas de vida cotidia-
na “a través de sus historias, de los
hechos épicos, las metas personales
y sociales, los valores por los cuales
vivir, las emociones que sentir, las
expectativas aque aspirar.” (FUEN-
ZALIDA, 1986:26). Esta propuesta
de vida que conlleva un sentido de la
misma estd encarnada, por lo gene-
ral, en protagonistas jévenes. La ju-
- ventud se convierte en el estadio y
referente ideal de estapropuesta, ayu-
dando a transformar alajuventud en
un mito, en el que el joven es sinéni-
mo de energfa, amor, aventura, be-
lleza, diversién y consumo; asi que,
cuidado con la primera arruga. A los

j6venes sedirigenlos {dolos,lamoda,
el artista del momento, proporcio-
néndoles referentes, modelos y for-
mas de vivir (CHARLES, 1988-A).

Sin embargo, aunque existen
subculturas que se apropian de esta
propuesta, no todos los jévenes en-
tran en el juego de hacerla suya; asf,
por ejemplo, un grupo de jévenes
universitarios opina que: “la televi-
sidn presenta al joven como una
persona que no hace mucho, contra-
riamente a lo que son los jovenes. El
jovenreal siempre estd enconira, en
cambio en la televisidn, desde las
telenovelas hastalos programaspara
jovenes, se presenta una imagen del
joven bastante idiota, en el sentido
de que no defiende nada, ni busca
nada. Los jovenes que presenta la
television responden a un estereoti-
po construido desde el mundo de los
adultos; lo ves y no te convence,
ademds de que eliminan a la juven-
tud critica y de que te presentan al
joven como tonto, desinteresado y
absurdo. El joven estd en biisqueda

- del sentido de la vida, por esto se

cuestiona, critica lo establecido y
busca nuevas formas, pero latelevi-
sidn no le proporciona ninguna res-
puesta. En latelevision no hay espa-
cio de participacion donde se de-
muestre que el joven es una persona
real, que va mds alld de la imagen
del muchacho tonto de latelenovela,
de la figura plana que presenta”
(HAGERMAN y otros, 1989).

Los estereotipos de la juventud
que maneja la television, a pesar de
constituir un modelo generalizado,
no son verosfmiles para muchos j6-
venes. Algunos de los elementos que
contienen se rechazan, otros se reto-
man y se adecdan. a los diversos
universos culturales, ddndoles un
nuevo sentido.

EL RADIO

Dentro del universo dé mensajes
dirigidos a los jévenes, la miisica se
ha constituido en un referente im-
portante de su cultura, sin importar
el grupo o la clase social de que se
trate; aunque los productos, lugares
de consumo y usos s¢ presentan en
forma diferenciada. Los grupos mu-

-sicales presentan diferentes conno-

taciones para los jovenes; las letras
de sus canciones pueden referirse al
amor platénico o a la violacién, al
encuentro o al abandono, al consu-
mo o a la miseria de la vida urbana;
se puede escuchar misica en vivoen
estadios o en discotecas exclusivas
que se reservan el derecho de admi-
siény cuyo costo puede sobrépasara
un salario minimo mensual o bienen
“hoyos fonquis”; estos dltimos son
locales improvisados donde se toca
rock: bodegas, cines abandonados,
canchas de front6n, mueblerfas in-
servibles, etc. (ROURA,1984: 60).
Este gusto por 1a muisica es apro-
vechado por la mayorfa de las esta-
ciones radiof6nicas para incorporar
al joven en el circuito comercial,
pero también podemos encontrar al-
gunos espacios que parten de una
concepcion diferente del joven. Un
productor de un programapara jéve-
nes dice al respecto: “buscamos al
joven que tiene determinadas carac-
teristicas que nos interesan, no al
chavo banda o al de gran capacidad
econdmica, sino que puede ser un
joven transclasista. Con esto, no me
refiero a todos los jovenes de todos
los grupos sociales, sino a aquel que
posee ciertas caratteristicas, por
ejemplo, la capacidad de rebelarse
ante la propuesta adultade vidao de
plantearse un mundo futuro mejor.
Creemos que es importante ubicar
al joven en la construccion de una
esperanza en la vida, con la convic-

(ol UL Xe (ol cidn de que el futuro podria ser me-



Jor. Estas caracteristicas las encon-
tramos no en jovenes de una sola
clase social, esto es un mito propi-
ciado por el marxismo, el joven que
se rebela ante una propuesta muy
adulta, muy estructurada del mun-
.do, es un joven que se encuentra en
los diversos grupos sociales” (PON-
TONES, 1989).

Espacios como estos no se en-
cuentran en la televisién mexicana;
de aquf que el radio presente mis
posibilidades, ya que “ha logrado
crear espacios alternativos que mues-
tran una imagen diferente de los j6-
venes; hay estaciones, aunque po-
cas, que le hacen sentir a gusto; se
nota que est4n manejadas por gente
joven que improvisa, que es m4s
espontanea, més auténtica. Por esto,
no sientes que los programas sean
ficticios y puedes identificarte con
lo que los locutores dicen, est4s en la
misma frecuencia de quienes reali-
zan los programas. Se logra, pues,
establecer un vinculo y lo que escu-
chas tellega a un nivel m4s personal,
buscando abarcar lo cotidiano”
(HAGERMAN y otros, 1989)

Pero la misica no s6lo implica
escuchar, sino que también contiene
otras formas relacionadas con el uni-
verso cultural de los j6venes; asf, por
ejemplo, el rock genera un amplio y
miiltiple espectro de comunicacién
yderelacién social, adem4s de gene-
rar formas participativas de caracter
alternativo al ordenamiento de la
sociedad en su conjunto: modos de

lugares de encuentro, vestimentas,
tipos de consumo, espacios de ma-
sas, ‘concepciones estéticas, formas
de calificar o descalificar 1a realidad
(CASULLO, 1984:49) “El rock es
un canal, pero el radio es lo que
ocurre entre cancién y cancién; hay
que tener la capacidad de proponer
cosas, de colaborar con el jovenadar
sentido a sus problemas vitales pero
sin alejarse de la jugada, sin des-
vincular al rock y ala cultura juvenil
de lo que pasa en el mundo y, en
concreto, en la ciudad de México.
Hay que estar en la jugada politica,
en la jugada urbana, en la jugada de
lavida diaria” (PONTONES, 1989).

EL CINE

En México hay pocas peliculas
para jévenes que sean de buena cali-
dad y que presenten una imagen de-
corosa del joven. Casi siempre se le
presenta como el muchacho*rela-
jiento, irresponsable, desinteresado,
irrespetuoso y un poco tonto, o bien
como el ser enamorado en bidsqueda
del amor imposible. A pesar de esto,
los j6venes van al cine; adema4s de
que es barato, presenta la posibilidad
de hacer algo con los amigos y pasar
el tiempo. Ir al cine “es estar con los
amigos, lo importante estd en la re-
lacion social, no en la pelicula, aun-

que estd laoportunidad de elegir; de

aqui que el cine sea lugar de re-
unidn, donde se platica, se comenta
Y se come. Hay que considerar que
en la ciudad de México no hay luga-
res para que los jovenes se retinan,
por esto el cine cumple esta funcion”
(HAGERMAN y otros; 1989).

A pesar de que el cine proporcio-
na un espacio para la relacién, la
platica, los besos y los abrazos, los
jovenes tienen una exposicion selec-
tiva a este medio; no cualquier pelf-
cula es pretexto, sino que, principal-
mente asisten a aquellas relaciona-
das con la violencia, la defensa per-
sonal o las peliculas mexicanas de
ficheras o narcotrafico; todas ellas
logran constituirse en peliculas de
alto rating juvenil.

Igual pasa con el video. Los j6-
venes pueden seleccionar de una ofer-

habla, mensajes de las canciones, ‘taamplia, pero restringida a las peli-

- culas comerciales pero, su uso “su-

ple la falta de posibilidades y de
-opciones de la televisién y permite
estar conlosamigos. Teretines, com-
pras algo de comer, prendes el vi-
deo, lo comentas, lo regresas un
poco; estds viendo la pelicula"pero,
al mismo tiempo, estds con los ami-
80s. Una de las ventajas de los vi-
deos es que puedes ver una pelicula
en tu casa, en el espacio que tii
dominas y asi'puedes contrarrestar
lainseguridad social que hay en las
calles de la ciudad” (IDEM).

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

Uno de los géneros que surgen
con la afluencia de las nuevas
teenologfas y que conjuntan la misi-
ca y la imagen es el video musical.
Este género se inici6 en la television
pero ha salido de la pantalla hogare-
fia para instalarse en centros comer-
ciales, restaurantes, discotecas, lo-
bbies de hoteles, aeropuertos, metro,
etc. y crea productos que, en sf mis-
mos, publicitan canciones y grupos
musicales. El video musical carece
de trama y de estructura, opera por
asociaciény discontinuidad, presenta
un mundo mégico, sin narrativa ni
relacién y sus materiales contienen
algunos aspectos de la cultura popu-
lar comercial, su estructura es simi-
lar ala de los suefios y su premisa es
el constante cambio de identidad en
un mundo sin relaciones sociales
(AUFDERHEIDE, 1986:120-135).

El video musical atrapa al joven
por lo inesperado, ofreciéndole for-
mas de violencia callejera, de im4-
genes idflicas del pasado, de escenas
amorosas, de locuras y suefios que
tocan muy cerca al surrealismo, de
ataques a figuras que representan a
la -autoridad tales como maestros,
padres, policfas. “Mientras que los
programas de television no preser-
tan cosas nuevas, en el videorock las
imdgenes son.siempre novedosas,
no se tienen que entender, no hay
historia y gustan a los jévenes por-
que aéstos les gustan los programas
de vanguardia que presentan cosas
nuevas” (HAGERMAN vy otros,
1989). B

Otro producto derivado de las



nuevas tecnologfas y, que gustan a
los jévenes son los videojuegos. Es-
tos han producido laproliferacién de
casas-de juegos, sin importar la ri-
. queza o pobreza social de su entor-
no; aunque, la tendencia a dltimas
fechas es €l uso de videojuegos en
computadoras personales enlos sec-
tores mas favorecidos de la pobla-
cién, Los juegos que se encuentran
en las casas de video son mucho més
sencillos que aquellos que se pueden
encontrar para uso en computadoras
personales, los cuales son ma4s sofis-
ticados, algunos cuentan con una
estructuranarrativa y argumento, ge-
neralmente requieren de varias se-
siones y ponen en juego mayor ni-
mero de habilidades cognitivas
(SKIRROW, 1986:130-131). Asi-
mismo, los videojuegos caseros fo-
mentan la cohesién de la familia
nuclear y la presencia de los jévenes
en el hogar, mientras que los centros

operados con monedas, fomentan la -

cohesién del grupo de amigos
(PANELAS, 1983:56).

Los videojuegos, a pesar de con-
tar con un piblico esencialmente jo-
ven, se han mostrado como un pro-

.ducto sexualmente diferenciado (al
igual que las computadoras) ya que,
porlo general, las mujeres no gustan

de esta actividad, tanto por el conte- -

nido de los juegos —generalmente
relacionado-con algin tipo de vio-
lencia o de competencia- como por
larelacién marginal que tienen aque-
llas con la ciencia.y la tecnologfa
(CHARLES, 1988-B). Alosj6venes
les atraen los videojuegos “porque
sienten que estdn participando en el
desarrollode la accion. Ademds, los
videojuegos no sdlo representan el
reto del juego, sino que también es
una prueba a la destreza, a la com-
petencia, que provoca la admira-
cidnde los que estdn a su alrededor;
lo importante del juego es compar-
tirlo” (HAGERMAN y otros, 1989).

3. HACIA UNA PROPUESTA
DE VIDA

La promocién de formas de ser,
de actuar, de vestir también estd con-
tenida en la propuesta de vida juve-
nil que transmiten los medios. Las

maneras derelacionarse conlosotros,
se mezclan con los colores de moda
y de temporada, con el ancho y el
largo del vestido y la falda, con la
camiseta y la sudadera. Todo esto
sirve como material que identificay
agluting, incluso transgrediendo las
diferencias entre clases sociales y
grupos culturales y abarcando tanto
alamujer como al hombre. La pren-
da de vestir informal —de marca
preferentemente— también vende
actitudes, en un discurso que sostie-
ne que el joven debe de ser natural,

. ser €l o ella misma, aunque esta

naturalidad se esconda detrds de un
proceso de construccién artificial que
requiere del consumo de multitud de
articulos.

La moda también lleva implicita
formas especfficas de vivir la vida;
ain m4s, determinadas formas de
vivir la vida se convierten en moda,
y los medios se convierten en sus
vehfculos promocionales. Estas for-
mas de vivir la vida contienen, tam-
bién, lapromocién de ciertas utopfas
personales, utopfas que, las mis de
las veces, quedan en el nivel de la
fantasfa.

Los medios de comunicacién tie-
nen la capacidad de producir suefios
y fantasfas en base al establecimien-
to de pardmetros y de situaciones
ideales. En este sentido, explotan las
capacidades onfricas y la fantasfa de
los j6venes, quienes los ulilizan para
llenar vacfos o insatisfacciones. Los

medios logran que el piblico joven
interiorice - 1a admiracién hacia el
fdolo que se traduce en la constitu-
cion de grupos de admiradoras en
torno al intérprete o al grupo musi-
cal, 1a compra de ppsters para ador-
nar los cuartos, el consumo de gran
ndmero de revistas con los dltimos
chismes y pormenores de 1a vida de
los artistas del momento, la asisten-
cia a conciertos, la elaboracion de
albums con recortes y fotografias,
las horas de filas y los atropellos para
conseguir un autégrafo, sentirse cer-
ca del artista de moda o, al menos,

~ verlo de lejos.

La joven de los sectores popula-
res urbanos es lamas endeble en este
sentido, ya que, “al saber de ante-
mano su carencia de sitio en la so-
ciedad (...), intenta sin mayor con-
viccidn integrarse a lo que puede y
como sus recursos le dan aentender.
Sus circunstancias son dsperas, hos-
tiles, aglomeradas, sexualizadas con
gran violencia, y, para asimilarlas,
la adolescente requiere de un tem-
peramento confiado, idilico, romdn-
tico, no el que usa en casay fuerade
casa, sino el que anhelaria poseer,
el que la convertiria en la Quin-
ceafieralnmaculada, ladetentadora
de una psicologia sin nexos percep-
tibles con la vida cotidiana”
(MONSIVAIS, 1988:158). Y los
medios de comunicacién proveen el
material perfecto de sus suefios y
fantasfas, le proporcionan tramas
plausibles en el mundo de la imagi-
nacidn, donde ella es 1a protagonista
principal.

Gran nimero de jévenes tienen
unarelacién estrecha con los medios
de comunicacién, pero el joven se
relaciona con ellos “por la ausencia
de algo. Aunque los medios no lo-
gren llenar esta ausencia o este va-
cio, podrdn distraer al joven o tran-
quilizar su problemdtica; pero no
satisfacen sus inquietudes, y el vacio
continia. El éxito de los medios ra-
dica en que ayudan a olvidar estos
huecos y a contar con material que
es comiin a los demds y que permite
comentar, compartir y poner en co-
min, aunque no solucione los pro-
blemas. Ciertamente, el idolo llena

LIS huecos y produce ilusiones, aprove-
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chando el hecho de que el joven no

tiene proyecto propio; pero en el

momento en quelo tiene, el idolo y su
importancia desaparecen” (HA-
GERMAN:y otros,.1989). o

UNA CONCLUSION
INCONCLUSA

Los medios de comunicacién
forman parte del universo cultural
de los jévenes urbanos, pero es poco
lo que conocemos sobre los efectos
que se producen en este proceso de
interrelacién. Interrelacién comple-
ja que implica desde la motivaci6n
para acercarse a determinados pro-
ductos, los criterios de seleccién, de
preferencia o de rechazo, las condi-
ciones y los procesos de recepcion,
el contenido de los mensajes, hasta
lahuella que dejan en 1a constitucién
de la cultura y de la identidad de los
j6venes.

La(s) cultura(s) est4(n) confor-
mada(s) por multitud de formas de
vivir la vida y de encontrar sentido a
la existencia. El reto est4 en encon-
trar las pistas para entender c6mo se
insertan los diversos medios de co-
municaci6n al interior de esas cultu-
ras, c6mo se reticulan con la multi-
plicidad de pricticas de los j6venes,
c6mo penetran en la construccién
del significado de la vida y en el
comportamiento que tienen, qué pasa
con un discurso que se pretende
univoco al encontrarse con realida-
des muiltiples. Todo esto concebido
en una relacién dindmica en la cual
se busque la huella de los medios de
comunicacién en la conformacién
de las culturas juveniles, culturas
que, a su vez, determinan el uso y el
» consumo de los diferentes medios y
mensajes.

Es alinterior de estas subculturas
donde se construye el significado en
un proceso de transformacion de la
materia prima que proporcionan los
medios de comunicacién. Sin em-
bargo, somos conscientes de que en
nuestro pafs existen jévenes que, por
sus mismas condiciones, son arroja-
dos al mundo adulto sin tener opor-
tunidad de contar con ese espacio de

ocio y de libertad que implica la
pertenencia a una subcultura. Perte- —

uencia que constituye un elemento
fundamental para la construccion de
la identidad individual y colectiva
que no sdlo es funcional en el pre-
sente de los jévenes, sino que tam-
bién juega un papel importante en su
insercion futura en el mundo de los
adultos.

Creo que las pistas nos las pue-
den dar los j6venes al analizar sus
propias précticas culturales. A lo
mejor, entre ellas est4n las maneras
en que los miembros de las diversas
subculturas viven esos “vacfos o
huecos” personales —pero que se
presentan en forma colectiva— y
que estdn aprovechando los medios
de comunicacién para satisfacer de
manera ficticia. Otra pista podria ser
el uso diferenciado de los medios
como pretexto para la interaccién
entre los j6venes, tanto en el manejo
de temédticas comunes relacionadas
con los contenidos, como en los es-
pacios que permiten la reunién y la
cercanfa del grupo. O bien, el papel
diferenciado de los fdolos que llenan
de fantasfas el vacio de proyectos y
de identidad de algunos j6venes.

Para finalizar, una opini6n mé4s
de los jévenes: “el alcance de los
medios de comunicacién no se ob-
tiene por obra y gracia de 1a comuni-
cacién o porque la comunicaci6n sea
maravillosa, sino porque son un ex-
celente instrumento para alivianar el
peso de una inconformidad, de una
incertidumbre terrible, de la ausen-

eSSl cia que tienen los j6venes de si mis-

65

mos. Es aquf donde radica el poder
de los medios” (HAGERMAN ET
AL, 1989).
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