s ésta la eterna dualidad, que
E se hamantenidoen Venezuela

durante las tres ditimas déca-
das. Nacida la telenovela como un
subproducto de la novela roméntica
del siglo pasado, haido adquiriendo,
a lo largo de los afios, su propia
personalidad latina, que la hace cu-
riosamente atractiva para un piblico
genérico, desde las amas de casa a
los profesionales y académicos, no
importa si se trata de admirarla o de
criticar la telenovela de turno.

Sinembargo, si lanovelaroman-
tica fue 1a abuela de nuestra teleno-
vela, su madre sin duda es la radio-
novela comercial, 0 soap operas, lla-
madas asi porque eran patrocinadas
por compaiiias productoras de ja-
bén. En Venezuela, 1a Procter and
Gamble mantenia en sunéminaalos
actores de las radionovelas que pa-
trocinaba, actores y actrices que pos-
teriormente pasaron a la televi-
sién con las telenovelas.

La victoria de 1a revolucién cu-
bana (1959) tuvo, como un efecto
comunicacional, la estampida hacia
el exterior de la mayoria de los inte-
grantes de la CMQ cubana, emisora
. donde se forjaron Félix B. Caignete
Inés Rodena, autores de dos obras
clasicas del melodrama: «Elderecho
de nacer» y «La madrastra», y cuya
antena llevé al aire los primerizos y
balbucientes ensayos en el génerode
Delia Fiallo. Delia se radic6 en Mia-
mi, desde donde escribi6 telenove-
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y Colombia. Otros muchos se vini¢-
ron directamente a nuestro pafs, en-
tre los que se encontraba el sefior
ArquimidesRivero, denominado por
José 1. Cabrujas en su momento «el
prometeo habanero»1, quien «con
grave riesgo, logré sacar de Cuba las
obras completas de Inés Rodena, las
premuras iniciales ¢ inicidticas de

‘Delia Fiallo, la versién integral (ra-

dio) de «El derecho de nacer, la
radiofonia filoldgica de «La enemi-
ga» y los seiscientos capitulos de
«Cara sucia». Poco después, 1965,
la telenovela «El derecho de nacer»
seria todo un éxito en Venezuela,
exportdndose posteriormente a otros
paises.

Este inicio mixto ha conformado
la tematica de la telenovela tradicio-
nal, con los amorios, desgracias y
afanes, requeridos por el género. Esto
nos lleva a mostrar unos personajes
con poca o ninguna profundidad,
superficiales, llenos de estereotipos,
que se derivan directamente de la
radionovela llorosa y roméntica.
Humildes cenicientas, de origen mar-

* ginal, que més tarde se conviertenen

millonarias. Ingenuas bastardas que
se enamoran de un muchacho rico,
generalmente hijo de los sefiores, y
que se embaraza al primer contacto,
bebé que, por supuesto, serd negado
por el aterrado padre. Tridngulos
amorosos entre un galan de ojos gri-
ses, a lo Corin TelladoZ, la mucha-
cha dulce, bonita e ingenua, y la

las para Venezuela, Argentina, Peri eyt ool malarencorosa, enamorada también
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del galan y que, generalmente, suele
estar mejor que labuenaen lateleno-
vela. Familiarmente; hubo personas
que, en broma, se colocaban delante
del televisor con un gran pafiuelo,
conel fin de enjugar las 14grimas que
tenian que derramar,

Este tipo de tem4tica minimizaal
espectador, convirtiéndolo, cuando
menos, en una especie de subnormal
crénico. Normalmente, no se crean
espacios en la trama para una mini-
ma discusion sobre temas mas hu-
manos, el machismo latinoamerica-
no, la rivalidad masculina o femeni-
na, el trabajo, la dignidad del ciuda-
dano, o cualquier otro.

Lo cierto es que la temética bési-
ca se repite una y otra vez. Tanto es
asi, que hoy dia, en Venezuela, se
estan transmitiendo por la tarde dos
telenovelas, una producida en
Méjico, “Regina” (VV) y la otra “El
desafio”, (RCTV), producida en el
pais. Ambas provienen de la misma
radionovela de Inés Rodena, de la
CMQ cubana. Lo triste del caso, 0 lo
ridiculo, 0 lo chistoso, como lo quie-
ran ver, es que VV comenzd a trans-
mitir la produccién mejicana unos
dias antes que RCTV la suya, por lo
que...si ve “Regina” puede saber por
adelantado qué es lo que va a pasar
en “El Desafio”. Sabemos que siem-
pre ha sido valida una l6gica compe-
tencia entre los canales de televi-
sién, pero lo que no se comprende
tan facilmente es la incapacidad de
ciertos sabiondos ejecutivos que se



creen que lo saben todo acercade los
gustos de un piiblico, cuyainteligen-
cia se irrespeta. Sin embargo, es esto
lo que supuestamente vale a la hora
de exportar un producto al mercado
internacional.

DE LA NOVELA CULTURAL
AL DESAFIO DEL MERCADO

Dentrode este marco, el esfuerzo
por mejorar ¢l contenido y la teméti-
cadenuestrastelenovelasnotuvoun
éxito prolongado, como cabia espe-
rarse. A mediados de los afios 70,
telenovelas como “la Hija de Juana
Crespo” y “La Sefora de Cardenas”
-lo que se vino a llamar La Novela
Cultural- escritas por dos dramatur-
gos con un horizonte mas intelec-
tual, Salvador Garmendia y José 1.
Cabrujas, apabullaron a la compe-
tencia en el horario estelar, de las
8:00 a las 10:00 de la noche. Sin
embargo, por esamisma época, Delia
Fiallo, contratada por Venevisién,
recogi6 lo que le pudiera quedar de
pudor cultural y lo arrinconé en el
desvan de su casa, en Miami. Desde
ese dia histérico comenzd a escribir
“Rafaela”. . , -

Promocionada como un “legiti-
mo aporte cultural al pueblo venezo-
lano...”, el televidente s6lo recibia,
al decir de J.1.Cabrujas3, “benéficos
mensajes de salud dental, instruc-
ciones detalladas sobre c6mo preve-
nir la disenteria, exposiciones edu-
cativas en torno al lavado de las
hortalizas (jMuchacha, lavabien ese
repollo no vaya a darte amibiasis! ), y

consejos eficaces sobre la natalidad,
el dolor menstrual, el carcinoma
mamario y el jarabe balsdmico
Tolii...”. No obstante, Rafaela fue un
completo €xito a nivel nacional,
abriendo una pequefia brecha, ade-
més, ‘en el mercado internacional,
formando parte de lo que seria el
primer esfuerzo consistente y conti-
nuado por exportar programas vene-
zolanos.

En los mismos afios 70 se con-
cedieron los primeros “derechos de
transmisién” en el exterior a Centro
América -Panamd y Costa Rica- y a
algunos paises de Latinoamérica. Los
mercados Norteamericano y Espa-
fiol eran todavia practicamente im-
posibles, ya que el primero estaba

" dominado por Televisa, con' su

distribuidora Protele, de Méjico;uno
de los mayores productores de pro-
gramas en espaiiol, y en Espafia los
programadores televisivos dudaban
de que un producto venezolano pu-
diera interesar al piiblico espaiol4.

EL COMIENZO
DE LA CARRERA
EXPORTADORA

A principio de los afios ’80, las
dos mayores productoras en Vene-
zuela, RCTV y VV, crearon en un
esfuerzo comiin la distribuidora Co-
ral Pictures, en la ciudad de Miami,
ciudad que ya comenzaba a desta-
carse como un centro mundial de
distribucién de programas en espa-
fiol. Muy pronto, sin embargo, se
dividieron, por enemistades encon-
tradas de los dos socios, en Coral
Pictures y Venevision Internacional,
dedicada cada una a comercializar

" las telenovelas y programas de sus

respectivas casas matrices. ,
Durante estos primeros afios de

exportacién RCTV introdujo “Se- -

- fiora” en unos 18 paises, la mayoria

latinoamericanos y el sector hispano-
parlante de EE.UU, sin'contar que ya
se estaban dando los primeros pasos
en la Televisién Espafiola. Venevi-
sién incursionaba por la misma épo-
ca y el mismo escenario con “La
revancha”,exportada también aunos
18 paises, con 247 capitulosS. Des-
pués de “Leonela”, con Carlos Oli-
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vier y Mayra Alejandra (RCTV),
que no tuvo mayor alcance interna-
cional, la sorpresa en Espaiia fue el
éxito indiscutible de “Cristal”, tam-
bién de Delia Fiallo, con Lupita Fe-
rrer, Raiil Amundarain, Carlos Mata
y Jeannette Rodriguez. Esta teleno-
vela venezolanadesbordd alos espa-
fioles, con mdas de diez millones de
espectadores. El valor de los comer-
ciales pas6é de 300.000 pts, al co-
mienzo, a més de 2.000.000 pts., lo
que Supuso un jugoso negocio para
la productora RCTV y la TVE. En
estos casos se suele utilizar uno de
los dos métodos mas aceptados.de
venta, es decir, precio fijo por capi-
tulo, o un precio variable, conforme
a la audiencia obtenida.

No podemos perder de vista que
el éxito de la telenovela venezolana
es més significativo si tenemos en
cuenta que la Televisién Espafiola
era territorio casi absoluto de los
espacios dramaticos brasilefios y
mejicanos, quienes copaban el esce-
nario en ese segmento. Como un
simple ejemplo, de 1984 a 1987,
tanto las televisoras autonémicas,
como losdoscanales cstatales, trans-
mitieron “La esclava Isaura”, “Mul-
her”, “Quienamanomata”,“Lafuen-
te de Piedra”, “Gabriela”, “Molinos
de viento”, “Contacto en Manaus”,
“Dancing days”, “Baila conmigo”,
“Cuerpoacuerpo”,etc.,b algunosde
cuyostitulos, provenientes de O Glo-
bo, los hemos visto también en Ve-
nezuela. Es cierto que las telenove-
las brasilefias, asi como las mejica-
nas, nunca alcanzaron.el éxito de
“Cristal”, aunque su participacién
continuada, a pesar de una produc-
ciéneconémicamoderada, fue crean-
do un mercado para la telenovela
latinoamericana. En este momento,
no habia sélo dos competidores: éra-
mos tres. '
TRATANDO DE EXPLICAR
LO INEXPLICABLE:

EL EXITO

Muchos se han preguntado cual
seriael secretodel éxito de “Cristal”,
en Espafia, asi como la gran acepta-
cién que van teniendo en Europa y
Estados Unidos los programas dra-



mdticos latinoamericanos. La ver-
dad es que nadie lo sabe con preci-
sién. Lo mismo sucede con el cine.
Los ejecutivos de los estudios han
perdido Ia mitad del pelo pensando,
o tratando de hallar las causas, por

" qué lamismapelicula puede ser todo
un éxito en Japén y un completo
fracaso en Corea.;Por qué?

Enloquerespectaalas telenove-
las, es l6gico pensar que presentan
unarealidad, unarealidad que inten-
ta ser universal, a pesar de que su
trama se desarrolle dentro de una
sociedad concreta, una ciudad, pue-
blo o pais concretos. Sin embargo, la
sociedad que enmarca las telenove-
las venezolanas difiere grandemente
delaeuropea,no séloenloeconémi-
co, sino también en lo social, geo-
grafico y cultural, y atin asi son bien
aceptadas por el piiblico europeo.
Quizas tenga que ver esto Ultimo con
las dos condiciones que exigen los
sociélogos parael éxitode unateleno-
vela en un ambiente pluricultural: 1)
La universalidad de la forma: 2) Lo
cotidiano de su contenido.

En primer lugar, no se identifica
plenamente el lugar donde se desa-
rrolla. Una ciudad es siempre un
conglomerado urbano, a no ser por
los detalles tipicos de nuestros ba-
rrios, que los acomoda dentro de un
concepto genérico de pobreza lati-
noamericana, como pueden ser las
favelas, de Brasil. Lo mismo sucede
con el momento histérico de una
telenovela. Transcurre en nuestro
tiempo, en nuestra actualidad, qui-
z4s, una actualidad ambigua, am-
plia,imprecisa y descontextualizada,
anoser que nos enfrentemos con una
produccién de época. Y atin asi, te-
nemos que descifrar los signos que
nos ofrece 1a obra, el vestuario, obje-
tos de uso comiin, etc, para determi-
nar hacia que afio nos encontramos.

Hablando en general, el prome-
dio de los protagonistas de nuestras
telenovelas son de raza blanca, de
clase media y viven en una ciudad.
En nuestro caso, el mestizaje criollo,
fino, con algiin tipo de ascendencia
europea, tiene su atractivo especial,
lo mismo que el lenguaje con térmi-
nos castizos, espaiioles o0 no, sin un
acento marcado. Habria que afiadir

el manejo de cierta proxémica que
tiene el venezolano para pedir algo’,
lo cual hace no sélo con la urgencia
semdntica de las palabras, sino que
leagregalo corporal,loque la gestal-
tica contribuye a la comunicacién
tactil y visual. En el fondo, son tam-

bién métodos buscados de exporta- -

cion.

Podremos estar de acuerdo, o no,
peronuestras telenovelas transmiten
losmismos conceptos de clase e ideo-
logia propios de nuestra sociedad
capitalista, por lo que puede alcan-
zar por igual a los paises desarrolla-
dos y a los que estdn en vias de, por
lo que se puede decir que participan
asi de una lamentable universalidad
en ¢l mundo de hoy. El mismo ma-
chismo, denunciado veladamente,

" estd presente en todas las sociedades

~
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modernas, lo mismo queel afdn y los
mecanismos, limpios o0 no, para as-
cender en la escala social. De una
manera o de otra, las telenovelas
transmiten, a-lo largo dé innumera-
bles y repetitivos capitulos, los con-
flictos de los personajes, la casa, las
relaciones familiares, los amigos, el
trabajo, etc., vivencias personales
con los que el espectador se puede
identificar de una manera directa o
indirectamente. Estoiltimo hace que
si los protagonistas masculinos que
presentamos son una especie de
muiiequitos de torta y las femeninas
algoasicercanoalosifrinoloco...no
estamos haciendo nada por mejorar
nuestra sociedad, ni la de nadie, pero
exportamos, y los délares son lo tini-
co que en definitiva cuenta para las
empresas productoras.

:QUIEN SE DETIENE A VER?,
HAY QUE EXPORTAR

El hecho de exportar algunos
guiones buenos, a veces muchos ma-

los, superficiales o insulsos, pero

ejecutados con buena tecnologia y
mejor o peor aceptados en una serie

-de paises distintos, ha colocado a la

industriavenezolana de la television
dentro del reducido grupo de empre-
sas que cuentan con un patrén denso
de ventajas competitivas, similar a
los patrones de ventajas encontrados
en muchas industrias globalmente

competitivas de las economias mas
avanzadas. Se estima que, solamen-
teen 1992, los ingresos por derechos
de transmisién de las telenovelas ve-
nezolanas alcanzaron una cifra entre
los 40 y 60 millones de d6lares8, lo
cual equipara a la industria televisi-
va con las exportaciones tradiciona-
les mejor consideradas, como auto-
moviles (53 millones de délares), o
la textil y confeccidn juntas (49 mi-
lones de délares) y la de pulpa y
papel (45 millones de dolares). A

* pesar de que no se poseen cifras

comparativas de exportacién de te-
lenovelas y basados en entrevistas a
ejecutivos de la industria, en 1993,
Venezuela era el lider mundial en la
produccién y exportacién de teleno-
velas, sobrepasando a sus principa-
lesrivales, Méjico, Argentina y Bra-
sild.

Hasta 1993, treinta y ocho paises
repartidos en el mundo entero cono-
cian alguna telenovela venezolana.
Millones de personas, no sélo en
América Latina, sino también en Es-
tados Unidos (Hispanos), Espaiia,
Italia, Alemania, Turquia, Grecia,
Israel, Filipinas, Paquist4n, etc, ha-
bian reido y llorado con las aventu-
ras o desventuras de los protagonis-
tas de nuestros espacios dram4ti-
cos10. A “Cristal” le siguieron en
éxito y ventas “La dama de rosa”,
escrita por José 1. Cabrujas, “Topa-
cio” y “Abigail”, con un promedio
de algo més de 200 capitulos por
telenovela, todas deRCTV. Sisuma-
mos cifras, aunque sean imprecisas,
yaque las empresas no ofrecen datos



exactos, estaproductora vendié unas
31.824 horas de entretenimiento y
pasion.

Laotra gran productora venezo-
lana, Venevision, tampoco se que-
daba parada a la hora de exportar,
aunque sus ventas en el exterior han
sido ligeramente inferiores, en es-
tos afios a las de su competidora
RCTV. A pesar de que “Rafaela”
fue todo un éxito local, corriendo a
la competencia en su momento, no
ha sido una de las novelas mds ven-
didas en el exterior. La punta de
lanza de VV estuvo en “La revan-
cha”, que fue vista en 18 paises. Le
siguieron “Pasionaria”, “Paraiso”,
*“Nifia bonita” e “Inés Duarte, secre-
taria”. Con un promedio de unos 230
capitulos por telenovela, alcanzaron
a vender unas 18.329 horas de pro-
gramacién en este periodo.

Si estamos interesados en averi-
guar qué precio se cobré por cada
capitulo exportado nos encontrare-
mos con que no tenemos cifras, sélo
aproximaciones, ya que las empre-
sas no quieren facilitar el trabajo de
los recaudadores de impuestos. Es
l6gico que el precio varie mucho, de
acuerdo al mercado en ¢l que se
vende el espacio. Dependera subs-
tancialmente de la cobertura de la
estacién de televisién que la va a
transmitir, el tamafio o reparticién
de la torta publicitaria y del ingreso
disponible per capitall. De esta
manera podemos inferir que el mer-
cadoen esta época se desglosa desde
150 délares (Nicaragua), mil déla-
res, en algunos paises, y hasta 8.000
délares en Espafia, silatelenovelaen
cuestién era transmitida por los ca-
nales nacionales!2,

A partir de 1993, los precios pro-
medio subieron en Espafia de 8.000
a 12.000 délares por capitulo, siem-
pre que se pudiera contar con una
audiencia a extensién nacional. Te-
nemos que indicar a este respecto
que no hay mucha diferencia, o di-
gamos competencia, entre las distin-
tas productoras en lo relativo a pre-
cios y calidades. Todas cobran més o
menos lo mismo por los mismos
espacios. Lo verdaderamente impor-
tante es entrar en el mercado, que te
conozcan y te sigan comprando.

LA NECESIDAD URGENTE
DE ENCONTRAR NUEVOS
MERCADOS

El problema que ha surgido en
Europa durante estos dos iltimos
afios es que, tanto espaiioles como
italianos, le han visto ¢l queso a la
tostada del negocio y han comenza-
doaproducirdramaticos por sucuen-
ta. Quiz4s no dominen todavia sufi-
cientemente el desarrollo de la tele-
novela, tal como lo hacemos noso-
tros, pero ya han tomado cartas en el
asunto y han formulado alianzas es-
tratégicas, surgiendo los primeros
proyectos de co-produccién, sobre
todo, con Méjico y Argentina. Esto
significanormalmente que el merca-
do europeo se va a ir cerrando para
las productoras latinoamericanas, por
loque esimprescindible buscar otros
mercados. ‘Los costos siempre en
ascenso de cada producto, sobre
todo!3, en Argentina y Brasil, lo
hacen ahora mds imperativo que
nunca. Lared O ‘Globo, que produce
las novelas més costosas de esta re-
gién, ha experimentado un alza en
sus costos por capitulo, de US$
35.000, en 1989, a mas de US$
100.000 en la actualidad

Afiadamos a esto que cada vez
hay més productoras en Latinoaméri-
caconansiasdeexportacion. En 1994,
laargentina Artear, laproductoramas
poderosa en su pais, cred. una firma
distribuidora propia con el fin de dis-
tribuir programas de diversa indole,
entre ellos telenovelas, que no nece-
sariamente tenian que ser producidos
por la misma empresa. Aqui caben
también las productoras independien-
tes. El negocio, por el momento, es
modesto, con unos tres millones de
ddlares en ventas, pero es de las em-
presas que estd ya en la rampa de
lanzamiento. Recordemos que varios
actores y actrices venezolanos,
Jeannette Rodriguez, Grecia Colme-
nares, etc, grabaron novelas en Ar-
gentina con estas empresas. Su rival,
Telefe, tiene mas experiencia que
Artear en el ramo de la exportacidn,
pero ‘se ha visto disminuida por la
falta de material que vender, sola-
mente 4 novelas, con unas tres mil
horas de programaci6nl4,
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Otro de los paises en donde se
estan despertando los productores es
en Colombia, donde sus exportacio-
nesestin ganandoterreno desde hace
algin tiempo. La telenovela “Café
con aroma de mujer” de RCN, que
mezcla tonadas de Méjico y el Cari-
be en sus tramas y subtramas tropi-
cales es lailtima sensacién en Espa-
fia, Estados Unidos y buena parte de
América Latina. Otra productora
colombiana, RTI, nos mostré hace
poco “Las aguas mansas”, una saga
de misterio y venganza, con un final
feliz bastante ingenuo, logré altos
ratings en Caracas y otros paises de
la regién.

MIRANDO HACIA EL ESTE

Conelresquebrajamiento del sis-
tema comunista y la separacién en
pedazos del bloque soviético, y la
privatizacién de muchas emisoras
deradio y television, se haabiertoun
mercado insospechado ¢. impensa-
ble hasta ahora. La telenovela “Ka-
ssandra” (RCTV), por ejemplo, pro-
tagonizada por Coraima Torres y
Osvaldo Rios, fue colocada en di-
versos paises del Este, teniendo un
gran éxito en Rumania y Moldavia.
Quiz4s por su trama, en la que sobre-
sale el ambiente gitano, esta obra de
Delia Fiallo tuvo mucha aceptacién
entre los millones de personas deese
mismo origen que pueblan esta re-
gién del este europeo.

Por otro lado, Venevisién ha lo-
grado colocar su telenovela “Cara
sucia”, con Sonya Smith y Guiller-
mo D4vila -en la que se narra la
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eterna historia de amor entre una
muchacha pobre y un hombre rico
que, ademds, es hijo del que maté a
la madre de la protagonista-, en va-
rios paises no tradicionales de Euro-
pay ASia. “La revancha”, con Jean
Carlo Simancas y Rosalinda Serfaty;
y “Amor de papel”, con Mayra Ale-
jandray Carlos Olivier, se van a ver
en Grecia, Libano y Rumania, res-
pectivamentel3,

El mercado asidtico se estd
abriendo también, extendiéndose el
brazo roméntico de nuestros espa-
cios draméticos a Corea, Indonesia,
Hong-Kong y China. Segtin infor-
maciones de prensal®, en los iltimos
18 meses Venevision ha incremen-
tado en un 150% sus ventas de ex-
portacién a mercados no latinoame-
ricanos..Sus ventas en Asia, sin em-
bargo, alcanzan sélo a un 5% del
total, esperando que esa cifra au-
mente con el incremento de laactivi-
dad exportadora. Actualmente Chi-
na, con més de 90 millones de hoga-
res con televisién, es el mercado
emergente mas importante. La
distribuidora mejicana, Protele, ha
vendido unas seis novelas a canales
regionales chinos, entre ellas, “Co-
razén salvaje” y el eterno éxito “Los
ricos también lloran”.

Latelenovela*Kalna”, porejem-
plo, de Venevisi6n, se haprevendido
ya a unos 27 paisest’. El método
ordinario de colocaci6n es la venta
de los primeros 26 capitulos. Si tie-
nen un éxito, aunque s6lo sea promi-
sorio, se venden otros 26 capitulos y

despuésdel 52 elresto. Como se dijo guumprsessamses e _
Rt cuarentones. Es la cotidianidad la

anteriormerite, el precio por capitulo

depende de las circunstancias del
mercado en concreto y de la emisora
que compra el dramético. La iinica
dificultad que tienen nuestras no-
velas hasta el presente es el localis-
mo de muchas de sus expresiones,
cosa que dificulta la traduccién y el

“doblaje. Ya se estdn haciendo es-

fuerzos al respecto, tratando de que
los didlogos mantegan un lenguaje
més genérico. La telenovela se ha
convertido en un producto comer-
cial de exportacién y hay que cuidar-
lo como tal.

German Pérez Nahim, vicepresi-
dente de la empresa, al frente de
Coral Pictures, RCTV, indica que el
mercado asidtico constituye para
RCTV el 15% del total de sus expor-
taciones!’. Asia es una regién de
este pobre mundo que se encuentra
en un desarrollo vertiginoso. La pri-
vatizacién de las redes de televisién
de Asia ha sido, también, un factor
importante para el crecimiento del
mercado. Hace dos afios nada més
no existia ninguno. Pérez Nahim es-
pera que en menos de cinco afios el
mercado asidtico absorba el 25% de
sus exportaciones.

EL ULTIMO GRITO:
LA TELENOVELA
SOCIOLOGIZANTE.

La telenovela “Por estas calles”,
de Ibsen Martinez, (RCTV) inaugu-

-6 una salida de la clasica produc-

cién “rosa”, segiin Leoncio Barrios,
psicélogo social y profesor universi-
tario, para incursionar en temas y
situaciones que van masalladel tridn-

gulo amoroso18.Se caracteriza por- -

que no hay una pareja protagonista,
ya que la protagonista es la misma
situacién, mezclade denuncia social
y poco pudor en la presentacién de
los personajes.

~ Esunretomar, como!lo hace aho-
ra “Amores de fin de siglo”, de Leo-
nardo Padrén, la temitica de la tele-
novela intelectual de los afios 70,
donde se abordaban los problemas
de laclase mediay se insertabaen la
cultura venezolana con temas como
eldivorcio, alcoholismo, el abuso de
autoridad, la crisis de los hombres

que salta a la pantalla. Es un género,
continda Leoncio Barrios!9, “cen-
trado en el manejo de las emociones,
que toca el problema del afecto, el
sufrimiento, el amor, las realizacio-
nes y las frustaciones”.

Sin embargo, lo cotidiano de un
pais, sus problemas sociales identi-
ficados como tales, sus personajes
de la vida diaria, dificultan su expor-
tacién. En efecto, “Por estas calles”
se ha vendido en Centro América y
en algunos paises latinoamericanos
que mantienen unaproblematica cer-
cana a la nuestra. Es muy dificil su
exportacién a Europa, por ejemplo,
donde no interesan mayormente
nuestros problemas como sociedad
ocomo pais. Eselprecio que hay que
pagar, aunque el éxito sin preceden-
tes a nivel local quizds merezca la
pena.
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