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Frente a los limites de una
democracia restringida y poco
participativa, los sectores
sociales han encontrado sus
propias maneras de expresion
publica. Los medios, en algunos
casos a pesar de ellos mismos,
han sido testigos de esta
busqueda de interlocucion,

de esta lucha por ser escuchados,
por hacer publica una exigencia
o una necesidad, por participar
de alguna forma en la autoridad
distante, o por encontrar en el
programa radial o en el buzon
de lectores una tribuna para
ventilar problemas que no es
posible exponer en los espacios
institucionalizados”.

(German Rey.
Los instrumentos de la levedad, 1993)

B Marcelino Bisbal

orque no hay més remedio, al me-

nos en estos tiempos. Porque no hay

resquicio de la vida actual, por in-

significante que ella resulte o lo pa-

rezca, que no esté atravesado por lo
comunicacional de las grandes industrias
culturales. Ya no son solamente los me-
dios de comunicacién los que estdn inci-
diendo en la vida de lo social y hasta en el
proceso de construccién y reconstruccion
de subjetividades e intersubjetividades,
sino que es todo un tremendo entramado
social: masificado, fragmentado y unifor-
me a la vez, lo que estd conformando “nue-
vas maneras de leer” la vida, inclusive
formas inéditas de conformacién e inter-
cambio simbdlico, que siempre convoca-
rdn a la “forma de ser” como proceso,

nuevamente, de construccién y recons-
truccién de la cultura.

Es la presencia de una cultura con ca-
racteristicas universalizantes, asi como en
un tiempo fue la Iustracién o el Iluminis-
mo. Pero con una diferencia significati-
va: es una cultura de y para todos, aunque
ya empezamos a notar la exclusién y la
diferencia. De todas formas, las gentes hoy
estdn convocadas- “‘se encuentran” dirdn
algunos- por los gustos y los signos que
van conformando/moldeando las indus-
trias culturales. Habermas apuntaré, con
sentido de preocupacién moderna, por lo
tanto ilustrada, que “asistimos a los dolo-
res de parto de un modo de socializacién
completamente nuevo”.

Teniendo como base introductoria esa
tesis, quisiera plantear de seguidas una
variada gama de notas para entender, no
digo que definitivamente porque sé que
es mucho pedir, 1o que est4 ocurriendo hoy
dia en esta imbricacién que se da entre la
vida y la manera de representarla, aunque
sea muchas veces en forma de simulacro;
para entender qué papel estd jugando la
comunicacién de masas en esas formas; y
para tratar de comprender cémo la poli-
tica-ese escenario piblico de la vida que
una vez fue-se ha disuelto de tal forma en
la comunicacién de masas que la concep-
cién ilustrada de la propia politica asume
una “otra” concepcién que no gusta tanto
ni a los politicos, ni a los estudiosos, pero
que al resto de la sociedad le parece, in-
cluso, “divertida”.

Veamos entonces estas notas...

1. Intentaré discurrir acerca de la relacién
" de tres vocablos, que alo largo de todo

este afio se iran descubriendo como
profundamente interrelacionados: Co-
municacion-Democracia-Politica Pa-
reciera que ya han sido como muy
“manoseados” esos términos, pero el
masaje que de ellos se ha hecho me da
la impresién que es poco optimista
frente al papel que estdn jugando y que
pueden jugar los medios ante la Poli-
tica y la Democracia. -

El tema en cuestién, tal como apunta-
mos antes, ha sido muy tocado en los lti-
mos afios, alguien pensard que ya estd
desgastado y que no hay méis que apun-
tar, pero sin embargo sigue siendo actual
y de vital significacién para irlo cargando
de nuevas reflexiones que provengan no
tanto de la conceptualizacién y los para-
digmas de las diversas disciplinas que lo
aborden, sino més bien de c6mo se ha lle-
vado a cabo la prictica cotidiana de la re-
lacién entre politica y medios de comuni-
cacion; entre democracia y medios-de co-

municacion; cémo ha resultado esa sim-
biosis entre los politicos- como actores
primarios que fueron en un tiempo del
oficio de la politica- y los nuevos actores
politicos que ahora representan los medios
de comunicacién; y cémo la escena pii-
blica que era la plaza y la calle, tan privi-
legiadas y queridas por la democracia para
su realizacion y concrecién en datos rea-
les, ahora es sustituida por la escena pii-
blica de los grandes medios y especial-
mente los radioeléctricos y particularmen-
te por la television. ‘

Nuestra visién y comentarios parten
mds bien de lo que los alemanes llaman
“mundos de la experiencia vivida” (J. Ha-
bermas). Es decir, desde el tejido social,
desde la vida social organizada y desorga-
nizada, desde la “cultura de la intimidad”
desdoblada en la “cultura de masas” y la
“cultura globalizada”. Creo entonces que
hablar de Democracia en estos tiempos que
transitamos, tiene que ver mas con una...

“-mayor equidad productiva, entendi-
da como una distribucién mas justa de
opciones para incorporarse producti-
vamente a las nuevas dindmicas de
modernizacién y desarrollo, con sus
efectos distributivos en el acceso a bie-
nes y servicios;

“-mayor equidad simbélica, entendi-

da como un orden mds equitativo en

el intercambio comunicativo, en el
consumo cultural, en el manejo de la
informacién y en el acceso a los espa-

cios publicos; y

“-una difusién més extendida en el

ejercicio igualitario de derechos y re-

ciprocidad efectiva entre sujetos de
distintas identidades socioculturales”

(Fernando Calder6n/Martin Hopen-

hayn/Ernesto Ottone,1993).

2. Pero digamos algo mds, apuntemos un
par de pistas para entender las subsi-
guientes notas que se desprenden de
esta primera. Esta nueva sefial tiene
que ver con la “gente-hoy” y los pard-
metros de su dindmica; y la otra sefia,
toca lo relativo al papel del pensador,
del intelectual, del tedrico ante las es-
cenas que estin irrumpiendo.
Podemos sintetizar, aunque sea en for-
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ma provisional, las caracteristicas que la

dindmica del sujeto estd asumiendo en

estos precisos instantes. Se trata de pre-
sentarlas tal como apuntara M. Maffesoli,

“apelando a un conocimiento plural, en el

que el andlisis disyuntivo, las técnicas de

separacién y el apriorismo conceptual
deben dejar paso a una fenomenologia
compleja que sepa integrar la participa-
cién, la descripcién, las narraciones vita-
les y las distintas manifestaciones de los
imaginarios colectivos” (M. Maffesoli en

El Tiempo de las Tribus,1990).Desde esa

perspectiva,profundamente zubiriana de

que “la principal fuente de luz es la reali-
dad”, nosotros notamos que:

* Hay una metamorfosis de la cultura -
en palabras de E. Subirats- que estd
atravesada por la mediacion mass-
medidtica.

* Las generaciones de jovenes se en-
cuentran mds identificadas por las ima-
genes de esa cultura mass-medidtica
que por la “cultura de la ilustracién”.

*  Los jévenes se mueven entre los para-
metros de la identificacién-apropia-

_cién de la marca del producto/objeto
como elemento cultural. Incluso del
mensaje mismo.

*  Los nuevos sujetos, la gente actual estd

adquiriendo cada dfa més conciencia
del hecho de consumir y del consumo.
Hay quienes plantean la necesidad de
‘hablar de “ciudadanos y consumido-
res”, porque la ciudadania hoy se estd
ejecutando en el acto del consumo. En
ese sentido, ya no s6io se compra por
el hecho de apropiarse del objeto/mer-
“cancfa (valor de utilidad), sino también
por el bien simbdlico que se pueda
obtener en el acto de la compra. Se
establece una interpelacién entre el lla-
mado bien prdctico 'y el bien simbdli-
co en el acto del consumo moderno.

* Lo -que transita por los medios sirve
de punto de referencia para lo cotidia-
no, para eso que llaman “la sociologia
de lo vivido™.

* Hay predominancia de la television, de
lo publicitario, de la musica juvenil,
de las concentraciones juveniles ma-
sivas para escuchar conciertos musi-
cales,... como “cimiento agregativo™-

segiin expresion de M. Maffesoli- alas-
formas culturales propias que tratan de’

identificarnos como “identidad nacio-
nal”. Al punto, que esa predominancia
hace lo cotidiano de cada grupo.

* Estamos en presenciade un “paradigma
estético” diferente, especialmente cuando
se trata de reflexionar y de disfrutar lo cul-
tural masivo de los grandes medios.

“

Las generaciones de jovenes
se encuentran mds identificadas
por las imdgenes de esa cultura

mass-medidtica que por la
“cultura de la ilustracion”.

7

* La escuela, como aparato educativo, su-
cumbe ante la predominancia de los me-
dios. Los medios se convierten en el es-
cenario que copa la atencién de la gente.

* Incluso la politica y la accién politica
sufren transformaciones por la presen-
cia de esta forma dominante de cultu-
ra masiva.

* Cada vez mds los medios convierten a
la realidad construida en lo real. No
hay diferenciacién.

* La comunicacién masiva de los gran-
des medios se dice que transforma el
tejido colectivo de la experiencia hu-
mana. En otras palabras: tiende a re-

" ducir los espacios de participacion
publica en espacios de experimenta-
cién privada. :

Y ahora el otro plano, aquel que tiene
que ver con todos nosotros y la manera
c6mo encaramos la reflexién sobre los sig-
nos de época.

Nuestras sociedades, quizas modernas
en el sentido que algunos estudiosos le han
impreso al término, no pueden hoy dia
escapar de la mediacion cultural que in-
sertan los grandes medios de comunica-
¢i6n social. En estos momentos, los me-
dios definen un tipo de sociedad distinta,
menos jerarquizada y codificada desde el
vértice del poder politico, pero mds ca6ti-
ca también [algunos dirdn sociedades més
“anomatizadas”, y otros.exclamaran que
son sociedades “anonimizantes”. Nosotros
creemos que no es ni lo uno ni lo otro.
Simplemente es la presencia de signos
culturales totalmente y diametralmente
distintos y alejados de los signos cultura-
les de antafio] en donde esos mismos me-
dios como que estdn jugando un papel cla-

ve.Y clave es la palabra para definir a la
comunicacién masiva como realidad bi-
sagra de estos tiempos.

Es la idea de que estos tiempos estdn
caracterizados a través de los medios y la
cultura que ellos segregan y que estd im-
pregnando hasta el resquicio més peque-
fio de la vida. Esta sociedad, aun las nues-
tras, es la sociedad de los medios de co-
municacién. Esto parece obvio. Pero a la
hora de pensar sobre esa afirmacién y lo
que los medios representan en la disolu-
cion y transformacién de la vida publica,
no lo es tanto. “Nos damos cuenta de mu-
chas cosas pero en realidad no estamos
abiertos a ella. Por eso quedamos atrapa-
dos en nuestras sospechas sobre la certeza
o utilidad de nuestros conocimientos(...)
nos preguntamos si los conceptos de que
disponemos estdn o no a la altura de nues-
tros desafios actuales, si siguen siendo ins-
trumentos adecuados para habérnosla con
nuestra realidad de hoy, o si, por el contra-
rio se han convertido en contenidos men-
tales estancados que nos impiden desarro-
llar un pensamiento critico y creador”
(Wilfredo Gonzdlez, en Nuestra situacion
intelectual y espiritual, 1995).

Es lo mismo que apuntara Jestis Mar-
tin Barbero al decir “que una especial
reconfiguracion de lo cultural es la que
produce el universo audiovisual, y parti-
cularmente la television, al constituirse en
dispositivo radicalizador del desanclaje
que produce la modernidad, redefine las
jerarquias que normaban la cultura y tam-
bién sus modalidades, niveles y lengua-
jes. Con la deslegitimacién que ello ope-
raen el campo de los intelectuales: al cues-
tionar los paradigmas del saber que sus-
tentaba la cultura letrada, y las autorida-
des en que cristalizaron viejas formas de
dominacién simbdlica, los intelectuales ven
tensionada su figura entre el experto aca-
démico y el neopopulista del mercado; y
descolocada por la del analista simbdlico

_ que replantea la tarea del investigador so-

cial y el intelectual al insertar la critica no
en la distancia de los riesgos que conlleva
toda intervencién en lo social sino en la
dindmica que necesita toda sociedad para
no anquilosarse”. (Jesis M. Barbero, en

Comunicacion fin de siglo: ;Para dénde

va nuestra investigacion?, 1996).

En sintesis, no podemos seguir enfren-
tando el cambio de época con la sensibili-
dad y los instrumentos de 1a cultura de la
época que pasa. Hay que desenchufarse
de ciertos modelos epistémicos para re-
crearnos en otros y de seguro habré que
inventar algunos nuevos.

3. Losmedios de comunicacién irrumpen
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imponiendo “otra mirada” de las co-
sas. No es gratuito entonces que los

gobernantes, las esferas de poder po-

litico y los propios politicos sean a
veces “fundamentalistas” en sus inter-
pretaciones del fendmeno porque sien-
ten- jestdn sintiendo!- que sus pode-
res se disuelven y hasta llegan a des-
aparecer. La sociedad politica repre-
sentada por los “especialistas de la
politica”, se erigen en guardianes de
aquello en lo que se sostiene la hege-
monia y el resto de la sociedad no hace
. més que estar al margen.

Pero he aqui, que los medios de co-
municacién masiva hacen mds “transpa-
rente” (en el sentido que le diera G. Va-
ttimo) el “juego de la politica” y ponen en
escena -unas veces bien, otras peor, € in-
clusive con operaciones de manipula-
cién desde ciertos intereses- aquello que
la dramaturgia del politico y del poder
ocultd por ser un simple acto de represen-
tacién y no de conviccién democritica.
“Hoy en dia el balance entre poderes y el
sufragio universal, pilares tradicionales de
la democracia, se recontextualizan en la
intensa actividad del dispositivo de cons-
truccién de la realidad de los medios de
las sociedades masificadas, en la vigilan-
cia de la poblacién mediante encuestas de
opini6én y en las ingenierfas de la imagen
y del liderazgo” (Javier Protzel, en El pa-
radigma del principe: el lider, la razon de
Estado y los medios electrénicos, 1994).

Aqui estd presente la idea de lo que
yo he llamado en otro sitio la confronta-
cién entre la politica ilustrada y 1a politi-
ca espectacularizada..Y la tensién entre
ambas formas de hacer la politica se resu-
me en una cierta nostalgia por algo que
fue y ya no lo serd mas.

4. Aquella vieja y cldsica concepcién de
la politica y de lo politico, producto
de las corrientes del pensar que se de-
rivaron del llamado Iluminismo o Ilus-
tracién (en el sentido de “alumbra-
miento” o “esclarecimiento”) y que se
desarrollaron durante el siglo XVIII
(siglo de las luces), han sido abando-
nadas, o pareciera que estdn de retira-
da, para dar a la palabra griega polis un
sentido distinto al que los ilustrados
modernizadores le quisieron imprimir.
La polis griega, signo primogénito de

la ciudad y su espacio de encuentro para

dilucidar las ideas de lo politico como
actividad humana en la que todos los hom-
bres tenemos un quehacer y en la que to-
dos estamos involucrados, dio paso con
-el tiempo histérico-al “senado romano”, a
“la cindad medieval”, alos “curiales de la

iglesia”, a los “humanistas”, a “los parti-
dos”... (J.C.Garcia Fajardo, en Comuni-
cacion de Masas y Pensamiento Politi-
¢0,1986). Y hoy a los.medios masivos de
comunicacién, a lo mass-mediatico, como
el espacio piiblico moderizador para la con-
frontacién de las ideas, por lo tanto de lo
politico y de 1a politica. Y serdn estos mis-
mos medios de comunicacion los que hardn
entrar en franca crisis al quehacer politico
ilustrado, para dar paso a un quehacer po-
litico espectacularizado con nuevos signos
de confrontacion y de reflexién que hacen
que Ja politica y lo politico tengan que ser
asumidos, sino queremos hacer que ellos
desaparezcan de la realidad cultural actual,
desde perspectivas/posturas tedricas y prac-

ticas distintas a la que nos acostumbrg la

idea de modernidad ilustrada.
Queremos plantear, no sin antes dejar

.de lado una cierta nostalgia ilustrada, es

que estudiemos la “nueva” manera de ha-
cer y construir la politica a partir de los
cambios culturales que se han producido
desde la primera mitad de este siglo que

.estd por concluir y que tiene a las formas

tecnoldgicas de transmisién como el ni-
cleo generador de esos cambios. Es decir,
“en la actualidad, los medios, y en espe-
cial la televisién le imprimen a la media-
cién politica caracteristicas inéditas que la
desligan de las tradiciones de la cultura
letrada para ingresar en zonas culturales que
estdn ligadas a la imagen, a lo corporal, a
los elementos de la vida cotidiana, al hu-
mor y al melodrama. La nostalgia por un
pasado mitolégico donde imperaban el dis-
curso parlamentario, el razonamiento pre-
ciso o la coherencia ideolégica corren por
nuestra cuenta y tienen la edad de nuestros

prejuicios” (Luis Alberto Quevedo, en Po-

litica y Comunicacién, 1992).

Estamos proponiendo un dejar de lado
la nostalgia que nos produce el ver como
las cosas estdn siendo profundamente
modificadas por unos signos culturales dis-
tintos. Esto significa, apuntar lo que dijera
Nicolds Casullo para “revertir el encuadre”,
al decir que hay que “pensar y entender la
construccion de lo politico, desde lo cultu-
ral presente, y en términos de identidad de
las resoluciones nacionales” (Nicolds
Casullo, en Comunicacion y Culturas Po-
pulares en Latinoamérica,1987).

Se trata entonces de reflexionar la po-
litica y lo politico desde el &mbito que in-
troduce la cultura masiva de los grandes
medios, ya que hoy dia a través de ellos
se est4 produciendo la nueva socializacién
politica con rasgos de profunda “hibrida-
cién” cultural.

5. Los medios rompieron el monopolio
del quehacer politico, hasta del cono-
cimiento. Los medios han confundido
lo publico y lo privado, convirtiéndo-
se ellos mismos en la plaza piblica en
donde se dirime hasta lo mds insigni-
ficante. Y como plaza publica la cen-
tralidad esté en ellos, todos queremos
hacernos presentes y los requerimos.
Se cambiaron los papeles. Los actores
politicos de oficio fueron suplantados
por otros actores politicos: los medios
de comunicacién. Inclusive, estos mis-
mos medios se han convertido en el
escenario “ideal” para la construccién
y reconstruccion de la vida politica, se
han desdoblado en “espacios del re-
conocimiento social”. Los medios,
pero especialmente la television, “le
exigen a la politica negociar la forma
de su mediacién: es la condicién que
le pone a cambio de darle acceso al
‘eje de mirada’ (E.Verén, 1987) desde
el que la politica puede penetrar el es-
pacio cotidiano reelaborando su dis-.

- curso para volverse parte de la corpo-
reidad, la gestualidad y teatralidad del
mundo cotidiano, que es donde se jue-
ga, tanto como en las distintas institu-
ciones parlamentarias, la transforma-

cién de nuestras culturas politicas, y

“las posibilidades de renovacién y pro-
-fundizacién de la democracia” (Jests

M. Barbero,1992).

Hay una massmediacion de la politi-
ca. Y frente a ese hecho ningtin sentido
tiene seguir afirmando que “lo politico ha
dejado de estar a la altura de los tiempos.
La comunicacién es una plusvalia de la
violencia y de la mediocridad, los medios
de.difusién expiden el mensaje atrapa-
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tontos del dia (...) De vivencias cercanas,
participativas del hecho politico la condi-
cién mediatica aparta, vuelve lejano, en-
fria lo que quiere s6lo mostrar como cer-
cano (...) Lo politico como asunto de vida
se traslada a los medios como los sos-
tenedores de la vida del asunto politico.
Del centralismo del poder difundidos por
los medios en una época, aparece la glo-
balizacién de la atencién medidtica y la
descentralizacién de la atencién piblica
por el especticulo de los medios (...) Po-
litica mas para sentir que reflexionar,
m4s para mirar, ver, que participar si aca-
so. La historia es vista pasar desde el sa-
16n de casa gracias a la presencia catddi-
ca del extranjero tragaluz. Los simples

mortales hemos perdido la gracia y des- -

gracia de nuestra historia y de la partici-
pacién y entusiasmo social en hacer la
historia” (David De los Reyes, en Donde
se trata de comunicacion, medios de di-
fusion y politica, 1996).

El pintor y gestor cultural Manuel

Espinoza reflexiona lo anterior, expresan-
do la idea al decir que debemos marchar
en la biisqueda de una “cultura de la com-
plejidad”. Y se pregunta y afirma al mis-
mo tiempo: “;Se ha empobrecido nues-
tra mirada? / ;Se ha pervertido la emo-
cién? / ;Se podria hablar de una aberra-
cién patolégica del conocer? / ;Se nos
oscurece el mundo o nos estamos vol-
viendo ciegos? / El espejo no sélo se ha
roto sino que también se ha diluido. El
mundo hoy es méas complejo porque el

1

“iNo habré que empezar a pensar
de ‘otra manera’ o.saber de
‘otro modo’ la politica y lo politico
en relacién con los medios masivos
industriales, es decir,

* con lo massmedidtico”.

”

~ conocimiento mismo de lo real, por la via

de su parcelamiento (no hemos tenido
otra via) nos ha conducido a una consta-
tacién: la complejidad. Por eso, para com-
prender mds y mejor es necesario una
profunda reforma del pensar, refundar el
conocer 'y conocerlo mejor./ Se ha empo-

- brecido nuestra mirada por la via de su

mutilacién. / Se ha pervertido la emocién
por la via del aislamiento. / Se ha enfer-
mado el conocer por la via de su
parcelamiento. / Se oscurece el mundo y
abdica el futuro porque se nos apaga la
luz interior, 1a luz de la mente. / Nos en-
contramos ante un dilema. Por lo efectos
de la revolucién tecno-cientifica se estan
produciendo espectaculares transforma-
ciones que afectan profundamente nues-
tras vidas, nuestro entorno fisico inmedia-
to y nuestro ambiente cultural, saturado
de informacién transmitida por los cada
vez mds sofisticados recursos tecnol6gi-
cos de la comunicacién” (cursivas nues-
tras) (Manuel Espinoza, en El artista y la
cultura de la complejidad, 1995).

El propio Espinoza dird con claridad
que para alcanzar esa cultura de la com-
plejidad “es indispensable un comporta-
miento creativo. En épocas de alta com-
plejidad como la nuestra, para adaptarse
y sobrevivir se requiere mayor creativi-
dad, para producir nuevos aportes tedri-

, COs y practicos que nos permitan disefiar

nuevos marcos de referencia”. Es la mis-
ma idea que se expresa en la siguiente cita
de Edgar Morin de sus reflexiones Para
salir del siglo XX: “Saber ver requiere

. saber pensar lo que se ve. Saber ver im-

plica, pues, saber pensar, como saber pen-

sar implica saber ver. Saber pensar no es
solamente aplicar la 16gica y la verifica-
cién a los datos de la experiencia. Esto
supone también saber organizar los datos
de la experiencia. Tenemos, pues, que
comprender qué reglas, qué principios
ordenan el pensamiento que nos hace or-
ganizar lo real, es decir, seleccionar/pri-
vilegiar ciertos datos, eliminar/subalter-
nizar otros. Tenemos que adivinar a qué
oscuras pulsiones, a qué necesidades de
nuestro ser, a qué idiosincrasia de nuestro
espiritu obedece o responde lo que tene-
mos por verdad. Esta es la exigencia re-
flexiva fundamental que no es solamente
la del filésofo profesional, que no deberia
extenderse s6lo al hombre de ciencia, sino
que debe ser la de cada uno de nosotros”

(cursivas nuestras).

6. Una ltima nota. Ante todo lo expre-
sado creemos que se plantea una es-
pecie de memi que nos obligue a pen-
sar seriamente, sin prejuicios ni cate-
gorias preestablecidas, las cosas que
estamos viendo y viviendo a la vez.
Se trata de no repetir “una mala tra-
duccién” de la relacién, hoy cada vez
m4s necesaria e inevitable por la fuer-
za de la misma realidad, entre mass-
mediacién y politica.

Ya en otra parte (Marcelino Bisbal, en
Politica y Democracia en tiempos de es-
pectdculo massmedidtico, 1995) hacia al-
gunas alusiones a una “tarea pendiente”.
Deciamos allf que:

“-Quisiera, en primer lugar, comenzar
la presentacién de este texto (Politica y
Democracia en tiempos de espectdculo
massmedidtico) a partir de lo que afirma-
mos al final del mismo. Es decir: “;No
habrd que empezar a pensar de ‘otra ma-
nera’ o saber de ‘otro modo’ la politica y
lo politico en relacion con los medios ma-
sivos industriales, es decir, con lo mass-

‘medidtico?” .

-¢Y por qué de otro modo, o saber de
otra manera? En ese sentido, y a partir de
esa interrogante es que iniciamos el texto
de nuestra conversacién con dos epigra-
fes que tratan de dar la idea de por dénde
nos movemos en nuestras reflexiones e
interpretaciones de la relacién medios
masivos de comunicacién y politica.

-El primer epigrafe corresponde al
psicélogo social (colombiano) Germén
Rey. Y dice: “Frente a una cultura urbana
que toma la forma de procesos méviles,
uniendo simbologias disimiles, confron-
tando sistemas axioldgicos, condensando
imaginarios y percepciones, estdn los
medios masivos de comunicacién. Como
agentes socializadores no cesan de hacer
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propuestas aunque probablemente su po-
der esté en contribuir a la generacion de
pautas de lectura, de formas y maneras
de ver e interpretar. De esta manera se
unen a los instrumentos que en nuestros
dias conforman nuevas hermenéuticas”
(cursivas nuestras). .

-El segundo epigrafe, del comunicé-
logo peruano Javier Protzel, nos afirma:
“No obstante, ese olor de multitudes es
indisociable del modo en que las masas
construyen lo real a través de los medios
de comunicacidn; el campo de mirada de
las ciencias politicas debe extenderse al
estudio de la cultura de masas para asir
lo permanente y lo cambiante en una di-
mensién mds amplia” (cursivas nuestras).

-Desde ahi entonces, la ponencia trata
de dar respuesta a todo un conjunto de
interrogantes que son las que sirvieron de
inspiracién y origen de la miisma. Ese cuer-
po de preguntas se formularon en un Se-
minario que organizara la Universidad Na-
cional de Cérdoba hace ya unos afios
(1991) y que fueron recogidas en un ex-
celente texto de muy escasa circulacién:
Politica y Comunicacion (Catalogos Edi-
tora. Buenos Aires,1992):

“-¢Cuadl es la relacién entre politica,
modernidad y cultura ilustrada?

-¢ Existe una politica que se correspon-
da a lo llamado postmoderno?

-¢La espectacularizacién de Ia politi-
ca, desprendimiento de la cultura media-
tica, es parte del espacio postmoderno?

-;Cuidl es la relacién entre cultura
medidtica y las teorfas sobre el “fin de las
ideologias” y el “fin de la politica”?

-¢Las teorias sobre “efectos” de los

medios siguen vigentes después de la con-
solidacion de la cultura mediatica?

-;Cudl era y c6mo era la relacién en-
tre Politica y Medios en la cultura preme-
didtica? ‘

-¢Los periodistas, como formadores de
opinién, reemplazan a los politicos, o unos
y otros son parte de las 16gica mediatica?

-,Cémo se piensan a si mismos los
politicos ante el reemplazo del espacio
piiblico por el “agora” electrénica?

- Qué relacién existe entre la “despo-
litizacién”, caracteristica de las actuales
sociedades y la cultura mediética?

-¢{Qué incidencia tiene la cultura me-
di4tica en el “fin de las clientelas politicas
fijas”, la “infidelidad” a los partidos y la
aparicioén de eso que llaman “indecisos”?

-¢Qué significa para la politica la sim-
biosis entre marketing comercial y mar-
keting politico?”.

Se trataria en sintesis, de conocer la
nueva cultura politica que ha emergido

i

Es necesario, hoy mds que nunca,
entender como los medios
nos reflejan y cémo nos reflejamos
en los medios y c6mo los medios
se convierten en tejido politico.

- Cada dia es mds importante’
una educacién para los medios,
asi como una educacidn para
la democracia.
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desde los medios de comunicacién y su
cultura de masas. “Esa (cultura) que exi-
ge pensar los modos en que los medios
entran no a sustituir sino a constituir, a
formar parte de la trama tanto del discur-

so como de la accién politica, pues den- .

sifican las dimensiones simbdlicas, ritua-
les y teatrales que siempre tuvo la politi-
ca, y hacen parte de las nuevas formas del

- reconocimiento y la interpelacién de los

sujetos y los actores sociales” (Jesis Mar-
tin Barbero, en Comunicacion fin de si-
glo: ;Para dénde va nuestra investiga-
cion?, 1996). .
Pero habiendo intentado ser esta una
lectura, creo que un poco distinta a la que
quizis estemos acostumbrados, no estd de
mds indicar un par de notas (otras mas)
acerca de los medios y cémo ellos estén
hoy dia jugando en el campo o en el ta-
blero de la relacién entre Comunicacion-
Democracia y Politica. Asi que... _
-En primer lugar, los medios han cen-
trado el debate de 1a democracia y la au-
sencia de ella solamente en la sociedad
politica como responsable de esa ausen-
cia, y a veces de forma contradictoria e

inclusive paradojal. Pero los medios no

Han sido capaces de hacerlo para si mismos.
Ellos representan la contradiccién de lo que
critican en los otros. Se han acostumbrado
demasiado a ver la “paja en ojo ajeno”, pero
de ninguna manera en el ojo propio.

Igual ha hecho con temas tan crucia-
les y representativos de una idea plural de
democracia como son los de “libertad de
expresion”, “derecho a la comunicaci6n”,

. “participaci6n cultural”, “derecho a recti-

ficacién”, “derecho a réplica”, “democra-
tizacién cultural”,...

-Por otra parte, los medios han “trans-
parentado” la disoluci6n de la politica y el
sentido de la vida “como una entidad unita-
ria”. Han sido los protagonistas de “la diso-
luci6n de los puntos de vista centrales”, pero
por otro lado, ellos a su interior en lo que
concierne a los contenidos y la manera de
establecer la “agenda” de sentido informa-
tivo, han actuado imponiendo “visiones tini-
cas”, unidireccionales y monopélicas de la
vida y su problemdtica, de la democracia y
sus formas de representarlas.

Y para‘terminar con estas notas, tene-
mos que aprender a convivir con los me-
dios, pero no desde una visién “media-
céntrica”. Mucho menos con considera-
cioneas maniqueas frente a ellos, tanto en
relacién con la politica y la democracia,
como en otros campos de quehacer hu-
mano y sus expresiones, porque simple-
mente no nos conducen a dar salidas cla-
ras. Es necesario, hoy mas que nunca, en-
tender c6mo los medios nos reflejan y
¢6mo nos reflejamos en los medios, c6mo
la politica es interpelada en los medios y
cémo los medios se convierten en tejido
politico. Cada dia es mas importante una
educacién para los medios, asi como una
educacidn para la democracia]




