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Sumario
A sugerencia y con el auspicio
de la UNESCO, tres especialistas
de la Red “El Universo
‘Audiovisual del Nifio .
Latinoamericano”, realizaron
una encuesta sobre el estado
actual y perspectivas inmediatas
del video popular entre expertos
de Brasil, Colombia, Cuba, .
Curagao, Dominica, Ecuador,
Jamaica, Republica Dominicana,
Trinidad y Tobago y Venezuela,
pertenecientes a diversas
entidades vinculadas con la
produccién, difusion,
conservacion, capacitacion y/o
investigacion del video popular.
- El resultado que, a manera
de «apuntes» se presenta
a continuacion, intenta servir
como de punto de referencia
a la reflexion y al debate
en busca de concertar
y elaborar lineas estratégicas
de colaboracion en este campo,
definido por algunos como una
de las ultimas lineas de defensa
de nuestras ricas y diversas
identidades culturales.
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Aplj,ntes para un diagnéstico.

El video popular
a las puertas del siglo XXI

M Pablo Ramos Rivero / José Jiménez Rosas / Daniel Diez Castrillo

Summary

Following a suggestion of and
sponsored by UNESCO, three
experts from the “The
Audiovisual Universe of Latin
American ChildrenNetwork”
carried out a survey among
entities involved in popular
video production, dissemination,
conservation, training

and/or research in the region.
The report is based on the views
expressed by a number of experts
from Brazil, Colombia, Cuba,
Curacao, Dominica, Dominican
Republic, Ecuador, Jamaica,
Trinidad and Tobago, and
Venezuela. The group wanted
qualitative information to allow
the preparation of this document,
(as «notes for a diagnosis»),
which provides a reference point
for thought and debate in the
pursuit of concerted strategic
lines of collaboration in this
field, that is, as already said,
one of the last defense lines

of our rich and diverse

cultural identities.

esde mediados de la década del

70, en que el espacio audiovisual

latinoamericano y caribefio esta-

ba dominado por la televisién y

el cine, la comunicacion a través

. del video aparecié en la agenda

de intereses y analisis de creadores, aca-
démicos y politicos.

En la Conferencia Intergubernamental
sobre Politicas de Comunicacion en Amé-
rica Latina (San José, 1976) se toc6 tangen-
cialmente la importancia y significaci6n del
creciente empleo del video en las institu-
ciones educativas y sociales, en emisoras
de TV y organismos gubernamentales.

En otros eventos los temas relacio-
nados con el video en el contexto audio-
visual de América Latina y el Caribe co-
menzaron a ser evaluados con mucha més
atencion, ejemplo de ello son:

* Conferencia sobre Politicas Cultu-

rales, Ciudad de México, 1982
*  Seminario SELA - UNESCO, Cara-

cas, 1985
»  Seminarios de los Festivales Interna-

cionales del Nuevo Cine Latinoame-

ricano, La Habana, 1984 hasta el pre-
sente

e Primer Encuentro Latinoamericano
de Video, Santiago de Chile, 1988

» Segundo Encuentro Latinoamericano
de Video, Cochabamba, 1989

e Tercer Encuentro Latinoamericano de
Video, Montevideo, 1990

»  Encuentro Regional de Alto Nivel so-

bre “Politicas Culturales Audiovi- .

suales de América Latina y el Cari-
be”, México, 1991

~ e Cuarto Encuentro Latinoamericano

de Video, Qosqo, 1992 )
* Seminario sobre los medios de comu-

nicacién y la Democracia en América

Latinay el Caribe, Santiago de Chile,

1994

En medio de los importantes proble-
mas que debaten los pueblos y gobiernos
de la regi6én para hacer frente a la in-
fluencia hegeménica de los Estados Uni-
dos de América, a la creciente comple-
jidad cultural derivada, entre otros facto-
res, de la acci6n de las politicas globali-
zantes y neoliberales, no podemos obviar
que en el espectro audiovisual, el video
popular es, como se ha reiterado, una de
las dltimas lineas de defensa de nuestras
ricas y diversas identidades culturales.

El Siglo XXI, con su impetuosa tecno-
logia, nos reta a conjugar ideas, aunar
esfuerzos y profesionalidad. Hacer un
diagnéstico del estado actual y perspec-
tivas inmediatas del video popular es una
acci6én impostergable para todos los hom-
bres y mujeres de buena voluntad que en
nuestra regioén crean, difunden o hacen
suyos estos mensajes.

Como antecedente de diagn6stico se
puede seiialar al inventario acerca de la
situacion del cine, la televisi6n y el video
en el hemisferio, resultado de un esfuerzo
conjunto entre la Fundaciéon del Nuevo
Cine Latinoamericano y un grupo de in-
vestigadores interesados en la problema-
tica del audiovisual en la regién de Amé-
rica Latina y el Caribe, con el apoyo del
Programa Internacional para el desarrollo
de las Comunicaciones, PIDC, de la
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UNESCO, cuyos frutos se resumen bajo
el titulo El impacto del video en el espacio
audiovisual latinoamericano (IPAL,
Lima, 1990).

Con un propésito mas modesto, tres’

expertos de la Red “El Universo Audio-
visual del Nifio Latinoamericano” del Ins-
tituto Cubano de Arte e Industria Cine-
matograficos (ICAIC)', a sugerencia y
con el auspicio de la UNESCO realizaron
una encuesta entre més de cincuenta
entidades nacionales, regionales e interna-
cionales vinculadas con la produccién,
difusi6n, conservacién, capacitacién y/o
investigacién del video popular en el 4rea.

El objetivo general de la Encuesta fue
hacer un diagnéstico del estado actual y
perspectivas del video popular en laregi6n.

A tal fin, el grupo coordinador elabor6
y envié un cuestionario que abarcaba t6-
picos que iban desde los origenes del mo-
vimiento en la regi6n a una visién pros-
pectiva de sus potencialidades de desarro-
lo hasta el afio 2000. M4ds que datos
estrictamente cuantitativos, se buscd una
informacién cualitativa que permitiera la
elaboracion del presente documento, que
sirve de punto de referencia a la reflexién
y al debate en busca de concertar y elabo-
rar lfneas estratégicas de colaboracién en
este campo.

El informe que a continuaci6n se pre-
senta se basa en los criterios emitidos por
un grupo de expertos de Brasil, Colombia,
Cuba, Curagao, Dominica, Ecuador, Ja-
maica, Repiblica Dominicana, Trinidad
y Tobago y Venezuela que, tomando en
consideracién sus experiencias y la labor
que desarrollan respondieron la encuesta

acerca de la situacién actual y perspec-

tivas del video popular en sus respectivos
pafses. La informacién recogida tiene un
significativo valor a los fines del presente
trabajo®. En todo caso, las estimaciones
dadas en este informe quedan referidas a
los datos obtenidos de estos diez paises.®

CARACTERIZACION
DEL VIDEO POPULAR

Segun los expertos consultados, los ele-
mentos mds importantes que caracterizan
al video popular, no estan dados en el
equipamientoe o formato tecnolégico con
que se -trabaja. Lo distintivo del video
popular viene dado por aspectos de su
contenido, .por los temas o asuntos que
aborda, la gente o sectores poblacionales
que refleja, la intencién que subyace en
el contenido del producto audiovisual y
la forma en que se realiza el mensaje

donde se advierte una marcada prefe-
rencia por lo documental, asi como un
cierto nivel de informalidad y condiciona-
miento estético-conceptual que lo separa
de las tradicionales formas de expresion.

ORIGENES DEL VIDEO POPULAR

El video popular tiene antecedentes en la
década del 70 en pafses como Brasil y
Venezuela, pero su mayor expansién o
auge se sitiia en la primera mitad de los
80 (Ecuador, Colombia, Rep. Dominica-
na, Jamaica, Cuba), coincidiendo con el
periodo en que se gesta este movimiento
audiovisual en otros paises de Latino-
américa y el Caribe y en el que emergen

las primeras agrupaciones de caricter

regional.

Podemos sefialar, entre los promotores
iniciales de la produccién del video po-
pular, auna amplia gama de agrupaciones
o instituciones populares de la mds di-
versas intenciones socioculturales, como
la Asociacién Brasilefia de Video popular
(ABVP); la Federacién Venezolana de
Cineclubes (FEVEC), y la Universidad de
los Andes, en Venezuela; el Centro de Pla-
nificacién y Accién Ecuménica (CEPAE)
y la Escuela de Formacién Obrera, en
Repuiblica Dominicana. Las televisoras de
vocacién comunitaria han estado compro-
metidas con los inicios de este movi-
miento en la regién, tal es el caso de la
TV Caricuao en Venezuela; la Televisién
Serrana en Cuba, Banyan en Trinidad y
Tobago y el Servicio de TV del Jamaica
Information Service (JIS-TV).
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El gréifico N° 1 refleja como la activi-
dad del video popular mantiene y amplia
la diversidad de entidades de sus origenes.
Noétese que entre sus actuales realizadores
se encuentran mayoritariamente organi-
zaciones populares y no gubernamentales. |
También en los paises estudiados es sig-
nificativa la presencia de productoras
independientes, instituciones religiosas y
las televisoras comunitarias. También estd
presente, pero en menor grado, los grupos
esponténeos, las fundaciones y entidades
estatales, antiguos cineastas y las univer-
sidades. '

En este punto hay que resaltar la
participacién de las televisoras regionales,
locales y comunitarias, pues constituyen
una importante via para la produccién y
difusién de las obras y en el contexto de
nuestra regién, emergen como una alter-
nativa de localizacién frente a los proce-
sos de globalizacién. En ese sentido re-
sulta interesante las experiencia del
Caribe Insular. Por ejemplo en Dominica
donde los materiales de video popular
forman parte del sistema de la TV abierta
Otro caso interesante es Jamaica donde
la vocacién popular del video estd aso-
ciada al cambio tecnolégico (paso alaTV
en colores y el uso del video tape por el
Servicio de Televisién de la Jamaica
Broadcasting Corporation -JBC-TV). No
obstante, en el drea también existen paises
como Trinidad y Tobago donde atin el
concepto de video popular no se encuen-
tra difundido y actualmente no existen
organizaciones o instituciones que lo
realicen.
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En Cuba las experiencias de video
popular hay que enmarcarlas en un con-
texto diferenciado del resto de los paises
latinoamericanos. El nivel educacional
promedio del cubano, la cobertura de los
medios de difusién masiva y el trabajo
cultural, son factores que han matizado
el uso del “video popular”, dirigido hacia
lugares de menor desarrollo socio eco-
némico. En tal sentido se destaca la labor
desempefiada por la Television Serrana
desde su creacién en el afio 1992. Otra
experiencia de interés es la red de emi-
soras locales de television abierta (Te-
lecentros provinciales), donde la progra-
macién est4 dirigida a atender y reflejar
los problemas especificos de la localidad,
logrando una amplia participacién de la
comunidad.

Por otro lado, estdn las experiencias
de las entidades productoras de video
no gubernamentales y estatales, donde
la gran mayoria -mds de 90 grupos de
creacién- conforman el Movimiento
Nacional de Video de Cuba, y desarrollan
una comunicacién directa con grupos y
segmentos poblacionales en funcién de
estrategias de desarrollo que van desde
los intereses culturales y de entreteni-
miento hasta el apoyo de los objetivos
econémicos, educativos y sociales de la
nacién. :

EQUIPAMIENTO Y RECURSOS TECNICOS

Son diversos los formatos con que se
trabaja el video popular, siendo los més
generalizados el “U-Matic”, Hi8 y el
VHS. Esto se refleja en el grafico N° 2.

" Tal variedad de formatos estd muy
asociada a los propios origenes de la ac-
tividad creativa y de los recursos mate-

riales con que cuentan los realizadores.
Este dato nos alerta acerca de una situa-
cién que no se puede obviar a la hora de
intentar promover o realizar cualquier es-
fuerzo en funcién de la produccién, pro-
mocidn, intercambio o divulgacién de las
obras del video popular.

La tenencia de recursos técnicoses un
elemento indispensable para la consoli-
dacién y el desarrollo del video popular.
Alrespecto el grafico #3, refleja la tenen-
cia de equipamiento propio con que

.cuentan los grupos o entidades que

actualmente producen el video popular
en los paises estudiados. En el mismo se
aprecia que la mayoria de los realizadores
poseen cdmaras y que s6lo algunos po-
seen el resto de los equipamientos.

En el extremo més favorable de esta
tendencia regional estd Brasil, cuyos pro-
ductores en proporcién mayoritaria cuen-
tan con un mejor y mds variado equipa-
miento (cdmaras, equipos de edicién
electrénica, etc.). En el polo menos favo-
recido se ubica Ecuador, donde sélo al-
gunos de los actuales productores tinica-
mente cuentan con cimaras y equipos de
edicién manual para los formatos Hi8 y
S-VHS.

ORGANIZACION DE LA PRODUCCION

Sélo algunos de los grupos e instituciones
que actualmente realizan video popular
tienen formalmente constituidos equipos
de produccién. Esto, desde nuestro punto
de vista, puede limitar la optimizacién del
proceso creativo.

La existencia de una organizacién de
cardcter nacional es un importante ele-
mento para mantener y desarrollar la pro-
duccion del video popular, los datos
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acopiados reflejan que son escasos los
paises que cuentan con tal institucién.

(OBRAS PRODUCIDAS

La cantidad de titulos de video popular

" que se producen anualmente difiere sig-

nificativamente de un pafs a otro, en un
rango que segun los consultados oscila
entre las 20 y las 300 obras, se estima en
70 la cantidad promedio de titulos que se
producen anualmente en el conjunto de
los paises estudiados.

La mayor proporcién de los consul-
tados opina que independientemente de
la cantidad de obras que se producen
anualmente, sélo algunas de ellas rexinen
el minimo de calidad técnico/artistica
como para ser trasmitidas por la televi-
sién. Ello se convierte en un obstdculo
para cualquier intento de ampliar los cir-
cuitos de difusidn a través de otros medios.

Al parecer, se exceptian de esta ten-
dencia paises del Caribe insular, Domi-
nica, Jamaica, Curagao, donde las obras
del video popular habitualmente se inte-
gran a la difusién televisiva local.

No es posible sefialar la cantidad exac-
ta de titulos acumulados durante todos
estos afios en cada pafs, aunque las esti-
maciones hechas por los consultados las
sitian en un rango superior a los 2300
titulos.

En la produccién del video popular
se encuentran obras de ficcion, pero hay
consenso entre los expertos en que la
tendencia. principal en las realizaciones
es hacia el documental. Aunque se reco-
noce la presencia de cierta busqueda ex-
presiva que un tanto diferencia estas obras
de los “clasicos documentales”, prevalece
el reflejo espontdneo de la realidad. Es
decir, predomina el lenguaje intuitivo,
donde el creador registra y reproduce fiel-
mente el espacio y el tiempo en que acon-
tece el evento de su interés y después trata
de darle sentido a su obra mediante corte
y edicién. Tal proceder, bastante gene-
ralizado en el quehacer del video popular
desconoce o soslaya la necesaria e impres-
cindible aplicacién de las minimas con-
venciones'del lenguaje audiovisual.

SECTORES REPRESENTADOS
Y TEMAS TRATADOS

Con mucha frecuencia, en los mensajes
del video popular no son definidos con
claridad sus destinatarios, aunque los
expertos consideran que los principales
sectores a quienes se dirigen estas



creaciones son, mas especificamente, los
sectores populares organizados, las comu-
nidades de base en general, los agentes
sociales y, en alguna medida, segmentos
de ]a clase media.

En el mensaje del video popular se

- reflejan, con més frecuencia, los sectores

de la poblacién pobre, las mujeres y los
campesinos, los indigenas y mineros, los
j6venes y nifios de la calle, asi como dife-
rentes miradas o enfoques sobre fiestas,
ritos, mitos e historias de las culturas
populares y/o tradicionales y, especial-
mente la situacién de los barrios mar-
ginales . También aparecen con cierta
frecuencia las comunidades urbanas o
del ambiente rural y, asuntos tales como
la salud y el medio ambiente. Los temas
sobre el turismo han sido poco tratados,
y las medidas de prevencién en caso de
desastres naturales practicamente no han
sido abordados

Existe diversidad de criterios en cuan-
to a la adecuacién de forma y contenido
con que han sido realizados los temas
antes sefialados. No obstante, la mayoria
coincide en que, por lo general, han sido
adecuadamente abordados. ‘

CONSERVACION

En contraposicién con la cantidad de
obras acumuladas, resulta preocupante
constatar el hecho de que es infima la
cantidad de videotecas donde se conserva
la memoria colectiva del video popular.
Por lo general, cada productor atesora su
propia produccién, ejemplo de ello son
las videotecas de 1a ABVP de Brasil, la
de la Universidad “Simén Bolivar” en
Venezuela, la de CEDOPA en Repiiblica

Dominicana. Esto también es valido para
CPT, JIS-TV, IBC-TV CVM-TV y
Media-Mix en Jamaica. No existe una
videoteca que seleccione y atesore 1o més
representativo de la produccién del video
popular a nivel nacional o regional.

El Movimiento Nacional de Video de
Cuba también se ocupa del atesoramiento
y difusién de las obras, como ejemplo de
ello estan la videoteca creada de conjunto
conlaU.J.C. parauso fundamentalmente
de jévenes,vdonde estos pueden acceder

_ a una extensa cantidad de videos de los

mds variados contenidos y el actual traba-
jo dirigido a potenciar el funcionamiento
de la extensa red de salas de videos que
existe a todo lo largo y ancho del pais.

~ CAPACITACION

En algunos paises se han hecho, en los
dltimos "afios, ciertas acciones de capa-
citacién para los productores del video
popular. .

Ejemplo de lo anterior son los Talleres
de Produccién y de Artesania Audiovisual
y el Proyecto “Nosotros Mismos Somos”
en Venezuela, los Talleres que en Cuba
convoca la Unién de Escritores y Artistas
de Cuba (UNEAC) y la TV Serrana, los
cursos de entrenamiento del Creative Pro-
duction and Training Centre (CPTC) en
Jamaica y las propuestas de la Escuela de
TV Comunitaria de Colombia. En los
otros paises referenciados no se reportan
acciones de este tipo e, incluso, se con-
sidera que un pais como Brasil, donde el
video popular tiene cierta tradicién, en
estos momentos estd pasando por una
crisis. T~

Por su parte, instituciones como CIES-

PAL, IPAL, la Escuela Internacional de
Cine y Televisién, Video Tiers Monde y
VIDEAZIMUT, han convocado y reali-
zados diversos cursos de adiestramiento.
No obstante, estas acciones no llegan a
satisfacer las reales necesidades de su-
peracion profesional.

INTERCAMBIOS DE EXPERIENCIAS

Son pocos los concursos o encuentros de
video popular que actualmente se pro-
mueven. S6lo en dos paises del 4rea se

‘han convocado estos eventos pero con

un alcance que no rebasa el 4mbito local.
Nuestra indagacion ratifica lo que todos,
de una u otra forma, ya conocemos acerca
de las pocas vias de difusién para el video
popular. No obstante, se ha podido co-
nocer que las transmisiones por TV co-
munitaria aparecen en el entorno como
una importante via de difusién de estos
materiales en paises como Brasil, Colom-
bia, Cuba, Repiiblica Dominicana y Tri-
nidad y Tobago. Al parecer, las vias de
intercambio, muestras, videoforos y las
videotecas, se utilizan en menor medida.

IDENTIDAD CULTURAL,
EDUCACION Y PARTICIPACION

Una de las cualidades undnimemente re-
conocida en el video popular es su ca-
pacidad para defender la identidad y la
diversidad cultural de nuestros pueblos,
comunidades y sectores populares. En es-
te sentido, se reconoce especialmente co-
mo uno de los aspectos fundamentales del
video, la capacidad de este medio para
atrapar y preservar la memoria socio-
cultural de las diversas comunidades, asi
como contribuir a la difusién, consolida-
cién y desarrollo de las nuevas identida-
des que se gestan. Acotan que esto es po-
sible en la medida que dentro de la pro-
duccién del video popular se asuma - de
forma organizada y sistematica - una ten-
dencia al registro y propagaci6n de los va-
lores autdctonos y, de las expresiones cul-

- turales, politicas y sociales m4s repre-

sentativas, pues todo ello estd constantemente
amenazadas por imposiciones fordneas.

Los expertos consultados coinciden en
que la actual produccién de video popular
ayuda al desarrollo de los procesos educa-
tivos, de promocién de salud y de protec-
cién del medio ambiente, que acontecen
en nuestros paises y también en la gestién
participativa de las comunidades de base
y de diversos sectores populares.

Esto se debe a las cualidades comuni-



cativas del video popular. En primer
término, debemos seiialar la importancia
de los mensajes en imagenes para llegar
a los segmentos de poblacién analfabeta
y semianalfabeta presentes en el contexto
sociocultural de los paises de la region.

~ Por otrolado, la aceptacién .de los
contenidos de la producci6n entre los sec-
tores populares, generan debates, estados
de opinién, propician el establecimiento
de cierto nivel de didlogo entre los dife-
rentes sujetos sociales, que se hacen pro-
tagonistas de su autodesarrollo y partici-
pantes cada vez mds activo del proceso
sociocultural.

De esta forma el proceso de doble
participacién, -como perceptor activo y
productor comunicacional- deviene en
una via de autoeducacion, que propicia
la formacién de una conciencia critica y
el auto reconocimiento de su identidad
individual, local y regional.

Actualmente, tiende a aumentar el ni-
mero de las instituciones y entidades que
reconocen explicitamente la importancia
social del video popular, estas van desde
las asociaciones de vecinos y ONG’s
hasta prestigiosas universidades e insti-
tuciones estatales. '

OBSTACULOS Y AMENAZAS

Entre los principales obstdculos a que se
enfrenta el movimiento de video popular
estan, en primer término, la falta de cana-
les de difusién para las obras realizadas,
los limitados recursos econémicos con
que se cuenta para la produccidn, la falta
de una organizacién o estructura que de
manera coherente permita la utilizacién
6ptima de los escasos recursos materiales
y humanos y, muy relacionado con lo
anterior, est4 la falta de “profesionaliza-
cién” o formacién técnica en los rudimen-
tos esenciales del mensaje audiovisual.
No se puede dejar de mencionar la falta
de acceso a las m4s modernas tecnologias,
lo que, evidentemente, hace més precario
y dificil la produccién con calidad de esta
vertiente popular del video.

Los actuales procesos de globali-
zacion, caracterizados por politicas neoli-
berales y las consecuentes privatizaciones
de las emisoras piblicas y la concentra-
cién de la propiedad de los medios, impi-
den el acceso a una mds amplia difusién
del video popular, aiin en aquellos casos
que lleguen a tener la necesaria calidad
broadcasting.

Dadas las crecientes experlenc1as de
producciones independientes, apoyadas

por financiamiento externo proveniente
fundamentalmente de Europa, varios ex-

pertos llamaron la atencién acerca de que

algunos productores se han separado de

los movimientos de video popular de sus
respectivos paises lo que puede traer co-
mo consecuencia una actitud de creacién
folklorista en funcién de satisfacer los
intereses foraneos.

COMPARACION CON ANOS ANTERIORES

Al comparar el estado del video al finali-
zar el afio 1996 con los dos o tres afios
anteriores, sobre la base de investigacio-
nes, observaciones, contactos con diver-
SOS grupos y experiencias personales de
los expertos consultados, 1a tendencia que
se aprecia en la region es la siguiente
(Gréifico N° 4).

Las valoraciones anteriores eviden-
cian que al finalizar 1996 la situacién del
video popular es muy similar a los afios
precedentes, lo que puede reflejar un
cierto grado de estancamiento, pues en la
mayoria de nuestros paises de referencia
se reducen cuantitativamente indicadores
esenciales para este movimiento tales:co-
mo la cantidad de obras producidas, la
difusién y comercializacién de las mismas.

Segiin las estimaciones, dos paises se
encuentran en los extremos opuestos de
esta tendencia, en sentido positivo esta
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Repiiblica Dominicana, donde aumen-

~taron la cantidad de realizadores y de titu-

los, la difusién y la capacitacién de los
creadores, también aument6 la impor-
tancia de los temas tratados. En la posi-
cién més desfavorable est4 Brasil donde
s6lo la capacitacion y las leyes siguen
iguales que antes de 1996, mientras que
todos los demds indicadores se redujeron
cuantitativamente. Esto ratifica el criterio
de que este pafs -donde el video popular
tiene cierta tradicion- en estos momentos
estd pasando por una crisis.

PERSPECTIVAS

No obstante la tendencia anterior, la ma-
yoria de los expertos son de criterio que
la situacidn actual del video popular en
laregién cambiard favorablemente en los
afios que restan para €l 2000 y en tal sen-
tido consideran que todos los indicadores
evaluados aumentaran.

Esta aseveracién pudiera ser interpre-
tada, mas como una aspiracién que como
una expectativa apoyada en las tenden-
cias que, a corto y mediano plazo, pue-
den caracterizar la situacién socioecon6-
mica y politica de la regién.

El abaratamiento del equipamiento
técnico, que implicaria mayores facilida-
des para amplificar la actividad de grupos
de realizadores populares tiene, como
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contrapartida, la ripida obsolescencia de
esa propia tecnologia, agudizando las difi-
cultades que este tipo de produccién en-
cuentra para su difusién y comerciali-
zacién en los grandes circuitos de -difu-
sién, caracterizados por la incesante in-
corporacién de tecnologias de punta.

Frente a los procesos de globalizacién
y homogeneizacién cultural, privatizacién
y concentracién de los medios por las
grandes transnacionales, prevalece la
desactualizacién o carencia de politicas
concertadas y de legislaciones que pro-
tejan la produccién audiovisual endégéna
y, en particular, la produccién del video
popular.

A los elementos anteriores se suma la
ausencia, limitaciones o escasez de in-
vestigaciones y estudios sobre los diver-
sos aspectos del contexto audiovisual,
visto desde la perspectiva e intereses de
sus piiblicos para poder atraer y conquis-
tar nuevos auditorios, todo lo cual cons-
pira contra una visién optimista del futuro
del video popular.

No se puede coincidir con una pers-
pectiva promisoria del video popular ya
que, como._se ha sefialado en péaginas
precedentes, son pocos los paises con
organizaciones nacionales y existen otros
donde este concepto atin no esti lo sufi-
cientemente arraigado, en un contexto
donde se debilitan los pocos esfuerzos re-
gionales como resultado de una insufi-
ciente comunicacién entre creadores,
estudiosos, interesados y directivos M

LISTADO DE EXPERTOS ‘QUE Cdi)ABORARON

BRASIL

¢ Caetano Scannavino, Coordinador
General, TV MACARONGA DEL
PROYECTO SAUDE E ALEGRIA.
TV Don Amando, 697 Santarém/Para/
Brasil. CEP 68005-420. telefax: 0055
91 522 5144. E-mail: saudealegria
@ax.apc.prg

* Eliany Salvatierra Machado, Investi-
gadora del Nucleo de. Comunicagao e
Educacao - ESCOLA DE COMUNI-
CACOES E ARTES-ECA DA UNI-
VERSIDADE DE SAO PAULO. Rua
daReitoria - CRUSP bloco E apt. 110-
USP/SP-SP. CEP. 05508-900. Sao
Paulo. tel: 11 818 3331 /11 818 4081
(comercial). e-mail: elianys@swan
.uspnet .usp.br

¢ Denise Maria Cogo , Profesora Ad-

junta de la UNIVERSIDADE DO
VALE DO RfO DOS SINOS - Centro

de Ciencias da Comunicagao. Coor-
dinadora del Projeto Video Criancga.
Av. Unisinos, 950-Sao Leopoldo-RS.
CP 93022-000. tel.: 51 281 4334. fax:
51 590 3333 ramal 1302. e-mail:
rsf6104 @pro.via-rs.com.br

COLOMBIA
Luis Fernando Barén Porras, Coor-

" dinador del Proyecto de Comunica-

ci6én. CENTRO DE INVESTIGA-
CION Y EDUCACION POPULAR,
CINEP . Carretera 5 No. 33A-08,
Santa Fe de Bogotd Apto. Postal

25916. tel.: 57 1 2858977. fax: 57 1

2879089. e-mail: cinep@colnodo
.apc.org

Augusto Bernal, Director de AR-
CADIA VA AL CINE. K 19 No. 135-
18 (302), Bucaramanga, Santander.
AP 18387. tel.: 25 88749

CUBA

Daniel Diez Castnllo Director de la.

TELEVISION SERRANA. San Pablo
del Yao, Buey Arriba, Granma. tel.:
23393

José Antonio Jiménez, Presidente del

Movimiento Nacional de Video. Calle

41 No. 2204 esq. 22, Playa, Ciudad
Habana. tel.: 225830 - 790332. fax.:
537 242809

Pablo Ramos Rivero, Jefe del Depar-
tamento de Investigaciones Sociales.
Coordinador de la RED EL UNIVER-
SO AUDIOVISUAL DEL NINO LA-
TINOAMERICANO. INSTITUTO
CUBANO DE ARTE E INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICOS (ICAIC).
Calle 23 No. 1155 ¢/ 10y 12, Ciudad
de la Habana. cp. 10 400. tel.:53 7
309067. fax.: 53 7 333078. e. mail:
sitcine@ceniai.inf.cu

José Jiménez Rosa, Sociblogo, Inves-
tigador en Cumunicacién y Mercado
del Centro Investigaciones Sociales
del INSTITUTO CUBANO DE RA-
DIOY TV (ICRT). Calle 27 No. 509
e/ E y F, Ciudad de la Habana. cp. 10
400. Tel. 53 7 324907 .~

CURACAO

Reyna Joe, General Manager Produ-
cer, BEIGHT IDEAS & SERVICES
INC.. Kaya Beassavola 4, Neth. Ant.
P. O. Box 3124. fax. 599 967 6042. e-
mail: reynajoe @cura.net

DOMINICA
Gregory Rabess, Communications
Manager, SMALL PROJECTS AS-

SISTANCE TEAM (SPAT). 74 Ke-
nnedy Ave., Roseau. P.O. Box 268. tel.
809 448 4377 . fax: 809 448 2308

ECUADOR

¢ Martha Susana Albdn de Aillén , Jefe
de Produccién CUESVISION, Direc-
tora de FUNDYARTE. Pasaje San
Gabriel 573 e/ América y Ulloa, Qui-
to. tel.: 520503 / 542948. fax.: 552567

JAMAICA

* Wentworth E. Bowen, Director of

Training, THE CREATIVE PRO-
DUCTION AND TRAINING CEN-
TRE (CPTC). 37 Arnold Roard. King-
ston 10. tel.: 809 922 9214-6. fax: 809
922 9432

REPUBLICA DOMINICANA

¢ Juan A. Pichardo (Tony), Encargado
‘del Departamento de Produccién del
CENTRO DOMINICANO DE PRO- -
DUCCION AUDIOVISUAL (CE-
DOPA). C/18 no 181-A Ens. Quis-
queya, Santo Domingo. AP 432. tel-
fax.: 809 5675338. e-mail.: cedopa97
@tricom.net

TRINIDAD Y TOBAGO

* Christopher Laird, Director BAN-
YAN Ltd. 15 Cipriani Blvd. Newton.
Port of Spain. tel. 809 623 9756. fax.
809 624 2052. e-mail: bayan@opus.co.it

VENEZUELA

* Sergio Sierra, Responsable del Pro-
yecto- “Nosotros Mismos Somos”,
ASOCIACIONY FUNDACION <HUE-
LLASY RETRATOS». Quinta Tene-
rife. Calle Finca con Alfredo Jahn.
Entre 3° y 4°. Transv. Los Palos Gran-
des. Aptdo. 60150, Chacao, Caracas
1060. tel.: 2 286 4055. fax: 2285 0972

- Notas:

1 Este colectivo estuvo integrado por: Pablo
Ramos Rivero, Jefe del Departamento de In-
vestigaciones Sociales del Instituto Cubano de
Arte e Industria Cinematograficos (ICAIC),
Coordinador de 1a Red “El Universo Audio-
visual del Nifio Latinoamericano” y del presente
trabajo. José Jiménez Rosas, Investigador del
Centro de Investigaciones del Instituto Cubano
de Radio y Televisién (ICRT). Daniel Diez

- Castrillo, Director de la Televisién Serrana

2 La'relacién de los expertos que contestaron el
cuestionario se anexa al final del presente
informe, pero no en este texto.

3 Representan la opini6én de los autores y no
reflejan, necesariamente, los puntos de vistas
de los expertos consultados o de las polfticas

. oficiales de la UNESCO.



