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Resumen

El autor hace un andlisis de las
diversas teorias y enfoques en
materia de educacion para la
comunicacion desarrollados
desde mediados del siglo pasado
hasta la actualidad. En el
contexto latinoamericano,
destaca, el tema adquiere una
impronta que la distingue, como
tendencia, de las desarrolladas
en el Primer Mundo. Finaliza
diciendo que debe promoverse

una educacion para la

' comunicacion que supere el hiato

entre una formacion para la
recepcion o "lectura" de los
medios y otra para la produccion
creativa o "escritura” de
mensajes 'y que redimensione el
papel del sujeto, de perceptor a
emisor de mensajes, y, aiin mds,
de espectador a protagonista de
procesos comunicacionales,
gestados desde sus propias
necesidades y capacidades.
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Abstract

The author makes an analysis
about different theories and
views regarding educate for the
communication developed since
the second part of the last
century to now. In the Latin-
American context, the author
emphasizes that this topic gets
an important significance that
makes the difference with those
developed in the F. irst World.
Finally, he says that it has to be

promoted an education for the
communication to go from an
education of "reading” media to
reach an education for the
"creative production" or
"writing" of messages. It should
be changed the role of people
from the receptor to emitter of
messages, and moreover, from
the spectator to actor of
communication processes
derived from their own
necessities and capacities.

LA EDAD... ;MEDIA?

El surgimiento y la expansién de los me-
dios de comunicacién -se ha repetido-, han
cambiado radicalmente las formas de rela-
ci6én del ser humano con su entorno natu-
ral, con los otros hombres y consigo mis-
mo. Han generado nuevos d&mbitos sociales
en los cuales se despliegan nuevos proce-
SOS comunicativos y, consecuentemente,
han constituido nuevos tipos de recepcién.

Luego de no pocos avatares, y de en-
contradas opiniones, el cinematégrafo fue -
adoptado como el arte -’Séptimo Arte”,
“Décima Musa’-, distintivo del Siglo XX.

Desde Europa, los estudiosos agrupa-
dos para dar vida a una nueva ciencia -la
“filmologia”-, acufiaron el término de
“iconésfera”l, para dar cuenta de esa esfe-
ra de la existencia, potenciada en el deci-
mondnico siglo por el invento de los her-
manos Lumiere.

La segunda mitad de la centuria coin-
cide con el periodo de difusi6n, expansion
y auge de un medio, la television, cuyas
bases tedricas y experimentales ya se co-
nocian desde fines del XIX. Para 1954,
seis paises latinoamericanos (Cuba, Vene-
zuela, Repiiblica Dominicana, México,.
Argentina y Brasil), se ubicaban entre las
diez primeras posiciones, a escala mun-
dial, en lo que a tenencia de aparatos tele-
receptores por habitantes respecta. Esta-
dos Unidos ocupaba el primer lugar2.

En fecha més reciente, y gracias a la hi-
bridacién entre telefonia, televisién y com-
putacién, las nuevas tecnologias potencian
los procesos de informacién y comunica-
cién en proporciones jamds imaginadas.

Como ha ocurrido a lo largo de la his-
toria humana, cada vez que un nuevo me-
dio de “contar historias”, hace su entrada -
sea el libro, la prensa, el cine, la radio, los
comics, la televisién, Internet, etc.-, el de-
bate puiblico sobre sus posibles efectos ha
sido algo recurrente.

DE MIEDOS Y MEDIOS

Los argumentos en contra o a favor de los
medios de comunicacién, al menos, en su
complementariedad y oposicién extremas
-"apocalipticos” e “integrados”, los lama-
rfa, més tarde, Umberto Eco3 -, parecen
compartir un modelo segin el cual los
mensajes tendrian un impacto directo e in-
diferenciado sobre los individuos, en par-
ticular, en la etapa de la nifiez.

Es ésta, al parecer, la presuncién que

_yace, desde la Antigliedad griega, en las

palabras de Plat6n:
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Er primer lugar, por tanto, hemos de
vigilar a los que inventan las fabulas, acep-
tdndoles solo las que se estimen convenien-
tes y rechazando las otras; en segundo lu-
gar, trataremos de convencer a las nodri-
zas 'y a las madres para que lean a los ni-
fios fabulas escogidas y modelen sus almas
con mucho mds cuidado que el que se po-
ne para formar sus cuerpos. Desde luego,
despreciaremos la mayor parte de las fi-
bulas de nuestros dias. (...) Porque el nifio
no es capaz de distinguir donde se da o no
la alegoria, y todo lo que recibe en su alma
a tal edad dificilmente se borra o cambia.
Por lo cual, seguramente convenga an-
tes de todo que las primeras fdbulas que
oiga el nifio sean también las mds ade-
cuadas para conducirle a la virtud 4

?

La invencién de la imprenta y la popu-
larizacién del libro, ¢ no fueron motivos de
preocupacién por sus posibles consecuen-
cias? ;No fue, segin satiriza Don Miguel
de Cervantes en 1605, desde el capitulo
primero de su ejemplar novela, el efecto
de la lzectura lo que eclips6 1a mente de un
ingenioso hidalgo manchego3?

Las inquietudes acerca de los efectos
de las peliculas -en especial, sobre los sec-
tores mds vulnerables de la sociedad: los
nifios y los jévenes-, formuladas por pe-
riodistas, politicos, educadores, religiosos,
padres de familia e investigadores socia-
les, se han reiterado una y otra vez, desde
que las imédgenes en movimiento pasaron
a convertirse, de curiosidad de ferias, en el
entretenimiento de las grandes masas.

Estudios acerca de la incidencia de los
filmes en los espectadores comenzaron a
acumularse desde las primeras décadas
del Siglo XX, conformando una volumi-
nosa y contradictoria bibliografia, a la que
se afiadirfa otra, no menos voluminosa y
contradictoria,- sobre la televisién. Los
més conspicuos representantes de las mds
diversas corrientes y escuelas psicoldgicas
comenzaron a poner sobre el tapete, no s6-
lo criterios acerca de la influencia que los
medios audiovisuales podian ejercer, sino
preocupaciones relativas a la competencia
que dichos medios entablaban con la ins-
titucién escolar.

MUunDOS PARALELOS

El recinto escolar, hasta bien entrado el
Siglo XX, habia sido el “templo” practi-
camente exclusivo de educacién e ins-
truccion académica. Pero, justamente, su
confinamiento como espacio cerrado
trajo, como indeseable consecuencia, un

repliegamiento sobre si mismo, convir-
tiendo a la escuela en un lugar aislado
del mundo real, burocritico, memoristi-
co y uniformizante. La escuela no se en-
contraba preparada para hacer frente a
los retos que han impuesto las transfor-
maciones comunicativas.

Con fina ironia el venezolano Eduar-
do Liendo supo captar, en su primera no-
vela, El mago de la cara de vidrio®, esa
ambigua actitud, mezcla de repulsa y se-
duccién, en que se ha debatido la opi-
nién pedagdgica en torno a los medios.
Adusta cultura que abriga no pocos te-
mores prejuicios sobre la imagen, aso-
ciado con el placer la emotividad.

Del antagonismo entre, por una parte,
razén y discurso l6gico y, por otra, lo ima-
ginario y lo sensorial, es que se genera la
nocién que denota a esas dos fuentes de
influencias que significan la escuela y los
medios: la de “escuela paralela”, la “es-
cuela” de los medios de comunicacién, si-
tuada en franca oposicién a la escuela tra-
dicional, la escuela de la lectura vy la escri-
tura, con sus asignaturas, programas y me-
todologfas claramente definidos’.

La expansién demogrifica de los afios
‘50s, las contradicciones conflictos socia-
les, las expectativas que emergen como
consecuencia de los avances tecnoldgicos
e informativos, dieron vida a movimientos
de reforma educativa. Van a ser estas in-
quietudes, no pocas veces extremas -de un
aula sin muros® a un mundo sin escuelas?
-, las que proyectarian nuevos enfoques en
cémo concebir la relacién Educacién/Co-
municacion.

Las diversas combinaciones que han
matizado la visién en torno al problema de
la escuela o de la educacién (en un senti-
do més general) y la televisién, han sido
bosquejadas por la profesora Graciella
Carbone como un proceso que ha transcu-
rrido del divorcio, el recelo y 1a denuncia,
hacia las posibles vinculaciones!®. Proce-
so que, por demas, ha sido recorrido por
cada uno de los medios de comunicacién,
del cine a la Internet.

La primera etapa, la del divorcio, se
corresponde a la época de difusién, multi-
plicacién e insercién social de los medios
de comunicacién y que encuentran, de
parte de la escuela, una mirada conserva-
dora y desconfiada, cuando no, el abierto
rechazo hacia los mismos. Lastre del cual
no se ha desprendido atin.

La etapa del recelo se caracteriza
por una introduccién “controlada” de
los medios en la escuela, a partir del
modelo neocoductista de la Tecnologia

Educativa. Para esta tecnologia educati-
va, los medios son mecanismos suple-
mentarios, no dispositivos de ensefianza
con contenidos propios.

La denuncia caracteriz6 las posiciones
de las izquierdas, en los afios 70s. Sus re-
presentantes, influidos por el pensamiento
critico de la Escuela de Francfort, si bien
pusieron sobre el tapete la no-neutralidad
ideolégica de los medios, llegaron a con-
fundir como similares ‘“contenidos” y
“efectos”, desde.una consideracién pasiva
del proceso de recepcion.

Por otra parte, la idea de que los
medios de comunicacién son portado-
res de novisimos “lenguajes” que enri-
quecen las formas de intercambio sim-
bélico entre los seres humanos y que la
apropiacién de estos lenguajes audio- -
visuales desde las edades mds tempra-
nas debe convertirse en una praictica
pedagdgica generalizada, fue ganando
terreno y estableciendo los vinculos
entre diferentes sectores de la educa-
cién y de los profesionales de la comu-
nicacién, interesados en contribuir a la
formacién de un publico, activo, criti-
co y participativo ante el universo au-
diovisual y la propia realidad.

Sin embargo, la evolucion de los para-
digmas que, desde sectores de la academia
y la investigacién empirica han marcado
rompimientos con el modelo hipodérmi-
co, caro a la “mass comunication re-
search” y a las posturas criticas continua-
doras del pensamiento de la escuela de
Francfort, no siempre encuentran eco en
las distintas alternativas de Educacién pa-
ra la Comunicacién.

Como observa Ismar de Oliveira!l,
existen diversas vertientes en el 4rea de la
Educacién para la Comunicacién que van,
desde posturas defensivas, de cufio mora-
lista, hasta proyectos que se caracterizan
por implementar procedimientos orienta-
dos a la apropiacién de los medios y los
lenguajes de la comunicacién por parte de
los nifios y jévenes.

Mauro Wolf!2 ha apuntado, al refe-
rirse al modelo hipodérmico, la per-
manencia de un mismo concepto como
referencia para teorizaciones contra-
puestas. Tanto aquellos que ven en los
medios un factor de democratizacion,
como los que los miran como instru-
mentos de un proyecto diabdlico,
comparten similar imagen del proceso
de la comunicacién de masas. A su
vez, el modelo es pertinente, tanto en
el llamado andlisis administrativo co-
mo en la teoria critica.
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"MODOS Y MODELOS DE UNA
CONVERGENCIA POSIBLE

La adscripcién -mé4s 0 menos consciente-
a determinada matriz teérica o metodol6-
gica, las circunstancias politicosociales,
las tradiciones culturales y, por sobre todo
esa inefable mezcla de actitudes y sensibi-
lidades que, en un “aqui y ahora”, singula-
rizan un determinado “espiritu de la épo-
ca”, van a dar cuenta de 1a mudanza en los
enfoques que pueden encontrarse en la
Educacién para la Comunicacién!3.

Una de las pioneras en la Educaci6n
para la Comunicacién o, mas especifica-
mente, para la educacién cinematografica
en Polonia, la profesora de la Universidad
de Lédz, Ewelina Nurczynska-Fidelskal4,
retoma la clasificacién de los modelos de
educacién para los medios, propuesta por
Sirkka Minkkinen en 1978 en su libro A
General Curricular for Mass Media Edu-
cationl5, escrito bajo los auspicios de la
UNESCO y publicado en 1978.

Esta clasificacién, hecha a partir de in-
formes de experiencias desarrolladas en
los Estados Unidos, de la entonces Uni6n
Soviética y de varios paises de Europa Oc-
cidental, confirma la heterogeneidad de
concepciones que ya, para la época, exis-
tia en torno a este tipo de instruccién.

Para Minkkinen, son cuatro los acer-
camientos que definen los modelos de
educaci6n para los medios:

Acercamiento ético.- Estriba en acep-
tar, en la educacién para los medios de co-
municacién masiva, el problema de las ac-
titudes morales presentes en sus mensajes
y en consecuencia, la formacién de los cri-
terios de valoracién de estas actitudes.

Acercamiento estético.- Desarrolla la
conciencia y la sensibilidad ante formas
mds refinadas de su significacién, destru-
ye los estereotipos y clichés. Concentrar la
atenci6n en los aspectos estéticos de los
medios, crea la habilidad para valorar los
mismos. Generalmente se acepta que el
acercamiento estético abarca el compo-
nente ético, puesto que la estética estd uni-
da atoda la personalidad del hombre, a sus
emociones y vivencias.Tanto en Gran
Bretafia como en la ex-URSS, la educa-
ci6n cinematografica de nifios y adoles-
centes considera fundamental la pelicula
como obra de arte.

Acercamiento comunicativo.- Se ense-
fia el analisis critico, la interpretacién de
los mensajes y la formacién de éstos. Este
acercamiento comunicativo surgié de la
necesidad de ensefiar a interpretar las im4-
genes y la comprensi6n del lenguaje y los

medios audiovisuales de expresion. Esto
es una reaccién natural ante el creciente
papel. que desempefian los iconos en la
cultura contemporénea. Por su parte este
acercamiento comunicativo queda ligado
al acercamiento estético, y por la otra, al
acercamiento sociol4gico.

Acercamiento socioldgico.- La unién
de la educacién cinematogréfica y la co-
municativa en un marco social mas am-
plio, contribuye fundamentalmente a for-
mar la conciencia de la funcién de los
medios de comunicacién masiva en la vi-
da social y su papel en la formacién de la
opinién publica.

Durante el periodo de elaboracién de
esta propuesta (década del 70), se pone de
manifiesto un desplazamiento del término
“educacién cinematografica” al de “edu-
cacién a través de los medios de comuni-
cacién masiva” o “educacién para los me-
dios”. Esto demuestra, un cambio de inte-
reses hacia toda la esfera de la comunica-
ci6n masiva -dada la expansion de los me-
dios-, y, por consiguiente, hacia la orienta-
cién comunicativa y socioldgica.

Para Len Masterman!6, de 1a Universi-
dad de Nottinghan, la evolucién de los pa-
radigmas de la educacién audiovisual,
hasta finales de la década del 80, ha dado
lugar a tres grandes respuestas:

Paradigma vacunador.- Desde una
postura elitista, los mensajes de la comu-
nicacién de masas son vistos como una
cultura falsificada que amenaza a la au-
téntica cultura y a sus legitimos valores.
Esa suerte de “enfermedad cultural” tie-
ne, como una trdgica consecuencia, la
corrupcién de la audiencia. La educacién
para los medios es pensada para propor-
cionar una proteccién ante estos riesgos.
Es, pues, una ensefianza “contra” los me-
dios, y su objetivo es contrastar el carac-
ter manipulador de los mismos con los
valores eternos de la alta cultura. Actitud
que todavia se encuentra, incluso, en al-
gunas pricticas progresistas de la ense-
fianza audiovisual,

Paradigma del arte popular.- Irrum-
pe en la década del 60, con la llegada al
ambito escolar de toda una generacién de
docentes cuya formacién intelectual se
debe a la influencia, tanto de la cultura le-
trada, como de la cultura popular, en par-
ticular del cine de la “nueva ola” francesa
y de las tendencias europeas de postgue-
rra. Se sostiene la idea de que la cultura
popular era capaz de crear verdaderas
obras de arte, por lo que su intencion es la
de discriminar, desde una perspectiva es-
tética, “entre” y no “contra” los medios.

No obstante, esta vertiente es afin al pa-
ternalismo proteccionista y evaluador del
paradigma “vacunador”, al situar al edu-
cador como depositario del saber.

Paradigma representacional.- Desa-
rrollado desde mediados de los 70s bajo el
influjo de dos corrientes de pensamiento
complementarias: la semidtica estructural
y las teorias ideol6gicas. Toma de la se-
midtica la idea de la no transparencia de
los mensajes, en tanto sistemas de signos
que deben ser leidos criticamente. Los
medios no nos muestran la realidad, sino
su representacién. La valoracién ética o
estética queda fuera del campo del andlisis
semiotico. En cierta medida, el compo-
nente valorativo lo aportan las teorias
ideolGgicas, en tanto se considera a toda
representacién asociada a un determinado
poder. Poder que, reactualizando la con-
cepcién de la ideologia en Gramsci, es vis-
to, no desde una posicién de imposicién
sino, mas bien de una hegemonia atrave-
sada por la negociacién y el consenso. De
ahi la importancia de una politica de las
representaciones y el empefio de la educa-
ci6n para los medios en centrar su aten-
ci6n en los problemas sociales y politicos.

Este hincapié en las cuestiones de po-
litica y poder trajo consecuencias en el
cambio de contenidos y, fundamentalmen-
te, en los objetivos didécticos, de la meto-
dologia del aula y epistemolégicos: des-
centralizacién del profesor, el desarrollo
de la autonomia critica del alumno via la
actividad de investigacién como parte del
proceso educativo y, por tanto, la valora-
cién de la “produccién” del conocimiento.
Las criticas de Paulo Freire a la educacién
tradicional o “bancaria” se reconocen €n
este modelo.

Masterman plantea, ante el creci-
miento y expansién de los medios de ba-
se comercial y la marcada mercantiliza-
cién de las formas simbdlicas que ellos
vehiculan, se hace necesario un cambio
de paradigma en el que se aplique el co-
nocimiento critico de las técnicas y prin-
cipios bésicos del marketing al estudio
de todos los documentos e instituciones
audiovisuales. Hoy, dice este autor, no
es posible estar alfabetizado audiovi-
sualmente si no se comprende que lo
que constituye la funcién primaria de los
medios comerciales es la segmentacién
y parcelamiento de las audiencias para
venderlas a los anunciantes. Hasta aho-
ra, puntualiza, la educacién para los me-
dios estudiaba documentos: programas
de television, relatos periodisticos y arti-
culos de revistas..., basada en la premisa
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ingenua de que la funcién primaria de
los medios era la produccién de infor-
macién o entretenimiento, desenten-
diéndose del auténtico producto del se
cual deriva el beneficio para los medios:
el producto “audiencia”.

Aqui puede ubicarse la critica hecha
por Oliveira Soares a un tipo de educa-
cién para los medios descontexualizada
de su entorno politico, social y cultural
(ver infra: vertiente Funcional-Estructu-
ro-Culturalista).

En el convulsionado panorama de
una América Latina que iniciaba la se-
gunda mitad del Siglo XX sacudida por
movirientos revolucionarios de diversa
indole, la Educaci6n para la Comunica-
cién adquiere una impronta que la dis-
tingue, como tendencia, de las desarro-
lladas en el Primer Mundo.

Aqui y all4, ante las agobiantes rea-
lidades econémicas y sociales, la cultu-
ra -y, por tanto, la comunicacién-, es
asumida a partir de radicales posturas
politicas e ideoldgicas.

El movimiento del Nuevo Cine Lati-
noamericano, la Educacién Popular, en-
cabezada por Paulo Freire, la Teologia de
la Liberacién, la lucha por un Nuevo Or-
den Mundial de la Informacién y la Co-
municacién, fueron, més que discursos,
pricticas que nutrieron, a su vez, refle-
xiones y quehaceres en torno al binomio
Comunicacién/Educacién.

Ismar de Oliveira Soares!?, a partir
de los resultados de una investigacion
llevada a cabo en la Universidad de Sdo
Paulo sobre experiencias desarrolladas,
fundamentalmente, en el contexto -de
Latinoamérica, propone agrupar los
programas de Educacién para la Comu-
nicacion en tres vertientes:

Funcional-Moralista.- Se objetiva
en el andlisis moral de los productos cul-
turales. Caracterizada por estar al servi-
cio de cierta doctrina y ser corolario de
determinada visién ética por parte de
instituciones que pretenden ejercer una
cierta hegemonia de pensamiento en la
sociedad. Se parte del supuesto de la in-
fluencia directa de los medios sobre
unas audiencias que son, a su vez, ficil-
mente influenciables. Se justifica, con
ello, el ejercicio del control del tiempo
de exposicién de los piblicos ante los
medios, y de la censura a la produccién;

Funcional-Estructuro-Culturalista.-
De educacién formal para la decodifica-
cién des imégenes y mensajes. Represen-
ta el extensionismo practico y experi-

mental de determinada visi6n de la cultu-

ra. Se asume que la comunicacién es un
hecho cultural y que merece, por lo tan-
to, un estudio sistemético. Por lo general
no cuestionan la relacién estructural de
los medios de comunicacién con la so-
ciedad ni las relaciones de poder subya-
centes en la actuacion de los medios. Al
tomar como eje los productos en sf mis-
mos, se tiende a descontextualizar sus
contenidos informativos y éticos, consi-
derando que basta al alumno saber des-
codificar o resemantizar los mensajes pa-
ra quedar inmunes ante sus efectos;
Dialéctica-Inductiva-Popular.-
Comprometida con los segmentos mayo-
ritariamente empobrecidos de la pobla-
cién. La rafz de esta vertiente es la pro-
puesta dialogal de Paulo Freire. Su ca-
racter dialéctico le viene dado por la con-
frontaci6n -de naturaleza inductiva-, que

- los receptores establecen con los produc-

tos analizados. Confrontacién que per-
mite a las personas aprender partiendo de
su propia percepcién del fenémeno de la
comunicacién. Otra de sus peculiarida-
des es la de tomar en cuenta el lugar so-
cio-cultural de los miembros del grupo
que hace la lectura critica.

El panorama nos da una idea, si bien
simplificada, de la compleja urdimbre de
perspectivas, a veces coincidentes en una
misma institucién o persona, que ha gene-
rado mutuas complementaciones y alian-
zas. Como suele suceder, al menos por es-
tas latitudes, muchos de los actores com-
parten los diferentes escenarios.

" Por otra parte, nos indica que la asimi-
lacién de corrientes o ideas fordneas no se
da en un aséptico clima intelectual, sino
que, como corresponde a todo proceso co-
municacional, es contextualizado desde
nuestras peculiares urgencias vitales.

UNA PERSPECTIVA MULTIDIMENSIONAL

Uno de los més exhaustivos andlisis de las
diferentes opciones de educacién para los
medios, llevado a cabo en los iltimos
afios, es el realizado por el sacerdote jesui-
ta José Martinez de Toda, para su tesis
doctoral en Ciencias Sociales. 18
Teniendo como objetivo el desarro-
llo de una metodologia y un instrumen-
to de evaluacién de dichas pricticas,
Martinez de Toda se traza, como paso
previo, la tarea de analizar los distintos
enfoques existentes y definir, a partir de
sus planteos tedricos y metodolégicos
en los que se apoya cada enfoque, lo
que debiera esperarse como resultado a
lograr en el sujeto. A estos resultados es

a lo que el autor denomina “dimensio-
nes”. En contraposicién a los estudios
tradicionales, focalizados en los medios
y sus mensajes, €l sujeto es el elemento
central y unificador de las dimensiones.

Sobre la base de una voluminosa bi-
bliografia y la préctica observada, el au-
tor selecciond seis dimensiones que ca-
da enfoque de educacién para los me-
dios pretende activar en el sujeto:

Alfabetizado medidticamente: El su-
jeto debe conocer el lenguaje audiovisu-
la y su significado, para asi comprender
por completo y rdpidamente 1o que el
productor quiere comunicar.

Consciente: Conoce cémo funciona la
industria de los medios, c6mo son sus pro-
cesos de produccién, cudles son sus inte-
reses comerciales. Esto le permitird al su-
Jeto discriminar y saber por qué se presen-
tan algunos aspectos antisociales: violen-
cia, sexismo, estereotipos, prejuicios.

Activo: Permite la deconstruccién y
reconstruccién del significado de los
medios segun la propia identidad del su-
jeto y de su contexto social.

Critico: Puede desentrafiar las ideolo-
gias escondidas en los mensajes.

Social: En tanto es consciente de su
ser social y de las distintas mediaciones
que influyen en la recepcién. En este sen-
tido, debe tenerse presente que, para el ca-
so de nifios y adolescentes, la educacién
para los medios debe comprender, tam-
bién, a padres y maestros.

Creativo: El sujeto puede también
crear su interpretacién a través de sus re-
significaciones y generar otros textos ori-
ginales, donde exprese sus propios senti-
mientos e ideas en la bisqueda de una cul-
tura y una sociedad mejor.

La préctica més adecuada serd aquella
que contemple las seis dimensiones pro-
puestas. Esto presupone desarrollar un co-
nocimiento mds efectivo de los medios de
comunicacién sobre la base de una practi-
ca directa con el lenguaje mismo, a partir
del principio de saber y saber hacer.

DE L0s MEDIOS Y LOS FINES

El modelo de educacién en materia de co-
municacién que se estd imponiendo en la
actualidad, sobre todo en América Latina,
mds que seguir los paradigmas centrados
en una concepcién instrumental de los
medios, enfatiza en los fines de 1a comu-
nicacién y coloca a la Educacién para la
Comunicacién como un eje transversal
en los procesos de educacién ciudadana.
En tal sentido, se concibe a la comunica-
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cién como un proceso de puesta en co-
miin y, por tanto, de valoracién y re-co-
nocimiento de sus actores como persona-
lidades que se construyen en su relacién
con el otro y consigo mismo.

A su vez, un nuevo concepto de ciuda-
dania se ha ido gestando desde la sociedad
civil, lo que implica abrir nuevos espacios
para el ejercicio de la participacion, la ex-
presién y la comunicacién como derechos
inalienables de sectores considerados co-
mo “objetos” y no “sujetos” de derechos,
cual es el caso de la nifiez.

Desde esta nueva perspectiva, ha de
promoverse una Educacién para la Comu-
nicacién que supere el hiato entre una for-
macién para la recepcion o “lectura” de
los medios (como ha sido, hasta ahora, la
préctica mayoritaria) y otra para la pro-
duccién creativa o “escritura” de mensajes
y que redimensione el papel del sujeto, de
perceptor a emisor de mensajes, y, atin
mds, de espectador a protagonista de pro-
cesos comunicacionales, gestados desde
sus propias necesidades y capacidades.

Debe tenerse presente que, al consi-
derarse a la Comunicacién como un eje
transversal en diferentes vertientes de lo
que, de una manera generalizadora, pu-
diera designarse como Educacién Ciu-
dadana, la Educacién para la Comuni-
cacién establece vinculos transdiscipli-
narios con la Educacién para la Salud,
la Educacidén para el Consumo, la Edu-
cacion para la Paz, la Educacién Sexual,
Educacién en Derechos, la Educacién
para el Medio Ambiente, etc., etc.

No obstante al reconocimiento alcan-
zado por la Educacién para la Comunica-
cién, ésta continda siendo, en Latinoa-
mérica, una labor quijotesca y aislada.
Muchos de los esfuerzos desplegados se
realizan carentes de recursos y de un per-
sonal estable y calificado que dé conti-
nuidad a lo emprendido. Las agitadas cir-
cunstancias politicas y las precarias rea-
lidades econémicas de nuestros paises no
son, obviamente, las mejores condicio-
nes para incentivar esta labor.

El empoderamiento del Neoliberalis-
mo como doctrina hegemoénica a escala
mundial y, consecuentemente, el acele-
rado proceso de globalizacién, han su-
mado nuevas dificultades a las ya tradi-
cionales, derivadas de la casi total ine-
xistencia de estrategias culturales en el
terreno de la comunicacién y la incom-
prensién o indiferencia por parte de las
autoridades educativas para introducir a
la comunicacién como un eje que reco-
rra el proceso ensefianza/aprendizaje.

Se observa, también, un marcado
desfase entre la puesta en marcha de es-
te tipo de propuesta y la velocidad con
que cambian, se introducen y usan las
tecnologias y medios de comunicacion.

A mds de un siglo de su creacidn,
alin nos reunimos para debatir sobre la
urgencia de introducir el cine en el aula.
La revolucién digital de las tecnologias
de informacién y comunicacién esta
transformando los medios tradicionales
y creando nuevos campos de socializa-
cién, de ensefianza/aprendizaje, toma de
decisiones, gobierno, produccién, dis-
tribucién, crecimiento, competitividad
y empleo de las sociedades humanas.

A pesar de estas carencias y limita-

ciones, entre el Océano Pacifico y el.

Atléntico, del Rio Bravo a la Patagonia,
venciendo los mil y un obst4culos que
la geografia, la economia, la politica y,
por sobre todo, la incomprensién huma-
na pueden oponer a cualquier iniciativa,
decenas de hombres y mujeres, andni-
mos o reconocidos, han cubierto el ma-
pa de nuestro continente y sus islas con
modestas o elaboradas tentativas de ha-
cer avanzar a centenares de nifios y j6-
venes, de maestros y padres, por los de-
rroteros de la comunicacién.

A ellos y ellas, nuestra gratitud y re-
conocimiento.l

B Pablo Ramos Rivero
Coordinador de la Red “El Universo audio-
visual del Nifio Latinoamericaneo”
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