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Ludovico Silva

o pensar los medios como industria ideologica

Para Ludovico Silva la ideologia
era el sistema de valores,
creencias y representaciones
que generan las sociedades con
relaciones de explotacion para
poder justificarse. En el contexto
politico e ideoldgico de la
década de los 70, Ludovico Silva
retoma las concepciones
frankfurtianas sobre la industria
cultural y propone el término
industria ideolégica, que vendria
a representar el uso de los
medios de comunicaciéon masivos
como instrumentos para
transmitir al hombre comiin las
ideas de los grupos dominantes
que reafirman su propia
explotacion. Asimismo plantea
el filosofo la idea de la plusvalia
ideolégica, la cual sostendria
que los capitalistas, ademds

de obtener ingresos extras por
el trabajo fisico del proletariado
(plusvalia economica), también
ganarian por la penetracion
ideolégica del hombre comiin,
que es llevado a consumir para
satisfacer necesidades creadas
por las elites

B David De los Reyes

“El tiempo es el espacio
del desarrollo del hombre”,

MARX

ilésofo, poeta y profesor univer-

sitario. En su juventud estudia

en Europa. Ese viaje determina-

ria su vocacién definitiva en
ocupar su vida a las letras y a la reflexién
filoséfica. En el viejo continente pasé dos
afios en Madrid, donde tomo cursos de fi-
losoffa y letras; luego se traslada a Fran-
cia, para estudiar literatura francesa en
La Sorbona durante un afio; finalmente,
su itinerario lo lleva a instalarse en Ale-
mania para estudiar filosofia romdnica.
De regreso a su pais se inscribe en la es-
cuela de Filosofifa de la ucv, de la que
egresa en 1969. Su incursién en los me-
dios radioeléctricos se inicia en 1968, al
dirigir y producir el programa radial La
palabra libre. Fue cofundador y colabo-
rador de distintas revistas literarias como
Papeles, Cal, Lamigal. Desde 1980 man-
tuvo en el diario El Nacional su columna
Belvedere. Como vemos, Silva serfa un
intelectual interesado de llevar su palabra
a la abierta polémica de la opinién publi-
ca cotidiana por distintas vias.

Desde 1970 asumio6 la docencia en la
misma escuela de Filosoffa de la ucv,
manteniendo su trabajo intelectual entre
la creacién poética y la reflexion filos6fi-
ca. El vinculo entre la filosofia y 1a litera-
tura reside para €l en superar la falsa dico-
tomia que nos lleva a establecer al hecho
literario reduciéndolo al ser concreto y
particular, mientras que la filosofia debe-
ria sélo comprometerse con lo abstracto y
lo general. Para este autor las verdades
universales de la filosofia deberian ser

cambiadas por verdades particulares, so-
bre todo lo que cada individuo llega a per-
cibir y reflexionar como particular.
Ludovico Silva centr6 su interés filo-
sé6fico en el campo del marxismo con vo-
cacién intelectual y revolucionaria irre-
nunciable, es decir, en la bisqueda de lle-
var a cabo, mediante el aporte de su prac-
tica tedrica, un cambio significativo y sus-
tancial en lo politico y en lo cultural de la
sociedad venezolana en que le tocé vivir.
Bardo de expresivas aguas profundas pe-
ro también fervoroso critico de las injus-
ticias del sistema capitalista que conocid,
siempre se mantuvo en una constante di-
nidmica de trabajo al querer ampliar los
andlisis de esta tendencia filoséfica politi-
ca socialista, ademas de tratar de actuali-
zar los conceptos cldsicos del marxismo con
su personal visién de comprender las con-
tradicciones inherentes, que para él repre-
sentaba el estadio del desarrollo de la so-
ciedad de fines del siglo xx en una bus-
queda por mejorar Ia condicién de la vida
humana; todo ello experimentando una
posible autocritica de superacién social.
Su concepcién de ideologia, desde su
perspectiva particular y marxista, es en-
tendida como un sistema de valores,
creencias y representaciones que generan
las sociedades que sostienen en su seno
relaciones de explotacién; para poder jus-
tificar dicha situacién, esas sociedades
adecuan dicho sistema ideoldgico para ser
aceptado en la mente del hombre como al-
go natural e inevitable, esencial; lo ideo-
l6gico, visto de esta manera, estard deter-
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minado por la estructura social imperante,
no de una manera mecanica sino dialécti-
ca, asumiendo su modificacién y reversi-
bilidad. Nosotros aqui queremos reflexio-
nar junto a sus palabras sobre el tema en
cuestion.,

ENTRE MARX, LA CULTURA
Y LOS SUMINISTRADORES DE IDEOLOGIA

Bajo el impulso de un trabajo hermenéuti-
co, Ludovico Silva desarroll6 una elegan-
te concepcidn tedrica para establecer una
comprension del momento ideoldgico del
modo de produccidn de la industria cultu-
ral, es decir, de la accién producida por los
medios de comunicacién; para ello se sir-
vi6 del andlisis y propuestas de diferentes
autores, ademds de la obra de Marx. Es por
€S0 que encontramos en sus paginas un in-
terés en acercarse y comprender a autores

como Sartre, Althusser, Mannhein, Ador--

no, Marcuse, entre otros; exponentes, al-
gunos ellos, de la vanguardia marxista de
entonces; cierra, eso si, sus flancos en re-
lacién a la teorfa que quiere conformar de
la ideologia llegando a ampliar el sentido
de ésta dentro de los limites de un marxis-
mo critico, no dogmatico, ni historicista.
Su planteamiento se centra en que la
conciencia, concepto cuestionado en su
validez objetiva, vendria a ser un produc-
to social y ello serd asi para toda sociedad
humana. Es la propuesta de la cuestiona-
da (por Popper), teoria del reflejo cognos-
citivo de la realidad histérica y su desarro-
llo material y econémico que se llega are-
presentar en la conciencia de la misma
forma que ésta procede en los mecanis-
mos de la produccién del capitalismo.
Ludovico Silva nos habla de los sumi-
nistradores de ideologia, que son aquellos
especialistas que trabajan en un gigantes-
co -global, dirfamos hoy- laboratorio psi-
coldgico, haciendo uso de las técnicas de
condicionamiento, gracias al uso de esti-
mulos y sus reforzamientos de mensajes a
través de los medios de comunicacién. Se-
ran los creadores de un psiquismo huma-
no que vendran a incrementar todos los
elementos que componen al sistema pre-
conciente de representaciones y valores
del capitalismo o de la burocracia socia-
lista. Estos suministradores de ideologia y
su gigantesco sistema de estimulos y re-
fuerzos son los que constituyen la llama-
da industria cultural (Adorno) o, su equi-
valente, la industria ideolégica, 1lamada
asi por nuestro filésofo. Toda ella estd
pricticamente conformada, en su instru-
mentacion, por psic6logos sociales, escri-
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Su concepcion de ideologia,
desde su perspectiva particular
y marxista, es entendida
como un sistema de valores,
creencias y representaciones
que generan las sociedades
que sostienen en su seno
relaciones de explotacion
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tores, trabajadores intelectuales. Indus-
tria que estd completamente relacionada,
segin Adorno, con todo lo referente a lo
que se suele llamar por cultura.

Ludovico Silva propone en su obra La
Plusvalia Ideolégica (ucv, 1970), asig-
narle al concepto de industria cultural, co-
mo dijimos arriba, otra nominacién, la de
industria ideolégica. Asi queda ampliada
y se hace mds especifico su concepto. Una
industria en la que lo “que menos se pro-
duce... es propiamente cultura” (Sil-
va,1970:231); esta afirmacién estaria
cuestionada en la actualidad pues para la
evolucién que ha tenido todo el sistema
ideol6gico y por la presencia de las tecno-
logias de la informacién no podemos ha-
blar casi de ninguna otra sino de ésta. La
cultura mediatica o de masas es hoy la cul-
tura imperante, es decir, nuestro sistema
de referencias simbélicas de representa-
ciones y valores que conforman, en una
gran parte, el sentido de la vida social glo-
bal. Si bien ella produce ideologia, como
se nos dice en este trabajo, también com-
prendemos que reproduce al mundo y lo
dinamiza, lo oculta pero lo muestra, nos con-
funde, pero nos incita.

La palabra cultura en el contexto de
nuestro autor, esta relacionado con la idea
de una conciencia de las formas estéticas
y de las formas humanas en general. Tal
propuesta es contraria, en su apariencia, a
la que tienen de ella los duefios de la in-
dustria ideol6gica o cultural, la cual no
tiene sino una idea del hombre en tanto
caldo de cultivo, convirtiendo la cultura
en una especie de horticultura, o'sea, un

cultivo ideoldgico del hombre. Separando
ésta de aquella otra, que vendria a impo-
ner valores y normas generales propias
para un devenir social optimizado.

Por otra parte, se nos sefiala que si esta
industria nombrada se ocupa de la cultura
no quedar4 sino admitir que “hay numero-
sos campos susceptibles de convertirse en
suministradores de ideologia”. Advirtien-
do de este modo que “aunque no sea cultu-
ra, una empresa publicitaria cualquiera, por
el sélo hecho de dedicarse diariamente a
presentar al mundo como un mercado de
mercancias, es eminentemente una empre-
sa suministradora de ideologia” (idem).

Los especialistas que la conforman, ci-
tados arriba, se dedican a buscar irracio-
nalidades que aporten resortes psiquicos en
las masas, palancas que los ayuden a pre-
sentar al mercado de mercancias como
“un verdadero mercado persa lleno de fe-
licidad y lamparas de Aladino que ejecu-
tan el milagro de sacar al individuo de su
clase social, por mugrienta y desarrapada
que sea”, gracias al s6lo hecho de consu-
mir un producto (por ejemplo, la relacién
que hay en fumar determinada marca de
cigarrillos y sentirse todo un vaquero nor-
teamericano). Pero Ludovico Silva nos
muestra otros lemas o esléganes y c6mo
operan. Como aquel de permitanos pensar
por Ud., que lo interpreta como que deje-
mos que nos conviertan en esclavos de la
ideologia capitalista; con tales generalida-
des de su parte no toma en cuenta las dis-
tancias que pueden efectuarse acordes al
grado de desarrollo y libertad intelectual
de los diferentes individuos sociales y la
tipologia o tipos de publico que pueden
estar insertados dentro de una misma so-
ciedad; a todos pasa por el mismo tamiz.
Pero nos explica que ello significaria per-
mitirles “-en suma- ayudarlo a enajenar su
energia mental como un valor de uso, y
convertirla a ella -y a usted mismo- en una
mercancia. Permitanos -dirfa Marx- ena-
jenar su valor de uso y realizar su valor
de cambio” (idem).

(INDUSTRIA CULTURAL O IDEOLOGICA?

El concepto de industria ideologica -ahora
ampliado por la propuesta de Silva-esel lu-
gar de producci6n de la plusvalia ideol6gi-
ca, que posee dos perspectivas que nos per-
miten observar un mismo asunto.

Como se sabe, el concepto de industria
cultural serd empleado y acufiado por pri-
mera vez en la reflexién de Adorno y
Horkheimer sobre los medios de comuni-
cacién al inscribirlo y desarrollarlo en su
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obra Dialéctica del Iluminismo (Dialektik
der Aufkldrung), publicado en Amster-
dam en 1947. Y es también como llama-
ron a un vasto e importante capitulo de di-
cha obra. Si bien ahi su desarrollo se
muestra, como ya lo sefialaban los autores
en el prélogo, bastante fragmentario, en
una posterior conferencia titulada L’In-
dustrie culturelle, pronunciada por Ador-
no en 1962, y publicada en la revista Com-
munications # 3 (Paris, 1964), cambia y
encontramos una mejor reelaboracién de
dicha tesis, logrando més profundidad y
precisién. No podemos dejar de agregar
que para 1947 atin estaba bastante inci-
piente todo el arsenal ideoldgico que se
presentaria posteriormente por los medios
de comunicacién y, por ende, una posibi-
lidad mayor para ampliar los anélisis y los
alcances de dicho concepto; sin embargo
siempre se les ha reconocido como un sig-
nificativo aporte al andlisis de medios. Se-
gin la apreciaciéon de Ludovico Silva,
Adormo serd, igualmente, el autor que ma-
neja con mayor precision el término de
ideologia de todos los tedricos del marxis-
mo para ese momento.

La industria cultural (de ahora en ade-
lante 1C), conforma el marco donde se re-
vela el tipico lugar social de la ideologia.
Este marco es una industria: una industria
material como cualquier otra del capitalis-
mo o del modo de produccién capitalista,
que contempla unas relaciones determina-
das de produccién y su plusvalia matertal;
y es, por tanto, una de las ramas principa-
les de produccién de ese mismo capitalis-
mo. Aparte de lo material esta industria se
dedica a la construccién, elaboracién y
produccién de toda suerte de valores y re-
presentaciones (imigenes: sonoras, ico-
nogréaficas, lingiifsticas, etc), con un corto
tiempo de existencia en el mercado, conlo
que la hace aparecer como una empresa
dedicada a la formacién y propagacion de
ideologia en las masas contemporéneas:
las dota de imégenes, valores, temas de
conversacion, idolos, fetiches, creencias,
gestualidad, valores, repreéentaciones,
etc., por s6lo nombrar algunas, con el fin
no unicamente de preservar al capitalis-
mo, como nos dice Ludovico Silva, sino
también de regenerarlo y ampliarle su
tiempo de existencia como modelo de pro-
duccién social. Respecto a ello, Ludovico
Silva ve el germen de la falsa conciencia
por todas partes, nada escapa de estar in-
culpado: “...no sélo la industria cultural es
productora de ideologia: todo el aparato
econdmico del capitalismo, aun cuando se
dedique a cosas tan poco culturales como
la produccién de tornillos o refrescos, es
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La industria cultural, conforma
el marco donde se revela el tipico
lugar social de la ideologia.
Este marco es una industria: una
industria material como cualquier
otra del capitalismo o del modo
de produccién capitalista,
que contempla unas relaciones
determinadas de produccion
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productor de ideologia. Aunque sélo fue-
se porque para vender esas mercancfas de-
bera realizar campafias publicitarias, y en
estas campaiias presentar al mundo como
un mercado de mercancias” (idem:233).
Para Marx la ideologia no era otra co-
sa que la expresi6n de la totalidad de la es-
tructura socioecondmica, y no sélo una
parte de ella, que es como la presenta
Adorno, al centrarla en la industria cultu-
ral. Para los directivos de esta industria, la
cultura es s6lo y nada mas que un nego-
cio; todo en ella debe adaptarse a los me-
canismos con que se maneja cualquier in-
dustria, perteneciendo asf a la estructura eco-
némica general del capitalismo y del so-
cialismo, tanto empresarial como estatal.

IDEOLOGiA E ILUMINISMO

Los contenidos de dicho concepto son ex-
presados por Adorno, al decir que la voca-
cién de la filosoffa de 1a ilustracién queda
en esta fase del capitalismo reducida a
ideologia, encontrando su candniga ex-
presién en el cine, la television y la radio.
El iluminismo se reduce a un célculo de
efecto, junto a su técnica de reproduccién
y difusién. Su proporcién ideol6gica hace
que la vida fetichice a todo lo existente
gracias al poder que otorga la técnica de
reproduccién medidtica. Se amplia ello al
notar que “sus continuas declaraciones
respecto a su caracter comercial y a su na-
turaleza de verdad reducida se han conver-
tido desde hace tiempo en una excusa pa-
ra sustraerse a la responsabilidad de la

mentira”, (Adorno 1972:13); de un interés
en desmontar toda pretensién inherente a
sus productos de ser creaciones estéticas,
artisticas y de portar, por su representa-
cion, determinado grado de verdad. En esa
pretension se desenmascara la “vacuidad
social de tal industria” (idem).

Este regreso o retroceso del iluminis-
mo en nuestra modernidad a la ideologia
vendria a ser un regreso contemporéneo al
mito, “a una nueva y sutil concepcién mé-
gica del mundo, que coexiste actualmente
con la mds desaforada carrera cientifica y
tecnolégica” (Silva, 1970:235). Tal situa-
cién global no puede deslindarse sin su ex-
presion (Ausdruck), que surge de todo el
sistema construido alrededor de los me-
dios de comunicacién. (En qué consiste
esta vuelta al mundo mitolégico? Esta re-
gresion alo mitico consiste, como se ha se-
fialado, en destilar la fetichizacién a todo
lo existente, segin Adorno. Aqui todo lo
existente en el contexto presente no es otra
cosaque el inmenso arsenal de mercancias
que constituyen toda la esfera econémica
de nuestro mundo contemporaneo.

Un detalle importante y complementa-
rio al concepto de fetichismo es el que
apuntan los dos autores de Frankfurt cita-
dos respecto a los diversos aspectos artis-
ticos que se incorporan al arsenal de ins-
trumentos para ampliar las posibilidades de
creacion de esa expansiva industria cultu-
ral o ideolégica. Para ellos es incongruen-
te el aspecto artistico con el aspecto comer-
cial. No hay necesidad de que cualquier
manifestacién o expresion cultural tenga que
pasarse por un producto artistico; pelicu-
las, programas de radio, etc., no requieren
ya de esa calificacion. Para estos cultores
de la dialéctica negativa todos esos pro-
ductos no son mas que el resultado de un
negocio que se sirve de la ideologia para
mercadearse y legitimar los rechazos que
surjan deliberadamente en esas esferas; la
ideologia oculta lo que se requiere y nos
muestra lo que quiere con una atmésfera
particular de seduccién mental a los in-
cautos, es decir y segin esta apreciacion,
ala mayoria de los individuos que confor-
man nuestra sociedad de masas. Es asi que
no temen autodefinirse como industria y
publicar las jugosas cifras relacionadas
con las ganancias obtenidas: se nos dan
“las cifras publicadas de las rentas de sus
directores generales (que) quitan toda du-
da respecto a la necesidad social de sus
productos” (Adorno, 1972:147). La in-
dustria cultural es un negocio cultural y
debe justificar en términos tecnolégicos
todos sus intereses.

Ella justifica sus creaciones de clisés al
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decir que el piblico los demanda, sin decir
que son ellos los que imponen tales even-
tos publicitarios al publico, en quienes se
crea tal grado de dependencia que llegan a
ser una necesidad para orientarse indivi-
dual y colectivamente en la vida mercantil
de la sociedad. Es por ello que Ludovico
Silva advierte que la produccién capitalis-
ta no estd, en principio y como refiere
Marx en su obra Contribucion a la critica
de la economia politica, destinada a satis-
facer necesidades, sino a crearlas en bene-
ficio de la produccién. De esta forma se in-
vierte la ecuacién conocida en que la pro-
duccién no es ya el fin del hombre sino €l
hombre el fin de la produccién: es el hom-
bre perteneciente a la sociedad consumis-
ta. Condicién en que la ideologia del con-
sumo dinamita la preconciencia, llevando-
la a desear una cantidad constante y reno-
vada de necesidades ficticias, dispardndo-
se éstas automéaticamente, “como un me-
canismo seguro, ante el mercado de mer-
cancias” (Silva, 1970:236).

EstApO Y MEDIOS

En esta reflexi6n también se nos plantea
los vinculos de la industria cultural con
otros sectores poderosos de la industria
como los que surgen dentro del estadio
del capitalismo de Estado (caso
Venezuela); en ella, sus dirigentes supre-
mos, seglin la opinién de este investiga-
dor, duefios de los entes industriales mas
poderosos, determinaban el monopolio
cultural en base a su direccién politica; en
el presente la aberracién es mayor: se
pretende que todos los medios se plie-
guen al dictamen de un proyecto hegemé-
nico y autocratico de un régimen incom-
petente y totalitario.

Estado y grandes corporaciones de
medios forman un engranaje homogéneo
que da cuerpo a la industria ideoldgica.
Estos vinculos y dependencias hacen que
la industria radiof6nica esté supeditada y
dependiente a la industria eléctrica o de
retransmisién de ondas o satelital, por
ejemplo. Pero la afirmacién mds determi-
nante dada por Ludovico Silva es que aun
sin esta industria el capitalismo no dejaria
de segregar su ideologia. Los medios de co-
municacion son el vehiculo material espe-
cifico que le faltaba al capitalismo, nos di-
ce el autor; por nuestra parte creemos que
nunca ha existido ni se puede separar el mo-
do de produccién capitalista de no ir
acompafiado de uno o miltiples medios de
comunicacién masivos. Los origenes del
periodismo est4n ligados a las hojas co-
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merciales (las gacetas), que traian infor-
macién sobre mercados locales y extran-
jeros, productos y regiones en que se po-
dian efectuar inversiones provechosas.
Los medios de comunicacién, més bien,
son las que han amplificado el marco de
accién del capitalismo y no vendrian a ser
sélo, como dice este marxista, un vehicu-
lo material especifico del capitalismo del
siglo XX y su consolidaci6n en tanto in-
dustria ideolégica o cultural. Lo que pu-
diéramos reconocer es, en este negocio de
los medios y su usina cultural, que estd en
él integrado el efecto de la plusvalia ideo-
l6gica. Situacién en que, a diferencia de la
plusvalia material que sustraia un trabajo
del obrero nunca retribuido, la plusvalia
ideolégica se traducird en una esclavitud
inconsciente al sistema. En el fondo “se tra-
ta, en suma, de un excedente de energia
mental del cual se apropia el capitalismo”
(idem:237), situacién que provee suculen-
tos dividendos ideolégicos y crematisti-
cos que sirven de sustento al modo capita-
lista de produccién.

LA ALIENACION DE LOS MEDIOS,
UNA INTERPRETACION

Uno de los aspectos que hace més énfasis
Ludovico Silva es la propagacién ideol6-
gica de la alienacién que producen los
medios. Segiin este pensador, se expresa
en una obediencia, sumisién y ;esclavi-
tud? del hombre a otro que no es él y que
estd, sin embargo -jno sé cémo llega a es-
ta fantéstica afirmacion!- instalado dentro

de €l mismo, en zonas no conscientes
(idem:238). Y apunta que el opuesto con-
trario a esta condicién era el poseer una con-
ciencia revolucionaria, para asi poder
romper con esa esclavitud que es dada por
el otro dominador.

Es conciencia revolucionaria porque
considera que no se puede distender ese
sometimiento Gnicamente con una postu-
ra critica, pues siguiendo la cartilla
aprendida del marxismo repetiré el dis-
curso dieciochesco del Marx (1969:40)
de la Ideologia Alemana: esa dependen-
cia “s6lo puede disolverse por el derroca-
miento préctico de las relaciones sociales
reales: €l instrumento no es la critica sino
la revolucién”. ;Cudl revolucién? ;de
arrancar la pasividad, la esclavitud de la
inercia social que estd cémodamente in-
corporada en el individuo? Los actos de
resistencia civica del presente que hemos
visto en el pais nos llevan a poder pensar
el caso contrario: la sociedad civil cues-
tiona a una revolucién que se ha conver-
tido en contrarrevolucionaria dentro de
ella misma y los medios de comunicacién
han asumido un poder faltante para la de-
fensa del ciudadano comin, cuando el ré-
gimen ha conculcado todos los poderes
del Estado en el poder ejecutivo.

Pero son por esos derroteros que ird su
teoria de la alienacién de los medios. Una
mentalidad esclavizada, pasiva, es la carac-
teristica primordial de ella; postura bastan-
te cuestionada en los tiempos que corren. Y
esa es la intencién primordial que tiene la
industriaideolégica, el crear receptores-pa-
sivosdeideologia. Citando a Adornoincor-
pora la siguiente idea: ‘“Para el consumidor
no hay nada que clasificar que no haya sido
yaanticipadoen el esquematismo de la pro-
duccién” (Adorno, 1972:151).

EL REALISMO, EL ARTE Y ESTETICA
DE LOS MEDIOS

Y refiriéndose a Television y cultura de
masas (1968) de Adorno, completa su vi-
sién sobre la alienacion medistica desde
la 6ptica de la teoria critico-negativa mar-
Xista: “cuanto mds se cosifican y endure-
cen los clisés en la actual organizaci6n de
la industria cultural, tanto menos es pro-
bable que las personas cambien sus ideas
preconcebidas (es decir, su ideologia, Ls)
con el progreso de su experiencia. Mds
opaca y compleja se vuelve la vida mo-
derna y més se siente tentada la gente a
aferrarse desesperadamente a clisés que
parecen poner algiin orden en lo que de
otro modo resulta incomprensible. De es-
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te modo, los seres humanos no sélo pier-
den su auténtica capacidad de compren-
sién de la realidad, sino que también, en
iltima instancia, su misma capacidad pa-
ra experimentar la vida puede embotarse
mediante el uso constante de anteojos
azules y rosados” (cit en Silva, 1970:239,
en Adorno, 1968:33).

Con ello logra el tan comentado efec-
to del realismo de los medios. Aquel que
comprende el de hacernos creer que el
mundo exterior es la simple prolongacién
de lo que se nos presenta en las imagenes
del film o del programa en vivo y en direc-
to. Tal realismo, visto asi, consiste en lare-
transmisién y reproduccién en la imagen
de los datos empiricos captados por la cé-
mara o el micrdfono. Con ello se busca
presentarnos una copia de larealidad don-
de lo tnico que hay es “una interpretacién
de 1a realidad” (Silva, 1970:240). En un
principio los productos de la IC no se dife-
rencian de los obtenidos en el hacer arts-
tico, pues ambos no son, dentro del mar-
xismo, sino un mero “reflejo de la reali-
dad”. Segin Ludovico Silva sin embargo,
carecen de la belleza del arte (;cudl es su
concepto de belleza? pudiéramos pregun-
tarle aqui), y s6lo lo que se obtiene es, pa-
ra este autor, una aberrante interpretacién
de la vida.

Estd claro que en el arte encontramos
una representacion e interpretacion falsa o
aparente de la vida material en segin qué
arte; es un artificio y encontramos que su
presencia en determinada sociedad no re-
duce las contradicciones y miserias pre-
sentes en ella, como es el caso del arte grie-
go y su esclavitud en tiempos de la demo-
cracia ateniense. Marx nos conmina a que
esta situacion sea perdonada por lo loable
de sus propositos estéticos pues ellos se
preservaban dentro de lo que €l entiende
por el “reino de los valores de uso” y no de
cambio, que es lo preponderante en nues-
tra sociedad; en la antigiiedad era una dis-
torsion positiva de la realidad.

En nuestro momento la estética de los
medios y su sentido de belleza no sélo en-
contramos el engafio presente en su inten-
to realista de representacién -moralmente
condenable para el puritanismo marxista,
sino que viene a ser una interpretacion fal-
sa, ideol6gica de nuestra vida material.
Todo ello nos lleva a comparecer en una
estética inica que nos conduce a someter-
nos al dictamen del reino de los valores de
cambio, no vemos arte sino mercancias,
como cuando estamos ante un film o una
obra plastica, por ejemplo. Lo cual creo
que para muchos estarfamos dudosos de
esta afirmacién, aunque hayamos pagado

Tal realismo, visto ast,

consiste en la retransmision

y reproduccién en la imagen
de los datos empiricos captados

por la camara o el micréfono.
Con ello se busca presentarnos
una copia de la realidad donde

lo inico que hay es “una
interpretacion de la realidad”.
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para ver cierta obra cinematogréfica a
cambio de poseerla y disfrutarla en tanto
manifestacion estética mds no precisa-
mente bella; y si existe el derecho de au-
tor el artista podra, dependiendo de la ho-
nestidad de la industria, seguir producien-
do independientemente gracias a ese cobro,
lo cual no es poca cosa, en un mundo de
arte institucional.

Pero sin duda, en esta construccion del
sentido de la1c de Ludovico Silva-Adorno,
nos encontramos que si bien ella pueda par-
ticipar de algunos elementos artisticos, pre-
sentes en su estructuracién, construccién de
sus productos, no es, segin afirman ellos,
su verdadera o real faz. Lo tinicoreal es que
no nos permiten separarnos del ligamen al
que estamos fatalmente atados, es decir, al
mundo de lo mercantil, es el mensaje ocul-
to presente para esa industria cultural. En
la concepcién de la industria ideoldgica
-publicitaria- no lo es. Repitiendo el eslo-
gan al que hace mencién Ludovico Silva
encontramos que “‘si el mundo es su merca-
do, déjenos manejarel globo”, lemaque an-
ticipa muy bien a lo que vendria a suceder
con los procesos de la globalizacién y la
economia especulativa inherente a tal fase
del capitalismo actual.

Respecto al tema de los artistas e inte-
lectuales integrados a la industria cultural
Ludovico Silva advierte que dificilmente
se dan cuenta de cudn son explotados
ideolégicamente; observacién bastante
mendaz a nuestro modo de ver la situacién
planteada. Afirma que “el literato o el pin-
tor que se emplean en las compaiiias pu-

blicitarias y se dedican ocho horas diarias
a producir slogans o a disefiarlos...descu-
bren que aquella ilusién, o apariencia de
que, de un modo u otro, iban a trabajar en
lo suyo, se estrellan contra la vulgaridad
de las compaiifas publicitarias” (idem:
246) si pudiéramos pensar de manera pa-
recida igualmente ;acaso no es lo mismo
cuando su arte estd entregado al partido?
En ambos casos el artista ha quedado so-
metido a una fuerza externa que lo limita
en su producciodn artistica. Sus cauces es-
tan establecidos de antemano para que su
energia creadora se vea dirigida hacia
ellos sin deslindarse ideolégicamente. Se
convierte, en uno y en otro caso, en el
creador de ilusorias representaciones que
nos venderdn o prometeran “unos verda-
deros regalos portadores de felicidad” ola
llegada de una sociedad sin contradiccio-
nes, jmenudo cuento!

No es una casualidad que toda la ten-
dencia del arte pop tendra que ver mucho
con este arte popular incorporado a la in-
dustria cultural en que se enraiza de ma-
nera aguda la estipulacién dada de ser una
obra ajustada més a los patrones de cam-
bio requeridos por un mercado de arte que
alos de belleza y su uso de la obra misma.
El arte asi pierde autonomia y estd sélo
consagrado a ser efecto. Aunque por el de-
sarrollo de la creacién estética dentro del
capitalismo podemos decir que, atin con to-
do y ser convertidos cada uno de sus pro-
ductos en valor de cambio, no se cumple
aquella méxima marxista de que el capita-
lismo es hostil a todo arte. ;Habr4 ciertos
artistas y arte privilegiado? Posiblemente
pero también han surgido respuestas esté-
ticas que cuestionan desde su propio cen-
tro a este estadio del desarrollo capitalis-
ta. En su seno encontramos también la ex-
presién que lo adversa y lo reta a modifi-
car y transgredir la pasiva percepcién con
que ha habituado a su poblacién.

EL PODER ESPIRITUAL DE LAS IDEAS
DOMINANTES

En estas paginas se estd conciente de la la-
bor limitada del estudio de la ideologfa de
la sociedad capitalista por parte de Marx
en su época. Lo que encontramos en la
Ideologia Alemana, respecto aello, s6lo da
ciertas claves, importantes sin duda, de
¢6mo pensaba Marx acerca de este fend-
meno. Podemos decir que las ideas de la
clase dominante son las dominantes de la
época; esta afirmacién puede que varie
ahora ya que en los medios encontramos
representada una variedad de concepcio-
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nes, mentalidades, lenguajes-jerga y te-
mas que pueden ser de cualquier tipo de
publico y de diferentes épocas, aunque
siempre tamizado con la sintaxis inheren-
te de cada medio en particular y sus inte-
reses mercantiles o publicos medidticos.

La premisa de que el poder material
dominante tiene, al mismo tiempo, su po-
der espiritual dominante podemos decir
que si bien ello es cierto también el aba-
nico de posibilidades medidticas que en-
contramos ya no se refieren sélo al tema
de lo politico sino a las preferencias y
gustos del individuo particular abriendo
asi todo un espacio de confrontacién gru-
pal -;tribal?- en que la determinaci6n de
los individuos vendria dada por sus prefe-
rencias, profesién, estamento social y el
deseo personal. En esto, si bien las ideas
dominantes serdn las que provienen de
los canales del Estado o de poderosos
consorcios multinacionales, en cierta for-
ma se han democratizado, al menos en
buena parte de occidente, las distintas y
diversas formas de vida, sin dejar de lado
que, por otra parte, se ha reducido la cali-
dad de vida, haciendo aparicién su faz de
manera més aguda en las utltimas décadas
con todos los problemas que acarrea la
sobreexplotacién de recursos y el desor-
den ecol6gico reinante junto al desborda-
miento demogréifico. Temas que para
Marx no tenfan directamente que ver con
sus planteamientos revolucionarios y
(cientificos?.

Que las ideas dominantes sean y vayan
al unisono y expresen las relaciones mate-
riales dominantes no es cosa nueva. En to-
do momento ha sido asi. Si ello se hace pa-
tente en las sociedades capitalistas no me-
nos lo son en las socialistas donde las #ni-
cas ideas dominantes son las de la buro-
cracia, las del partido y su dictador de tur-
no, es decir, las de la nomenclatura; claro
estd, evocaran a la abstraccién del pueblo
revolucionario, de la sociedad revolucio-
naria, al discurso de la pobreza y a la po-
breza del discurso, pero notaremos la in-
capacidad de mejora dentro de su mundo
cerrado expresarse individualmente en
forma libre y evidente.

Ludovico Silva afirma, cosa que tam-
bién pensamos nosotros, que si nuestro
autor alemdn hubiera tenido la posibilidad
de comprobar con sus ojos el nacimiento,
casi mitolégico, del amplio imperio in-
dustria cultural con su crecimiento verti-
ginoso de la maquinaria de propaganda y
publicidad a través de los medios de co-
municacién, seguramente habria trabajado
en una obra que plasmara sus ideas perti-
nentes acerca de ella y no sélo quedar en

El problema como nos lo
plantea este autor es que (...)
ser capitalista hoy
en dia no es ya ser sélo duefio
del capital material sino

-y sobretodo- del capital
ideoldgico o simbdlico

»

una concepcidén economicista materialista
del mundo. Y una afirmacién certera de
nuestro filésofo es que: “Veria, entre otras
cosas, como su propio descubrimiento -el
materialismo histérico- y sus consecuen-
cias revolucionarias en el siglo xx-, han
sido acaso el factor més poderoso para que
el capitalismo comprendiese la necesidad
de crearse una superestructura ideolégica
ad hoc, ademés de la que necesariamente
tiene todo capitalismo. Como dirfa Lu-
kécs, al capitalismo (y el socialismo mar-
xista también; observacién de DR), al en-
trar en su fase imperialista, empez6 a in-
teresarle la ideologia” (idem:243).

Sin embargo esti claro que en Marx
hubo una preocupacién por comprender el
mundo espiritual que reflejaba idéntica-
mente las condiciones y relaciones del
mundo material de la produccién. Com-
prender el fenémeno que Ludovico Silva
plantea como plusvalia ideolégica, la de
recibir “en su taller de trabajo espiritual,
la incesante descarga ideol6gica produci-
da por aquella industria...ideolégica”.
Llegando a afirmar que la explotacién que
efecttia ésta viene a establecer una explo-
tacién del hombre por el hombre aiin peor
que la material, aquella que lo explotaba
en cuanto duefio de su fuerza de trabajo.
Su centro de ataque no es otro que la con-
ciencia; en su conciencia se adentra unos
modos de pensar y significados simbdli-
cos que lo arrastran a la aceptacién de una
realidad que aparentemente el marxismo
no toma como suya o como verdadera; nos
define como si el hombre no tuviera capa-
cidad de decidir individualmente sino en
funcién sélo de una clase, un partido o de

esas ideas dominantes que pululan por el
ambiente; el marxismo no atiende muy
bien la libertad individual; su colectivismo
no se lo permite; la libertad individual vie-
ne siendo una forma burguesa del pensa-
miento, es decir, un momento més de la
ideologia dominante a superar, sin reco-
nocerla como un logro humano.

Pero volviendo a lo anterior, tal exce-
dente de su trabajo espiritual no le perte-
nece y ocupa el conjunto ideol6gico que
las pantallas del capitalismo le han intro-
ducido para de esta forma preservar las
mismas relaciones de produccién material
que las origina. La primera es su expresion
ideal de este material, que es guardada al
interior mismo de cada individuo.

Una ideologia que remite a mantener
una imagen del mundo en que todas sus re-
presentaciones y sus creencias giran en
torno a un solo tipo de valores, aquello que
representan los valores de cambio, que es
una premisa bésica de todo este andlisis
marxista. Premisa que remite a que el tra-
bajador (; se puede seguir hablando de una
manera tan genérica respecto al concepto
de trabajador?) “‘enajena su valor de uso
y realiza su valor de cambio”, comprendien-
do con esto que la fuerza de trabajo espi-
ritual también se vuelve una mercancia
bajo el capitalismo; pero para Ludovico
Silva también la fuerza de trabajo espiri-
tual se convierte en una mercancia bajo el
capitalismo; igualmente plantea que la se-
guridad que le proporciona esta especie
de salario espiritual que le da la industria
ideolégica del poder dominante de los me-
dios, en el modo de produccién moderno
sea cual sea, nos condiciona a no tener que
pensar por cuenta propia, el hombre tam-
bién sufrird una explotacién al vender esa
fuerza de trabajo espiritual y producir un
excedente ideol6gico; su seguridadle es da-
da a cambio de una buena tajada de su
conciencia. Pero esta relacién no queda
s6lo aqui, se traspasa a los artistas y los in-
telectuales ya que: “El fenémeno, en
cuanto compra, es lo habitual, pero en el
caso de los artistas e intelectuales que sir-
ven a los intereses ideolégicos del capita-
lismo, se trata de venta de fuerza espiritual
de trabajo. En ambos casos hay plusvalia
ideoldgica” (idem:245). Son los explota-
dos por el uso de su conciencia.

Por otra parte también podemos sefia-
lar su observacidn acerca de la calidad del
lenguaje cotidiano, del cual habitualmen-
te se culpa a los medios mismos de distin-
tos males que padece el hombre de la so-
ciedad actual. Ello puede ser visto como
un error; los medios pudieran ayudar a
subsanar ese mal lingiiistico. Error al in-
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culparlos de ser sé6lo vehiculos de medio-
cridad o de desinformaci6n. Esto cambia-
ria, segiin esta propuesta, si sus fines fue-
ran distintos a los actuales. Los recursos
técnicos mediéticos s6lo se alzan como
productores de alienacion ideolégica en
la medida que no diesen cabida a otras re-
presentaciones que no fueran las de aque-
llas ideas dominantes. Con todo lo malo
que pudiéramos remitirles encontramos
algiin nido de digna humanidad a través de
sus programas. Ludovico Silva encuentra
que ello s6lo podrd cambiar con una revo-
lucién social, latiguillo de todo intelectual
marxista en tiempos de guerra fria y aho-
raya caliente. Creemos que algo se ha me-
jorado respecto a las ofertas mediaticas en
el presente, y que los diversos estamentos
de piiblico dan cabida para una pluralidad
de opciones culturales de diversién y for-
macion para que todos se conecten, segin
sus gustos privados, con ellos.

DE LA EXPLOTACION IDEOLOGICA
AL USO DEL TIEMPO LIBRE

Volviendo a lo tratado arribamos que Lu-
dovico Silva encuentra dos modos de ex-
plotacién que surgen de la plusvalia ideo-
16gica. Uno, por el empleo de la creativi-
dad espiritual de los intelectuales y artis-
tas adheridos a la industria cultural y la
otra la que opera en el hombre comin y
corriente, donde ambos se ven que han
perdido su autonomia individual espiri-
tual y son manejados por la ideologia he-
gemoénica colocada en el centro de su con-
ciencia, que termina no siendo ya suya si-
no de laideologia que la ha absorbido, que
beneficia no a él sino al sistema y que se
le inyecta gracias a los medios de comu-
nicacién.

Pasa a tratar sobre c6mo se inyecta tal
dosis ideolégica. Lo primero que encon-
tramos es que no es de forma directa y doc-
trinaria. Se entiende que la doctrina ven-
dria a ser el resultado de una teorfa asumi-
daconcientemente y laideologfa esunare-
produccién de una situacién econémico
social existente. ; Es s6lo econémica?

En lo ideolégico, remedando a Ador-
no, se nos dice que conlleva un mensaje
oculto, los clis€s y sus motivaciones con-
cientemente buscados por sus creadores.
Sulégica -tanto ocultacomo explicita- hay
que estudiarla a la luz de la psicodindmica.
Donde el mensaje oculto tiende a reforzar
actitudes convencionales rigidas y pseu-
dorrealistas, “andlogas a las ideas acepta-
das que propaga en forma mds racionalis-
tas el mensaje superficial” (idem:252).

Con ello obtiene un niimero de gratifica-
ciones a pulsiones reprimidas que estdn
presentes en el mensaje oculto y pueden
manifestarse en forma de chistes, observa-
ciones picantes, situaciones sugestivas y
otros artificios parecidos. El fin de todo
ello estd en canalizar al unisonolareaccién
del piiblico; todos reaccionan de la misma
manera. Al que Adorno afiade en su texto
sobre Television y cultura de masas: “los
programas de televisién se proponen pro-
ducir, o por lo menos reproducir, las mis-
mas notas de presuncién, pasividad inte-
lectual y credulidad que parecen ajustarse
a los credos totalitarios, por mis que el
mensaje superficial explicito de los pro-
gramas televisados sea anti-totalitario”
(p.23). Eslamanipulacién tan analizadade
laTvy que Lowenthal 1a ha definido como
un psicoandlisis al revés, pues llega, segin
estas teorfas, a engendrar una represioén en
el psiquismo de los hombres; dota al hom-
bre de su propio policia interior: que habi-
ta para esta teorizacion del problema como
una falsa conciencia. Es lo que teéricos co-
mo Marcuse y Lefebvre llamaron socie-
dad represiva o terrorista. Se trata de un
terror dulce por estar el hombre esclaviza-
do a las mercancias que consume voraz-
mente, con las que cree ser feliz al poseer-
las en demasia. Esa sociedad interna y re-
presiva es la que estos teéricos conminan a
atacar primero que a la externa: efecto que
llega a estar presente en los marxistas mis-
mos y que les impide alcanzar al tan pre-
gonado mas nunca visto hombre nuevo.
La finalidad de todo este largo recorri-
do porlos distintos relieves del efecto de la
plusvalia ideoldgica era centrar una lucha
contra el universo en que vivimos, y el
mundo que de algin modo somos, en pa-
labras de Ludovico Silva. El problema co-
mo nos lo plantea este autor es que, como
bien lo podemos constatar de una manera
més fehaciente en la actualidad y luego de
haber ya pasado tres décadas de haber sido
escrito este libro es que ser capitalista hoy
en dia no es ya ser sélo dueiio del capital
material sino -y sobretodo- del capital
ideolégico o simbdlico; se trata no sélo de
manejar a los hombres econémicamente
sino ademas explotarlo ideolégicamente.
De lo que concluye que la explotacién
inmaterial vendra a preservar la explota-
cién material y ello hasta en el llamado
tiempo libre que tiene el hombre luego de
su racién de trabajo diario. Es con el tema
del uso del tiempo en las sociedades capi-
talistas como termina esta obra. Refiere a
Marx que ya en sus Grundrisse establece
toda una teoria del tiempo libre. En Tra-
bajo asalariado y capital de 1847 afirma

que el tiempo es el espacio del desarrollo
del hombre, en donde la libertad temporal
que resta al hombre de su trabajo deberia
ser para el desarrollo pleno del individuo;
tal tiempo no es un no-trabajo, caracteri-
zado negativamente sino que deberia ser
un tiempo cualitativo para si. No es el pro-
blema de la reduccion de la jornada de tra-
bajo que serd un falso tiempo libre si no
aspira a un desarrollo mds pleno del hom-
bre y no sélo una ocupacién de dicho
tiempo que seria un pasar el tiempo en un
sin-sentido, permaneciendo sujetos a su
realidad y a la ideologia que los nutre; ter-
mina siendo un escaparse a la alienacién
del trabajo. Un tiempo que se sigue en la
preservacién del sistema y de la produc-
cién de la plusvalia ideoldgica, un tiempo
no indiferente para la produccion capita-
lista. “Es el tiempo de la radio, de la tele-
visién, los diarios, el cine, las revistas y, si
tan sélo se va de paseo, el tiempo de los
anuncios luminosos, las tiendas, las mer-
cancias: Homo homini mercator”, nos re-
fiere Ludovico Silva. Un tiempo que no
sale de ese acecho constante del sistema
consumista que hasta en suefios cubre y
mutila todo impulso hacia el libre desarro-
llo de la personalidad, la cual se encuen-
tra atada a la rueda de molino del consu-
mismo, otra forma de explotacién més. Al
final “El tiempo libre de la sociedad capi-
talista-imperialista no es un tiempo libre:
es el tiempo de produccién de la plusvalia
ideolégica” (idem:262).
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