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Estudios i

- Los medios,
el consumo
y la cuestion cultural

Resumen.

América Latina tiene una
historia, pionera diriamos,

en lo que tiene que ver con los
llamados estudios de consumo
cultural. Pero hoy estamos claros
que este tipo de investigacion

es “un proyecto inacabado”,
pues desde ellos hemos podido
comprender como se estd dando
hoy dia el uso del tiempo libre
de la gente, pero hasta ahora
no han servido para hacer una

lectura del espesor antropoldgico -

que representa el consumo
simbdlico desde las prdcticas
sociales. De ahi que este texto
intenta arrojar algunas ideas
al respecto para ir avanzando
en la relacion medios, consumo
-y la cuestion cultural como
componentes de una misma
realidad en donde en el presente
se estdn objetivizando
nuestras prdcticas sociales
como prdcticas culturales.

Abstract _

Latin America has a history,

a pioneering history one might
add, in everything related

to so-called studies ofcultural
consumption. But today it is clear

‘that this type of research is

an ‘unfinished project’: it has
allowed us to understand how
people spend their free time
today, but so far it has not served
to produce a picture of the
anthropological depth repre-
sented by symbolic consumption
from the point of view of social
practices*. This text is an attempt
to shed some light on the subject
and thereby advance our
understanding of the relationship

- between media, consumption

and culture, as components of

a single reality in which our
social practices are becoming
objectivised as cultural practices.

B Marcelino Bisbal

Una lectura
del venezolano
desde esos espacios

I. EN TORNO AL DES-ORDEN

Estamos en un tiempo de fuertes despla-
zamientos y también de exclusiones. La
vida y los signos que larepresentan se han
des-ordenado en los Gltimos tiempos. To-
das las categorias que nos habfamos in-
ventado para dar cuenta de la realidad se
han vuelto incapaces para tratar de enten-
der la trama de profundo sentido cultural
que ha dado al traste con aquello que te-
nfamos como cierto o simplemente como
verdad. El integrismo filoséfico, provenga
de donde provenga, incluso el de Theodor
W. Adorno —aunque no estuviera del todo
equivocado- cuando le expresa angustio-
samente a su compafiero de ruta y de via-
je Max Horkheimer: “salvemos a la ilus-
tracién”, ya no lo podemos aceptar a la ho-
ra de dar explicaciones. Estamos envuel-
tos en la incertidumbre.

Los saberes y las disciplinas han sufri-
do igualmente profundos desplazamien-
tos tedricos y de jerarquia. “La mdquina
universitaria siempre ha buscado ejercer
y defender su autoridad institucional mar-
cando el limite que distingue los saberes
legitimos —autorizados- de los saberes ile-
gitimos, recluyendo a los primeros en el
marco de las especializaciones discipli-
narias: protegiendo el drea reservada de
estos saberes clasificados del peligroso
desorden de las hablas itinerantes o fugi-
tivas que transitan en las afueras de su re-
cinto sin la garantia de un domicilio co-
nocido”1. {La consecuencia? es que esos
saberes legitimos ya no explican el orden
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El desarrollo moderno intenté distribuir los objetos y los signos
en lugares especificos: las mercancias de uso actual en las tiendas,
los objetos del pasado en museos de historia, los que pretenden
valer por su sentido estético en museos de arte.

Al mismo tiempo, los mensajes que emiten las mercancias, las obras
histéricas y las artisticas, y que indican cémo usarlas, circulanpor
la escuelas y los medios masivos de comunicacion.

Una clasificacién rigurosa de las cosas y de los lenguajes que hablan
de ellas, sostienela organizacion sistemdtica de los espacios sociales
en los que deben ser consumidos. Este ordenestructura la vida de

los consumidores y prescribe comportamientosy modos de percibir
adecuados a cada situacion (...) Sinembargo la vida urbana transgrede
a cada momento este orden.

NESTOR GARcCiA CANCLINI

Galeria de Papel. Octavio Rossell. 2004.
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de cosas y acontecimientos que vemos y
sentimos como actores de este tiempo, de
un tiempo que habla de nuevas sensibili-
dades como el signo mds definitorio de es-
te cambio de siglo. Qué bien lo expresaba
Clifford Geertz en 1991 cuando decia:

Lo que estamos viendo no es simple-
mente otro trazo del mapa cultural -el mo-
vimiento de unas pocas fronteras en dis-
puta, el dibujo de algunos pintorescos la-
gos de montafia- sino una alteracién de
los principios mismos del mapeado. La si-
tuacion es fluida, plural, descentrada. Las
cuestiones no son ni estables ni tan con-
sensuales, y no parece que vayan a serlo
pronto. El problema mds interesante no es
como arreglar todo este enredo sino qué
significa todo este fermento?.

¢Dénde encontramos la clave para dar,
con cierta aproximacién, explicaciones y
en definitiva razones para entender todo lo
que nos estd sucediendo y todo lo que es-
tamos experimentando? No hemos encon-
trado hasta los momentos precisiones, si-
no solamente intuiciones al respecto. Po-
demos pasar revista, como arenglén segui-
do vamos a proceder, a juicios diversos
que nos hablan de la caducidad de ciertos
conocimientos y las categorias que los en-
globan para percatarnos de inmediato de
cémo los intelectuales de diferentes cam-
pos del saber se estdn enfrentando a las
nuevas realidades culturales que han
emergido y que se han profundizado en
este nuevo tiempo.

Asi por ejemplo, el soci6logo Manuel
Castells nos propone un credo que no s6-
lo trata de enfrentar el nihilismo intelec-
tual de ciertos pensadores de este tiempo,
sino que procura levantar la bandera de la
razén para encontrar sentido a nuestra ca-
pacidad de comprender y hallar el discer-
nimiento necesario. Dice:

Creo en la racionalidad y en la posi-
bilidad de apelar a la razén, sin conver-
tirla en diosa. Creo enlas posibilidades de
la accion social significativa y de la poli-
tica transformadora, sin que nos veamos
necesariamente arrastrados hacia los rd-
pidos mortales de las utopias absolutas.
Creo en el poder liberador de la identi-
dad, sin aceptar la necesidad de su indi-
vidualizacién o su aparicion por el funda-
mentalismo (...) Y, si, creo, a pesar de una
larga tradicion de errores intelectuales a
veces trdgicos, que observar, analizar y
teorizar es un modo de ayudar a construir
un mundo diferente y mejor3.

Esta es una perspectiva que suscita di-
versidad de planteamientos en autores de
variados oficios y saberes que van desde
la filosoffa, la politica, la antropologia,
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La cultura que se irradia desde
los sujetos hacia las instituciones,
hacia toda la sociedad en la
conformacion de imaginarios
y de proyectos de pais, no ha
servido para tejer un relato comiin
y un parecer de gobernabilidad
e incluso, ni siquiera un juicio
de cultura democratica

»

hasta la sociologia. En América Latina
también es nuestra preocupacion, y asi el
brasilefio Renato Ortiz nos llega a decir,
en referencia directa al signo més visible
de este cambio que es la llamada globali-
zacién, que “el debate sobre la globaliza-
cion es al mismo tiempo una reflexion so-
bre la contemporaneidad y una discusion
sobre las ciencias sociales. La busqueda
de un nuevo marco de referencia teérica im-
plica la revisién de nuestra propia tradi-
ci6n intelectual (...) Un horizonte que le
abra nuevas posibilidades al pensamien-
to, situdndonos —a los intelectuales lati-
noamericanos- en la perspectiva de una
tradicion por construir” (destacado nues-
tro)4. Y en otra parte del mismo texto, Re-
nato Ortiz nos completa la idea anterior
diciendo que:

Existen, sin embargo, algunas diferen-

cias para pensar esta realidad emergente,

dificultades que derivan de la tradicion de
las ciencias sociales. Buena parte de los
conceptos que utilizamos estdn compro-
metidos con cierta vision de la sociedad5
(destacado nuestro).

Como vemos, y repetimos la idea ini-
cial de este ensayo, ante la falta de refe-
rencias establecidas por las cosas que se
han venido dando, y que se repiten en es-
te escenario de mundializacion cultural,
la incertidumbre provoca un sentimiento de
inseguridad y de pérdida de referentes.
Asi, otro latinoamericano de origen chile-

no, Nelly Richard, refiriéndose al objeto de
los estudios latinoamericanos vistos des-
de los Estados Unidos y en linea directa
con “la configuracién académica del ‘lati-
noamericanismo’”, nos indica que

Ya es tiempo de revisar ese modo de se-
leccionary definir los significados de lo ‘la-
tinoamericano’ de acuerdo a escalas de
privilegio discursivo que se han visto
cuestionadas por miiltiples registros de
transformaciones culturales (...) Mien-
tras las ciencias sociales mantenian su
pacto con las macro-racionalizaciones de
una teoria cientifica nacida de la empre-
sa moderna que frenaba su trdnsito hacia
lecturas mds heterodoxas, la ‘nueva esce-
na’ fue la primera en interpretar los esta-
llidos y descentramientos de las catego-
rias uniformes de la razon social y en se-
fialar, mediante alfabetos discontinuos y
gramdticas inconclusas, las mutaciones
de la sensibilidad cultural que acompario
el escenario ‘post’ de una sociedad y de
una cultura enfrentadas a las preguntas
sobre la no totalidad, la no centralidad y
la no unicidad del sentidos.

El mismo conflicto por la sensibilidad,
la cultura y la politica irrampen en nues-
tro pais. En definitiva, el descentramiento
de nuestra sociedad —viviendo una expe-
riencia limite- es de orden cultural. La cul-
tura que se irradia desde los sujetos hacia
las instituciones, hacia toda la sociedad en
la conformacién de imaginarios y de pro-
yectos de pafs, no ha servido para tejer un
relato comin y un parecer de gobernabili-

~dad e incluso, ni siquiera un juicio de cul-

tura democrética. Porque la cultura nos
aporta los parametros que le dan sentido y
regulan nuestras vidas colectivas e indivi-
duales. Esta forma de entender la cultura
se configura en tres planos: las creencias,
las estructuras voluntarias y los sistemas
normativos’. Desde esa perspectiva se
conforma la sociedad en su conjunto, en
sus valores, hasta en la forma de accionar.
Entonces, la cultura de la sociedad

(...) estd constituida por las pautas in-
tegradoras del conocimiento, creencias y
conductas humanas; incluye las capaci-
dades y habilidades adquiridas por los
hombres en cuanto miembros de una so-
ciedad determinada. Asi definida, la cul-
tura consiste en el lenguaje, las ideas, las
creencias, las costumbres, los codigos, las
instituciones, los instrumentos, las técni-
cas, las obras de arte, los rituales, las ce-
remonias y otros elementos relacionados
(...) la cultura incluye todo lo que puede
ser considerado producto de la actividad
humana. Sin embargo, en nuestra pers-
pectiva, consideramos a la cultura desde .
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una optica particular: en cuanto funciona
como la gran matriz de la conducta social8
(destacado nuestro).

Jesis Martin-Barbero, en referencia
directa a Colombia, pero que cada vez nos
vamos pareciendo mds, expresaba con
gran incertidumbre y preocupacién lo si-
guiente: “; Como responsabilizarnos enton-
ces de nuestros errores y nuestros fraca-
sos si no compartimos el discurso en que
podriamos nombrarlos? ;Como compar-
tir duelos si ni siquiera podemos llorar
Jjuntos? Que es aquel minimo sin el cual
no hay comunidad que subsista. Ahi radi-
ca la gravedad vltima de una situacion en
la que hasta la lectura que de ella hace la
clase pensante, los intelectuales y las
ciencias sociales, en lugar de contribuir a
tejer convergencias tiende aiin a fragmen-
tar y polarizar la sociedad, ya que no he-
mos logrado poner en comiin una lectura
en la que sea posible dirimir hasta donde
llega lo tolerable y comienza lo intolera-
ble. Los intelectuales no estamos propor-
cionando a este pais una lectura de la si-
tuacioén —no confundir con coyuntura- que
ayude a la gente a ubicar su cotidiana ex-
periencia de dolor tanto como las retazos
de sentido que alientan nuestra esperan-
zad. Ante esa ausencia, que en Venezue-
la se ha venido tejiendo desde hace ya un
buen tiempo, han aflorado perspectivas de
preocupacién dentro de nuestro contexto.
Asi, en un momento de 1995, participan-
do en una reunién-didlogo entre jesuitas y
laicos expresdbamos:

Mientras vemos con claridad las di-
mensiones de la crisis econdmicay social,
especialmente en lo que afecta a nuestra
cotidianidad, e intuimos la profundidad
de la crisis politica que lleva a poner en
duda la ‘gobernabilidad’ de la sociedad
venezolana, apenas se ha tocado el tras-
fondo cultural. Estamos enfrentando el
cambio de época con la sensibilidad y los
instrumentos de la cultura de la época que
pasa. Este desfase y la resistencia a la
transformacion del sustrato cultural se
convierten en obstdculos al proceso de
transformacion politica, social y econd-
mica necesaria para constituir las bases
de la sociedad del futuro.

La idea es que nuestra topografia cul-
tural se ha venido estructurando como un
obstdculo para emprender las operaciones
cognitivas, también de orden cultural, que
nos deberfan ayudar a clarificar el pais que
tenemos y las acciones de nuestra gente en
la cotidianidad. Asimismo, los procesos
de transformacion de la vida (estos inclu-
yen los modos de producir, transmitir y re-
cibir la cultura) se han visto constrefiidos
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En la investigacion de la
Universidad Catélica Andrés
Bello (UCAB) sobre La pobreza
en Venezuela (1998) se detecté que
el 87.2 por ciento de la poblacién
presenta creencias que indican
que las acciones externas a ellas
(“foco externo de control”, las
llama el estudio) son las causantes
del estado de cosas y apenas
el 12.8 por ciento considera que
son ellos mismos los responsables

principales "
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por variables que convocan a lo externo de
nosotros mismos y a lo interno como indi-
viduos. En la investigacién de la Univer-
sidad Catélica Andrés Bello (UCAB) so-
bre La pobreza en Venezuela (1998) se de-
tecté que el 87.2 por ciento de la pobla-
cién presenta creencias que indican que
las acciones externas a ellas (“foco exter-
no de control”, las llama el estudio) son las
causantes del estado de cosas y apenas el
12.8 por ciento considera que son ellos
mismos los responsables principales.

Estos datos indican que prdcticamen-
te nueve de cada diez individuos estdn
convencidos de que los cambios en su en-
torno vital responden a causas que esca-
pan de su control. Semejante creencia se
traduce en fendmenos como el bloqueo de
la iniciativa individual, escasa motiva-
cion para la participacion en procesos co-
lectivos, dificultad para vincular esfuer-
zos personales con logros, desconoci-
miento del mérito individual, creencia en
que el mundo es problemdtico, complejo,
irresoluble e injusto.

En el caso de la cultura dominante en
la sociedad venezolana, a la creencia co-
rrespondiente al foco externo de control es-
tdn asociadas otras creencias bdsicas acer-
ca de la realidad que refuerzan aquella:

— Que la sociedad venezolana es rica
por disponer de recursos naturales
abundantes.
Que todo ciudadano tiene derecho a
disfrutar de bienestar social indepen-
dientemente de sus prestaciones a la
colectividad en términos de produc-
cién y participacién en la vida colec-
tiva. :

— Que la Democracia es un medio para

alcanzar fines particulares, y no un fin
en si misma en cuanto forma para re-
solver del modo mds equitativo posi-
ble los conflictos de intereses en una
sociedad de masas pluralista.
Que el modo de establecer relaciones
equitativas en la sociedad es la inter-
vencion estatal (Democracia inter-
vencionista) y no la accion auténoma
de los sectores de la sociedad civil.

— Que el papel del Estado debe caracte-
rizarse por el asistencialismo pater-
nalista y populista, en lugar de ser dr-
bitro garante del orden abstracto de
relaciones.

— Que alos derechos reconocidos no les
corresponde como contraparte debe-
res y obligaciones simétricos®.

I1. Los SIGNOS DE LAS MEDIACIONES
CULTURALES

Esos datos y referencias de la realidad cul-
tural venezolana, que nos hablan de los
modos y formas de organizarnos y organi-
zarse desde la cultura, que nos dicen acer-
ca de nuestras prdcticas cotidianas que
van desde el plano de las sensibilidades, la
economia, la politica y hasta la propia ma-
triz cultural, deben ser analizados desde
las particularidades del contexto que mue-
ve todo ese conjunto de variables, cruces,
arraigos-desarraigos, que ademas forman
parte de una tradicién histérico-nacional y
del presente-que no se escapa facilmente
de ese pasado. Lo dice muy claro Nelly
Richard cuando expresa, en el mismo sen-
tido, que:

Remitir las prdcticas culturales a sus
especificas circunstancias de actuacion
dentro de un espacio y un tiempo determi-
nados, leerlas desde el particular juego de
tensiones que las atraviesa localmente, es
la vnica manera de restituirles a esas
prdcticas la autonomia de sus condicio-
nes de operatividad critica y de quebrar
asi la abstraccion homogeneizante de ‘lo
latinoamericano’ que pretende eliminar
de su campo de generalizacion toda par-
ticularidad multiplicadora de las diferen-
cias!l.



92 [EIHctén

A tal efecto, la mediacion que introdu-
jeron los signos del pasado histdrico, en los
intentos de implantar signos de moderni-
dad!2 quizds nos ayuden a entendernos co-
mo colectivo social y como sujetos ac-
tuando dentro de ese colectivo. Porque
esos signos de mediacién proporcionan a
nuestra sociedad referentes desde los cua-
les entendernos. Allf irrumpi6 un “imagi-
nario-social-de-masas” que contribuyd y
que ha contribuido a la conformacién de
este pais en rdpida emergencia hacia la
modernidad. Desde esa formulacién, me
VOy a permitir exponer c6mo €sos signos
de mediacion, que llegaron con la politica
y la cultura a través de la accidén global de
los politicos como gestores de la vida pi-
blica, de los creadores, de los intelectua-
les... y con ellos toda la produccién de
significados no se cristalizaron en realida-
des y en claves de un futuro méas promiso-
rio. El ensayo “La cultura venezolana. La
perspectiva de la construccién de socie-
dad” (2004)13 del soci6logo Mikel de Via-
na, formando parte del estudio de la Uni-
versidad Cat6lica Andrés Bello sobre La
pobreza en Venezuela, quizés nos ayude a
entender el debilitamiento de “la empresa
nacional” de la modernidad o lo que Bea-
triz Sarlo ha llamado “la utopia fusional de
la revolucién moderna”. En la investiga-
cién referida, y particularmente en el tra-
bajo de Viana, se hacen varios cruces pa-
ra mostrarnos “los perfiles de creencias y
valores” de la sociedad venezolana de es-
tos tiempos. Asf tenemos que:

1- En primer lugar, se recoge la distri-
bucion de la poblacién en relacion con las
creencias acerca de la atribucion causal,
es decir, el grado de control que los indi-
viduos creen tener sobre la realidad y la
situacion que los afecta; y las preferen-
cias valorativas, representadas por el tipo
de reglas que utilizan los individuos para
evaluar personas, situaciones, acciones y

objetos sociales, pardmetros que regulan.

la propia accion en espacios sociales y
publicos, no privados o familiares. El cru-
ce de ambas variables da lugar a la tipo-
logia siguiente: el 75.8 por ciento de la
poblacion, que se integra en el tipo que
hemos denominado "Rezagados” se ca-
racteriza por el predominio del “control
externo” y los modos de evaluacion tradi-
cionales. El 11.4 por ciento de la pobla-
cion, que se integra en el tipo que hemos
llamado “Eclécticos”, aunque presenta
un predominio de los modos evaluativos mo-
dernos, en el plano de las creencias estd

convencido de que la realidad en general

Y su propia situacion se desenvuelve al
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Cuando se solicita a los
individuos que describan c6mo
se perciben a si mismos en el eje
de mayor o menor modernizacion.
Mas del 70 por ciento de los
individuos se perciben modernos,
y casi el 30 por ciento se percibe
tradicional.

»

margen de su capacidad de intervencion,
careciendo de este modo, de uno de los
pre-requisitos fundamentales de la mo-
dernidad. Hemos llamado “Familistas” a
un grupo formado por el 6.7 por ciento de
la poblacion, que se caracteriza por el
predominio del llamado “control inter-
no”,yde modos evaluativos tradicionales.
Finalmente, un porcentaje todavia menor,
el 6.1 por ciento de la poblacion, consti-
tuye el grupo que hemos denominado
“Vanguardia” porque se caracteriza por
la combinacion de la atribucion interna
de causalidad —es decir, creen que la pro-
pia accion tiene una razonable incidencia
sobre la realidad en general y la propia si-
tuacion-y los modos modernos de evalua-
cion. Este grupo constituye la “vanguar-
dia” modernizante, o al menos moderni-
zada de la sociedad venezolana.

2- En segundo lugar tiene que ver con
la percepcion subjetiva de la modernidad.
Cuando se solicita a los individuos que
describan cémo se perciben a si mismos
en el eje de mayor o menor moderniza-
cion. Mds del 70 por ciento de los indivi-
duos se perciben modernos, y casi el 30 por
ciento se percibe tradicional. Ahora bien,
cuando se les pregunta como ven la gene-
ralidad de los individuos, qué tan moder-
nos o tradicionales creen que son los de-
mds miembros de la sociedad, 56.5 por
ciento considera que, en general, los de-
mds son modernos, mientras que 43.5 por
ciento los considera tradicionales. Cuan-
do se cruzan ambas percepciones, por un

lado, la autopercepcion —como se percibe
el sujeto- y por otro la alterpercepcion
—como percibe al promedio de los demds
individuos-, resultan los cuatro tipos que
a continuacion describimos. El dato mds
llamativo es que el 45.4 por ciento de los
individuos se perciben a si mismos y al
promedio de los demds venezolanos como
modernos: compdrese este porcentaje re-
ferido a las percepciones subjetivas con
los correspondientes a creencias y modos
de evaluacion descritos anteriormente, y
concretamente con el reducido porcenta-
Jje representado por el tipo que denomina-
mos “Vanguardia”. En el extremo opues-
to del espectro estd el tipo que llamamos
“Tradicionalistas”, que representa 17.2
por ciento de la poblacion, y que estd for-
mado por quienes se perciben tradiciona-
les y perciben al resto de los individuos
también como tradicionales. Llamamos
“Desarraigados” al tipo formado por
26.3 por ciento de la poblacion, que se
percibe a si misma como moderna en me-

"~ dio de una colectividad tradicional. Fi-

nalmente, un porcentaje mds reducido,
apenas 11.1 por ciento, al que denomina-
mos “Alienados” se percibe a si mismo
como tradicional en el seno de una colec-
tividad moderna. '

3- Una ultima tipologia se establece
cuando se combinan las dimensiones des-
critas anteriormente. Es decir, la psicoso-
cial o de las creencias- representada por
el grado de control que los individuos
creen tener sobre la realidad y la situa-
cion que los afecta-; la social o de las pre-
ferencias valorativas representada por el
tipo de reglas que utilizan los individuos
para evaluar personas, situaciones, ac-
ciones y objetos sociales, pardmetros que
regulan la propia accion en espacios so-
ciales y publicos, no privados o familia-
res; y la politico-institucional, que se re-
fiere al nivel de confianza que los indivi-
duos expresan tener frente a las institucio-
nes de la sociedad, tenemos un conjunto
de seis tipos culturales:

a. Rezagados: constituyen 27.6 por cien-
to y son los sectores mds tradicionales
o premodernos. Para este grupo la
realidad y la propia situacion no de-
penden de ellos mismos, ni de ningu-
na entidad empirica reconocible.

b. Tutelados: constituyen 10 por ciento
de la poblacién. Estdn proximos a los
anteriores pero se diferencian de éstos
entanto que atribuyen la causalidad de
los cambios en la realidad y en su si-
tuacion personal al gobierno o a los po-
derosos. Son desconfiados de las ins-
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tituciones que ejercen control sobre su
realidad, la cual no pueden dominar.

c. Emancipados: representan el segundo
tipo mds importante con 25.2 por cien-
to de la poblacion. Estos consideran
que su realidad depende de lo que ha-
gan otros agentes, por ejemplo, el go-
bierno o los poderosos, le atribuyen al
desemperio propioy al de los demds un
papel significativo en la causacion de
la realidad. Su grado de desconfianza
es intermedio.

d. Movilizados: constituyen un grupo
atipico —muestran atributos modernos
y tradicionales dependiendo de las si-
tuaciones-, y quizds por ello alcanzan
solo el 4.2 por ciento. Son individuos
que, como los Emancipados, evalian
a los actores en razon de su desempe-
fio, mantienen reglas de comporta-
miento propias de una sociedad pre-
moderna, pero no creen que el gobier-
no o los poderosos determinen las
condiciones de su existencia.

e. Modernos Desarraigados: son 13.1
por ciento de la poblacion. Se trata de
individuos plenamente modernos. Tie-
nen un alto grado de desconfianza ha-
cia las instituciones y hacia los otros
ciudadanos. :

f. Modernos Integrados: representan
19.1 por ciento y su rasgo mds distin-
tivo, en relacion al tipo anterior, lo
constituye su bajo nivel de desconfian-
za hacia la sociedad venezolana.

En suma, y por lo dicho hasta ahora, si
la modernidad no ha fracasado del todo en
nuestra realidad, ella hoy intenta asumir-
se por otros signos de mediacién que van
desde la experiencia urbana hasta la di-
mension medidtica y todos sus artefactos.
Se trata de la reorganizacion del mundo y
de los sujetos por el intermedio hegemo-
nico de las grandes industrias de la infor-
macién y del entretenimiento como indus-
trias culturales.

Un rasgo no secundario de esos pro-
cesos finiseculares es que la credibilidad
del discurso intelectual puro y duro estd
en baja, como estd en baja la credibilidad
del discurso politico. Hoy los politicos
quieren hablar como hombres 'y mujeres de
la calle. Los intelectuales, cuando pue-
den, hablan como comunicadores. Am-
bos, intelectuales y politicos, figuras de la
modernidad, de todos modos son menos
creibles que los medios y sus estrellasl4.

Aqui estamos en presencia de un am-
plio territorio para el andlisis de nuestra
sociedad actual y de las sociedades del
presente. Creemos que se trata de un sig-

Una lectura de la sociedad
actual pasa necesariamente
a partir de los medios de
comunicacion y de las industrias
culturales que los contiene.
Una lectura de ese tipo nos abre
a tematicas como la identidad,
la integracion nacional,
la construccién como nacién,
la cultura popular y elitesca
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no de hoy, del “aqui y ahora”. Para no se-
guir afirmandolo, veamos en la realidad
del pais como estd esa “otra socializacién”

‘que no transcurre por las formas y creen-

cias tradicionales a la que nos acostumbré
la “cultura moderna”. Es que estamos en
presencia de una sociedad medidtica y son
los medios, no los politicos y los intelec-

tuales, los que dotan de estructura interna .

a la sociedad. Por tal razén no es gratuito,
desde hace ya un buen tiempo, que los me-
dios y sus profesionales sean el estamen-
to social de mayor credibilidad y confian-
za-honestidad institucional del presente.
Aungque sin desmeritar la trascendencia y
significacién que hoy tienen los medios,
existen voces de alarma pues ellos, como
dicen algunos como ¢l mexicano Carlos
Monsivatis, le dan forma verbal (y ordena-
miento visual) a los estados de 4nimo y las
actitudes, pero no los créa ni los sostiene.
Lo que hemos venido diciendo hasta
aqui, es que los humanos somos producto
de la transformacién en diversos ambitos
de la vida (econdémico, social, politico,
técnico...), pero sobre todo en el campo
de lo cultural. Pero hoy, los modos de pro-
ducir, transmitir y consumir la cultura pa-
sa por profundas transformaciones que se
orientan hacia otros lugares-espacios que
tienen que ver con los media y especial-
mente con el peso de lo audiovisual.
Muchas veces se ha dicho que la cul-
tura del fin de siglo fue completamente
reorganizada por la esfera audiovisual.

Ya casi ni es necesario probar esta afirma-
cion. Se la ha repetido en las ultimas dé-
cadas y los medios de comunicacion han
sido los primeros convencidos de que su
hegemonia se habia implantado sobre la
hegemonia secular de la cultura escrita, y
que sus representantes marcan rumbos
culturales como antes lo habian hecho los
letrados. La soberbia massmedidtica no
es sino el corolario de algo que, en primer
lugar, fue explicado por los intelectuales
tradicionales a los actores audiovisuales.
Se les dijo que los medios eran la sustan-
cia activa con que se formaban las cultu-
ras populares y, sin ir mds lejos, toda la
cultura. Estos discursos son bien conoci-
dos. Lo repetimos de memoria y forman
parte de un sentido comin?s.

-En definitiva, podemos apuntar que en
las sociedades de ahora el espacio privile-
giado para el uso y consumo de una forma
cultural es el constituido en torno a los
medios de comunicacién, convirtiéndose
estos en identidades culturales que se
construyen y se modelan a partir de los
mismos medios. Entonces, los medios son
constitutivos de la modernidad del presen-
te, y ademds son constituyentes de una
parte de lo que somos hoy. En ese sentido,
una lectura de la sociedad actual pasa ne-
cesariamente a partir de los medios de co-
municacién y de las industrias culturales
que los contiene. Una lectura de ese tipo
nos abre a teméticas como la identidad, la
integracién nacional, la construccién co-
mo nacién, la cultura popular y elitesca,. ..
aunque al final nos puede pasar aquello
que advertia Theodor W. Adorno en uno
de sus ensayos sobre la cultura:

Mediante el sacrificio de su posible re-
lacion con la praxis, el concepto de cultu-
ra se convierte en un ejemplo de organi-
zacion; eso que en la cultura es tan pro-
vocativamente iniitil se transforma en ne-
gatividad tolerada o incluso en algo nega-
tivamente 1til: un lubricante para el siste-
ma, en algo que existe para algo mds, en
una mentira o en mercancias de la indus-
tria de la cultura concebidas para el con-
sumidor!e.

IIL. LA CUESTION
DEL CONSUMO CULTURAL

Hace ya unos afios, en una investigacién
colectiva (Jesiis Maria Aguirre, Pasquale
Nicodemo, Francisco Pellegrino, Elsa Pi-
lato, Carlos Guzmén y Marcelino Bisbal,
2000) exponiamos las cifras del consumo
cultural del venezolano, para entender
desde ahi como el disfrute del tiempo li-
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bre y de ocio de la gente del presente asu-
mia o se desplazaba hacia otros lugares
que nos resultan ya cotidianos. Lo mismo,
deciamos alli, ha sucedido para el arte. A
través de aquellas cifras veiamos y vemos
que hoy las manifestaciones de la cultura
ilustrada y de la cultura popular se dilu-
yen en la cultura de masas, en un proceso
de evidente absorcién de signos entre €sos
espacios de produccién cultural que fun-
cionan a la vez como espacios de recono-
cimiento y de identificacién. Esa realidad,
de la que hablaban nuestras cifras, nos ha-
cia apuntar que estudiar la cultura en es-
tos momentos implica la “incorporacién
de todas las formas creativas como proce-
sos culturales equivalentes’”. Incluso, de-
mostrdbamos que ahora se dan nuevas for-
mas de relacionamiento entre los sujetos y
la cultura, entre los sujetos y los creado-
res, entre el arte y sus espacios de repre-
sentacién, pasando ademds por la recep-
cién-percepcioén del asunto cultural.

En otros contextos distintos a los nues-
tros y después de nosotros ya se comenza-
ba a hablar de una “nueva etapa de la so-
ciologia de la cultura” y el estudioso espa-
fiol Ifiaki Dominguez, siguiendo a D. Cra-
ne (1994), apuntaba que: “(...) la sociolo-
gia dela cultura ha sido virtualmente rein-
ventada en los afios setenta, en un proce-
so en el que los estudios culturales han de-
sempefiado un papel de extremada impor-
tancia, no sélo por el reconocimiento de
lo cultural como un conjunto de prdcticas
significantes, sino también por la diversi-
ficacion de su propio objeto de estudio y,
fundamentalmente, por el reconocimiento
de la trascendencia de los media en los
procesos de interaccion social y cultural
de las sociedades modernas™!7. Y en otro
texto, el mismo autor nos indica lo que ya
es una obviedad para nosotros, el hecho de
que hoy “el espacio privilegiado de la cul-
tura en las sociedades avanzadas es el
constituido en torno a los medios de co-
municacion de masas los cuales, por si so-
los, ocupan una parte considerable del
tiempo de ocio”18.

Nuestra investigacion constataba esas
afirmaciones, es decir la atraccién que
ejercen los dispositivos medidticos frente
a las manifestaciones de las otras formas
de “hacer” la cultura. Aquellos datos nos
proporcionaban y proporcionan sin duda
elementos interesantes de andlisis:

1- En primer lugar, se desprende que
las actividades de consumo “dentro de la
casa” que habitualmente acostumbra a
realizar la gente del 4rea investigada estdn
relacionadas, en primer lugar, con los me-
dios masivos de comunicacién, especifi-

o6

Los grandes medios estan
rompiendo el vinculo intrinseco
que existia entre territorio
y cultura, y eso permite
la creacion de espacios comunes,
en los que se interseccionan
las identidades de diferentes
actores, en diferentes
temporalidades y lugares
y en distintos contextos
socioecondmicos
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camente con “ver TV” y “escuchar radio”.
En relacién a otra actividad de importan-
cia est4 el “escuchar muisica”. Asi mismo,
amerita sefialar el auge que estd tomando
el uso del computador dentro de la casa,
ya que una cuarta parte de la gente entre-

. vistada sostiene “estar ante un computador”,

“todos los dias/casi todos los dias”. Otros
medios de comunicacién de gran uso son
“leer la prensa, revistas, libros”. En resu-
men, el orden de importancia de las acti-
vidades culturales “dentro de la casa” de
acuerdo al porcentaje de respuestas en las
frecuencias de consumo “todos los dias/ca-
sitodos los dias” es el siguiente: 1) Ver TV
- escuchar radio: 92%; 2) Escuchar musi-
ca: 83%; 3) Leer prensa: 71%; 4) Leer k-
bros: 40%; 5) Leer revistas: 37%; 6) Estar
ante un computador: 25%; 7) Ver cine en
video: 12%; 8) Jugar video - juegos: 5%;
9) Jugar domind: 3%.

2-Y en segundo lugar y como erade es-
perarse, el consumo cultural de determina-

" das actividades relacionadas con el pensa-

miento de la lamada “cultura ilustrada” no
posee preferencia de importancia entre los
entrevistados. Ninguna de las actividades
presentadas a los entrevistados alcanza el
15 % de las frecuencias de consumo “sema-
nal/mensual”. “Visitar bibliotecas” y “Visi-
tar librerias”, relacionadas con la lectura,
son las dos actividades de mayor consumo
cultural, conel 12 y 13 % respectivamente

deentrevistados. Y por otrolado, las dos ac-

tividades de “alta cultura” que aparecen con

alto porcentaje en la frecuencia de consumo

“nunca” son: “asistir a espectéculos de cul-

tura cldsica” (84 %) y “asistir a conferen-

cias/congresos” (79 %).

Este no era mds que un registro del
consumo cultural del venezolano, un re-
gistro que nos estaba y est4 expresando al-
gunas cuestiones para reflexionar en torno
a la hora de diseiiar politicas culturales y
comunicacionales con el sentido de inte-
gracién que ellas deben contener. Asi, de- -
bemos considerar:

— La administracién privada del consu-
mo de bienes culturales, producidos
por la industria cultural, se ha transfor-
mado en el equivalente del consumo
cultural de las poblaciones urbanas.
Las interrogantes: ;Cémo afecta esta
tendencia a los espacios de produccién
culto-académica y local-popular?,
;,qué ocurre en las esferas de lo mass-
medidtico?

— Los niveles de escolaridad e ingresos
determinan la oferta de lo culto-acadé-
mico (como visitar bibliotecas, libre-
rias, asistir amuseos o galerfas, congre-
s0s, conferencias o espectdculos de mi-
sica cldsica), que se mantiene inel4sti-
cay restringida. Estas razones a su vez
enfatizan la fuerte asimetria de consu-
mo en los diversos campos culturales.
También a estas variables se condicio-
nan el uso de los “medios masivos in-
termedios” (libros, prensa-revistas, ci-
ne en salas de proyeccion o video cas-
sette-CD en DVD, discos o video-jue-
gos). Estd muy claro: amayor nivel aca-
démico y mayor poder adquisitivo, ma-
yor consumo de estos bienes.

— Por su parte, los verdaderos colosos
son los medios masivos electrénicos
de libre recepcidn (television decodi-
ficada y radio), pues aceptan un mayor
nimero de espectadores, sin generar
discriminaciones en sus audiencias.

— Elotro aspecto a considerar es el de los
nuevos espacios de produccién cultu-
ral-local-popular. Tal como lo afirma
Carlos Catalan, asistimos a una “me-
diatizacién de lo popular”, lo que im-
plica una transformacién no sélo de
los géneros, sino de sus formas y con-
tenidos.

— Las colectividades se aproximan cada
vez mas a los media para entender y ver
el mundo. Son los massmedia quienes
permiten a una abrumadora multiplici-
dad de espectadores el acceso a la his-
toria cotidiana. La realidad se ha me-
diatizado. Hoy, vivimos en el espacio
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globalizado lo que probablemente
nunca hemos compartido en nuestros
propios territorios domésticos. El
“otro” que cada uno de nosotros so-
mos en el espacio doméstico se des-
centra en el espacio globalizado don-
de tendemos a “parecernos” més.

— Los grandes medios estdn rompiendo
el vinculo intrinseco que existia entre
territorio y cultura, y eso permite la
creacién de espacios comunes, en los
que se interseccionan las identidades
de diferentes actores, en diferentes
temporalidades y lugares y en distin-
tos contextos socioeconémicos.

— Se materializa asi un universo nuevo
de relaciones interculturales, que mol-
dean imaginarios y trazan directrices
conductuales.

Pero no creamos que ese registro difie-
re demasiado del que podemos encontrar
en otros paises de América Latina y entre
paises como Colombia y Venezuela. En el
segundo caso, es decir en el estudio del
consumo cultural en las relaciones entre
los paises como son Venezuela y Colom-
bial9, investigacién llevada a cabo a fina-
les del afio 1999 y comienzos de 2000 por
los colombianos German Rey y Jesis
Martin-Barbero y quien esto escribe, se
detectaba que en la dimensidn del consu-
mo cultural masivo entre los dos paises la
circulacién de programas televisivos (en
especial, las telenovelas) tiene un peso
central y que otras formas de la industria
cultural masiva y popular como la misica,
también. Ese aspecto formulado como hi-
potesis se ratifica, puesto que para los co-
lombianos el principal producto cultural
venezolano es la telenovela (21%), segui-
do del joropo (17%) y el béisbol (15%);
mientras que para los venezolanos la prin-
cipal manifestaci6n cultural de Colombia
es el vallenato (24%), seguido del fiitbol
(23%) y la telenovela (18%). La literatura
ocupa el quinto lugar en la opinidn de las
dos muestras, con porcentajes bastante
menores a los que se atribuyen a los ubi-
cados en los primeros lugares. La conclu-
si6n del estudio es que son los productos
vinculados a los medios y a la industria
cultural los que alcanzan mayor notorie-
dad. Esta verdad no debe llevar a incrimi-
nar a los medios, sino a comprender su
grado de penetracidn y la utilidad impre-
sionante como mediador entre colectivi-
dades. :
Carlos Monsivdis, ese cronista de
América Latina y mexicano para mds de-
talle, en Aires de familia (2000) nos des-
cribe la modernidad y sus desventajas en
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Son los productos vinculados
a los medios y a la industria
cultural los que alcanzan
mayor notoriedad. Esta verdad
no debe llevar a incriminar
a los medios, sino a comprender
su grado de penetracion
y la utilidad
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este continente. Nos dice: “La cultura de- -

Jja de ser lo que separa a las élites de las
masasy se vuelve, en teoria, el derecho de
todos. Y se niega la marginalidad cultural
de América Latina, o por lo menos se nie-
ga el cardcter eterno de tal condicion.
Una minoria muy activa revaloriza los es-
fuerzos pasados y presentes, y acepta que
es posible estar al dia con actitud franca-
mente internacional. Cesan o disminuyen
considerablemente las sensaciones de in-
ferioridad con respecto a los centros del
conocimiento (...) También, el surgimien-
to de la gran industria cultural y del es-
pectdculo modifica el panorama, con re-
sultados de toda indole?0. Y més adelan-
te, nos apunta que

De golpe, todo es ‘cultura hibrida’,
para usar la expresion de Néstor Garcia
Canclini, o ‘fusion’, para acudir al con-
cepto discogrdfico, o sincretismo, si se
quiere alojar a la Virgen de Guadalupe en
hologramas. La modernidad interpreta la
tradicion, el Tercer Mundo es el infierno
de los posmodernos, y los neoliberales le
adjudican a la desigualdad, el hecho cul-
tural mds significativo de América Latina,
el papel de la civilizacion (‘son pobres
porque tal es su impulso atdvico’). Y lo
cierto es lo afirmado algin dia por Juan

Rulfo: a los escritores les toca aportar el
realismo o la irrealidad; lo mdgico es la
existencia de los lectores?!. :

En otras palabras, lo que nos estdn ex-
presando esas referencias de Monsivdis es
que el espiritu, no siempre de calidad, de
modernidad en la regién es mas producto
de los aparatos culturales que la producen
que de los propios modernizadores e inclu-
so intelectuales?2. De tal forma, que la
conformacién del aparato de las industrias
culturales masivas del presente, el creci-
miento de las ciudades acompafiado del
surgimiento de estilos y modos especificos
de vida urbana, la mezcla de culturas po-
pulares con masivas y cultas, la libre y r4-
pida circulacién de productos culturales
transnacionales, la irrupcién de estéticas y
sensibilidades juveniles que van mds alld
de las diferencias generacionales propo-
nen una concepcién diferente de la cultu-
ra y una critica a las visiones ancladas en
el elitismo ilustrado que toma el arte co-
mo paradigma de la cultura uniendo cali-
dad con distincién y del populismo folclo-
rista que define a la cultura desde la auten-
ticidad, es decir, desde la pureza de sus
origenes, de sus raices y la fidelidad a ellas
convirtiendo a las culturas populares en lo
primitivo, lo sin historia, lo irreconciliable
con la modernidad.

Un intento de mostrar esas claves
—muy distinto a lo que se hace desde otros
espacios distintos a los nuestros- es a la
que concurren todos los estudios sobre
consumo cultural en América Latina y
aqui reside nuestra originalidad. Y si el
consumo cultural tiene que ver entonces con
las relaciones complejas que establecen
las audiencias con los diversos productos
culturales, sus rutinas de seleccién y sus
usos sociales, su resemantizacion, las co-
nexiones que se producen entre productos
culturales muy diversos y otras practicas
cotidianas, la pregunta que salta de inme-
diato es cudles son las tendencias que de-
bemos observar desde aqui:

Hoy por hoy todos los estudios sobre
consumo cultural en América latina arro-
Jjan algunas tendencias que resulta, en es-
te marco, interesante de destacar. Prime-
ro, la centralidad que han adquirido los
medios electrénicos en las poblaciones
urbanas. Segundo, el cardcter fuertemen-
te segmentado del consumo de los eventos
de alta cultura. Los estudios, muestran
que los niveles de asistencia a eventos de
la alta cultura (misica cldsica, teatro, ba-
llet y épera) era muy bajo, en términos de
perfil las personas se concentraban en los
segmentos de mayor escolaridad e ingre-
sos, asi como entre el publico de mayor
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edad. Tercero, los estudios revelan tam-
bién niveles relativamente minimos de
asistencia a centros comunes de consumo
(cines, recitales de musica popular, even-
tos deportivos), todo lo cual nos estd indi-
cando una clara tendencia hacia la ato-
mizacion de las prdcticas de consumo y un
cierto repliegue al espacio privado. Cuar-
to, la masificacion de los consumos de
bienes de la industria cultural no implica
la homogeneizacion de los publicos, sino
mds bien una estructura de consumo alta-
mente segmentada donde coexisten gru-
pos, preferencias y hdbitos dispares. Por
dltimo, los estudios revelan que el consu-
mo de alta cultura y cultura popular se ve
afectado por un proceso de mediatizacion
que implica su incorporacion y transfor-
macion de acuerdo con la légica de los
niedios?.

(Qué nos quieren decir esas tenden-
cias? Nos estdn diciendo que las paradéji-
cas dindmicas que atraviesan las culturas
de nuestros paises, los mestizajes, las hi-
bridaciones y las apropiaciones polimor-
fas de que se alimenta la cultura de las ma-
yorias, estdn exigiendo el trazado de un
mapa capaz de dar cuenta de la densidad
y especificidad de los cambios culturales
que atravesamos.

IV. OTROS LUGARES PARA DISFRUTAR

Si nos detuviéramos aqui, creo que deja-
riamos pendiente la interrogante sobre el
futuro y el papel que jugarén las practicas
de consumo cultural como préicticas so-
ciales de la cotidianidad. Es la precisién
que nos hace la argentina Beatriz Sarlo al
final de su ensayo “Sensibilidad, cultura y
politica: el cambio de fin de siglo™:

Lejos de la nostalgia por un pasado
que, en este fin de siglo, sabemos que se
clausuro hace mds de una década, y criti-
cos también del oportunismo que buscan
en el presente la seguridad de que todo se-
rd mejor. ;Podrd la cultura del nuevo si-
glo crear tan eficazmente como lo hizo la
primera mitad del siglo XX sus imdgenes
de sociedad futura? ;Y si la respuesta es
afirmativa, podrd librar a esa imdgenes
del determinismo, el vanguardismo y el
hegemonismo que las volvié odiosas para
millones 724, )

En aquella investigacion sobre el Con-
sumo cultural del venezolano, después de
hacer una revisién de las mas importantes
investigaciones sobre el consumo cultural
en la regi6én, veiamos que los trabajos de

Jestis Martin-Barbero y Néstor Garcia.

Canclini resultaban la llave necesaria pa-
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Los estudios de consumo cultural
vistos desde ac4 son “un proyecto
inacabado”, pero si debemos estar
conscientes que los indicadores
de consumo cultural del presente
lo que nos estan refiriendo es
que los medios de comunicaci6n
son cada vez mas piezas de la
modernidad actual, que ellos
hacen parte de la cotidianidad
y atraviesan los intersticios mas
simbélicos de los que podemos
dar cuenta.
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ra entender esta dimensién del estudio de
nuestros gustos y preferencias, pero sobre
todo para analizar el consumo “como sis-
tema de integracién y comunicacién”, pe-
ro también como “espacio de produccién
de sentidos”. Dos citas textuales de esos
autores nos comprometen con esta visién
muy nuestra acerca del consumo cultural
visto desde América Latina. La primera,
de Martin-Barbero que dice que:

(...) el consumo no es solo reproduc-
cion de fuerzas, sino también produccion
de sentidos: lugar de una lucha que no se
agota en la posesion de los objetos, pues
pasa aun mds decisivamente por los usos
que les dan forma social y en los que se
inscriben demandas y dispositivos de ac-
cion que provienen de diferentes compe-
tencias culturales?s.

La otra perspectiva es la que nos ofre-
ce Garcia Canclini al decirnos que:

(...) analizaremos el consumo como
sistema de integracion y comunicacion.
Para que el consumo pueda ser un instru-
mento de diferenciacion entre los grupos
sociales, debe primero construir un siste-
ma de comunicacion ampliamente com-

‘prensible, un sistema de integracion cul-

tural y social. Si los miembros de una so-
ciedad no compartieran los significados

atribuidos a los bienes de consumo su po-
sesion no constituiria un elemento de di-
ferenciacion social. Si incluso los sectores
subalternos no estuvieran convencidos de
que la posesion de tal punto, que nunca van
a tener, distingue simbdlicamente a una
clase, dicho auto no seria valioso, no dis-
tinguiria a quienes lo poseen. En este sen-
tido, consumir es intercambiar significa-
dos culturales y sociales. A través de las
cosas, se crean relaciones entre las perso-
nas, que dan un sentido y un orden al am-
biente en el que vivimos. Comer, vestir-
nos, habitar una casa son también actos
sociales de comunicacion?6 (destacado
nuestro).

Pero teniendo presente esa claridad de
conceptos y precisiones acerca del tema
que, desde diversos dngulos de la ciencia
social y politica, se desechaba muy répi-
damente con la tesis de que en el consumo
se materializan las relaciones de explota-
cién, de usufructo por una clase social do-
minante por sobre una clase social domi-
nada, y ademds de que en el acto de con-
sumir “se reproduce la fuerza de trabajo y
se expande el capital”..., desde nuestro
espacio tan particular los indicadores de
aquella primera y pionera investigacién en
nuestro pais —E!l consumo cultural del ve-
nezolano- dejaban al descubierto la nece-
sidad de profundizar en el pais los estudios
sobre mediaciones-representaciones, con
4nimo de construir una lectura antropol6-
gica contemporanea del venezolano, pues
aunque el consumo es la l6gica hegemé-
nica de apropiacién, no es la tnica, ni to-
dos los eventos sociales del ciudadano
concurren de cara al mercado, donde defi-
nitivamente, no hay intimidad.

Con todo lo anterior no hemos agota-
do el tema, ademds que los estudios de
consumo cultural vistos desde aca son “un
proyecto inacabado”, pero si debemos es-
tar conscientes que los indicadores de
consumo cultural del presente lo que nos
estan refiriendo es que los medios de co-
municacién son cada vez mas piezas de la
modernidad actual, que ellos hacen parte
de la cotidianidad y atraviesan los inters-
ticios mds simbélicos de los que podemos
dar cuenta. Veamos nuestra realidad vene-
zolana y veremos las imdgenes de c6mo
ella se construye y reconstruye en y desde
los medios. Esos simbolos inciden en la
politica, en lo social, en la religién, en las
angustias y en las esperanzas, en la fami-
lia de ahora y en fin, en eso que siempre
hemos nombrado pero que casi nunca he-
mos atrapado, en la identidad. Por eso la
cultura asume, dentro de todos los con-
ceptos que hemos podido hallar, un terri-
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torio mds amplio y vasto que en épocas
anteriores. Asi

Elconcepto de cultura se ha extendi-
do en los ultimos afios hasta el punto de
que las antes consideradas subculturas
—comic, rock, cultura popular- o técnicas
—infografia...- o la comunicacién masiva,
constituyen ya una parte de la cultura mo-
derna. Insensiblemente, la mercantiliza-
cion de la cultura revaloriza los pardme-
tros econdmicos en las decisiones cultura-
les publicas y privadas. La internaciona-
lizacion de las manifestaciones culturales
mds homologables incide en la desapari-
cion de las fronteras culturales??.

Si la realidad nos estd transparentando
ese concepto, no podemos seguir diferen-
ciando los campos de actuacién en el en-
tendido, como ha sido hasta el presente, de
que el Estado y las fundaciones privadas
deben dedicarse a lo culto y patrimonial,
y el futuro a las industrias culturales. Hoy
. debe darse una integracién en correspon-
dencia con lo que nos estdn aportando las
investigaciones sobre consumo cultural.

Aquel intertitulo de Carlos Monsivais,
robado segiin él de alguien, es el significa-
do de todo este recorrido emprendido por
el puente de estas paginas: “por otra par-
te, me entretuve tanto con los video-games
que ni siquiera me habia fijado en qué si-
glo estdbamos™.

B Marcelino Bisbal
Miembro del Consejo de Redaccion
de Comunicacion y profesor de la
Universidad Central de Venezuela
(UCV) y de la Universidad
Catolica Andrés Bello
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