CODIGO
DE
TELEVISION

La revista americana ¢Broadcasting
Telecasting”, . ha. publicado el texto
de un cédigo para televisién, elabo-
rado por una Junta designada por
los propios empresarios, al que, se-
gin noticias recientes set han adhe-
rido -todas las estaciones norteameri-
canas de television. Por su interés,
dameos la traduccidon de .sus capitulos
mis interesantes desde el punto de
vista ético, a fin de ayudar a orien-
tar desde el principio la television
recién inaugurada entre nosotros. Se-
ria muy triste que nos ocurriera lo
gue en una nacion h¢rmana, en don-
de ha tenido que alertarse a las fa-
milias porque los programas televi-
sades son . indecentes e inmorales.

«Concluye dicho Cédigo con los si-
guientes gapitulos. Los .anteriores
pueden verse en “SIC” de diciembre|
de 1952.

VIL- Controversias publicas.-

1.- La televisién suministra una valiosa
tribuna para expresar opiniones de soi-
vencia referentes a los asuntos publi-
cos de naturaleza discutible. Por ello.
las emisoras, valiéndose de personas res-
ponsablés, de grupos u organizaciones,
deberan transmitir programas que ten-
gan relacién con los distintos aspectos
de los asuntos publicos de cierto relieve,
dando la debida oportunidad a las opues-
tas tendencias que presenten aquellas
materias que se relacionen con la vida
o el bienestar de un apreciable sector
de la comunidad.

2.- El espacio dedicado a este fin de-
berd regirse por los principios siguien-
tes: :

a) Invitacién a personas, grupos u or-
ganizZaciongs. para consumir wun cierto
tiempo en exponer sus puntos de vista
sobre materias publicas de controversia,

mirando siempre a los méritos indivi-
duales de la persona y a la luz de su
aportaciéon al interés general, asi como
a que resulte un programa apropiado.

b) Los programas que a esto se de-
diquen habran de distinguirse como tales
¥y nunca seran presentados de forma que
puedan confundirse con lo que es puro

entretenimiento, noticia, ete.

VIII.- Televisiones Politicas.-

La televisién de caracter politico habia
de quedar claramente definida como tal
y no en forma que desoriente a cuantns
la presencien u oyen y puedan entender-
se trata de un programa con otro carac-

ter. )

IX.- Programas Religiosos.- '

1- Entra en la resposabilidad de la
emisora suministrar al publico, como par-
te de un programa bien seleccionado, el
debido espacio a representaciones de ca-
racter religioso.

2- Sobre espo habrdn de seguirdg
los siguientes principios:

a) La televisidén, que alcanza simul-
tdneamente a hombres de todos los cre-
dos, ha de evitar ataques a la religién.

b) Los programas religiosos deben
presentarse con el debido respeto y jus-
teza sin prejuicios ni aspectos ridiculos.

¢) Para 'ello se valdrdA de personas,
grupos u organizaciones de solvencia.

d) Estos programas procuraran acen-
tuar amplias verdades religiosas, exclu-
yvendo la presentacién de puntos de vis-
ta polémicos o parciales, que no estén
directa o necesariamente en relacién con
la religién o la moral.

3.- En la distribucién de los progra-
mas de caracter religioso se recomienda
un especial cuidado en repartir con equi-
dad los espacios correspondientes entre
los distintos grupos representativos de -a-
quellas creencias que existan entre su
publico.

X.- Anuncios.-

Teniendo siempre presente el papel que
tiene 'la televisién, que .no dista de ser
un invitado en el hogar, la emisora debe-
ra constantemente vigilar la forma en
que se realiza la parte comercial del

programa en relacién con la retsante.
Puesto que la televisién encierra métodos
y téenicas distintos de la radio, puede



ser deseable de vez en vez que se revi-
sen: sus procedimientos, concretados en
los puntos siguientes:

a) El anuncio habrd de presentarse
con la debida cortesia, buen gusto, evi-
tando cuanto pueda ser enojoso o mo-
lesto y esforzandose en que armonice
con‘el contenido y tono general del pro-
grama que se estd visando.

e). La emisora procurari, con el ma-
ximo cuidado, escoger los medios, conte-
nido, ﬁresen’cacién y lugar cuando éste
seafpréximo a los programas dedicados
para nifics. Habrid de descartarse todo
deseo de oportunidad que se opongii a
su .vital responsabilidad hacia nifos ¥
adolescentes la que debe ser reconocxda
vy aceptada por cuantos anunciantes Uti2
licen la televisién.

-

f) Procede recomendar a los anun-
ciantes de televisién dediquen parte de
sus.espacios a mensajes y programas de
pro‘ﬁag’énda, en apoyo de motivos eleva-
dosjdelpﬁblico interés, de acuerdo §iem-
pre. con los mas altos ideales de un sis-
tema de libre competencia.

g) Se recomienda la no percepcién por
el tiempo dedicado a programas de-cre-
encias religiosas.

XI- Aceptacién de anuncios.-

1.- La emisora pone sus poderosos me-
dios al alcance de anunciadores de pro-
ductos y de servicios a cambio de cuanto
éstos le producen. Sin embargo, dada
la responsabilidad que tiene ante el pG-
blico, debera rehusarlos a un anunciante
cuar‘;do tenga serias razones para dudar
de su -integridad, de la verdad de lo
que expone o de la aceptacién suya del
espilritu' y finalidad de las disposiciones
legales Aun mas: teniendo presente las
leyes y costumbres del publico a que
sirve, :cada _emlsora debe rehusar un
anunci¢ de productos y servicios que,
por., fundados motivos, entienda resulia-
ran. desagradables para una apremable y
sensata porcién de sus oyentes. Los prin-
cipios que anteceden deben aplicarse con
deliberacién y flexibilidad y ‘en relacién
al contenido y forma de'lo que se trata
de presentar. En general, pues que la
televisién estd destinada para €l hogar
v la familia, incluso nifios, deberan re-
gir: los. principios siguientes. en cuanto a
los ?anunci(’)s a que hacen referencia:

) a) No debe “aceptarse el anuncio de
hcores de alta graduac16n - :

b) ~SL, Ien cambio, los de cervezas ¥y
vinos;. pero ,s6lo cuando la presentacién

se haga en forma discreta y del mejor
zusto, de acuerdo con las leyes locales
o federales.

¢) En general, no seran aceptables’ los
anuncios hechos por organizaciones o
empresas que se dediquen a algin siste-
ma de ensefianza cuya propaganda encie-
rre promesas de empleo o exagere el
buen porvenir que aguarda a quienes
siguen sus cursos.

d) Se aceptara el anuncio de armas
de fuego vy fuegos artificiales, sujeto
siempre a las leyes federales o de 1d
"localidad.

e) No es aceptable el anuncio en que
se ofrezea decir la buenaventura o tra-
te de ocultismo, espiritismo, astrologia,
frenologia, lectura de rayas de la mano,
numerologia y adivinacién del pensat
miento o del caracter. o

f) Por su especial indole, todos lo$
productos de uso personal, en caso dé
aceptarse su. anuncio, deben ser trata-
dos con especial mira de buen gqstol
Sin embargo, la propaganda de aquellos
de caricter intimo que generalmente no
se consideran apropiados en una conver-
sacién, serd inaceptable. ‘

g) El anuncio de datos confidenciales
que presentan ganancia o ventaja y los
que promuevan el uso de apuestas o de
loteria no seran aceptados. '

2.- Habra de extremarse el cuidado de
que cuanto. se anuncie quede de acuer-
do con las.leyes federales del Estado ¥
localidad. '

3.- A un comerciante de méas de un

producto no se le debe permitir el anun-,

cio de lo admisible para intercalar el
nombre comercial y otra forma de La-
cer publico aquel otro producto que no
sea de aceptacion.

XIL- Anuncios de productes
farmacéuticos.-

Por su caracter de uso individual v
de particular importancia para el clien-
te, debe. aplicarse a este sector los prin-
cipios que siguen: _ o

a) No se contratard ningin anuncio
que en forma desagradable describa o
dramatice la enfermedad o padecimien-
tos, ya sea por palabra, sonido o vista. Y‘

b) Dado el cardcter de aplicacién, in-
dividual que tienen esos anuncios de
pi‘oductoé, no se aceptardn propagandas
de cura cierta ni el uso sin restrictién



de frases como -inofensivo-, -sin riesgo-
ete. - '

Concursos.- 1.- Deberidn brindar la
oportunidad de unas ganancias basadas
mas en la habilidad y el ingenio que en
la suerte.

2.- Habran de exponerse con absoluta
claridad y de modo inteligible todos lus
detalles del concurso, con sus premios,
condiciones, fechas de comienzo y ter-
minacién, y se retrasari lo menos posi-
ble el resultado publico, con mencién
de los ganadores.

XII1.- Premios.-

4.- La presentacién a la vista o por
la palabra de premios y regalos debe
ser en forma que no se aumente o exa-
gere su verdadero valor ante el publico.

5.- Habra de conseguirse del anun-
ciante la certeza de que los obsequios
oirecidos no pueden daflar a ninguna
persona ni a su propiedad.

6.- No procede la aprobaciéon de pre-
mios que envuelvan alguna superst1c16n
como amuletos etc

-~

XIV.- Reglas y procedimientos.-

Al cb6digo en si se han agregado una
serie de articulos que regulan su funcién
y detallando el procedimiento que regira.

Solamente haremos extracto de lo que
merezca especial interés.

1:~ Nombre.- “El nombre de este C6-
digo serd Cbdigo para televisién de la
NARTB”.

2.- Fines.- “La finalidad de este Codi-
go es ‘mantener conjuntamente a su de-
bido nivel los programas televisados con
miras hacia una maxima atencién en
cumplir los fines educativos de informa-
cién, culturales, econdémicos, morales y
recreativos del publico americano, a fin
de que éste cada vez sea mejor servido.”

~3.- Socios.- a) Eleccién.- Toda perso-
na, entidad comercial o corporacién al
frente de una estacién o red de emiso-
ras de televisibn o que ha sido autori-
zada para construirla dentro del terri-
torio de los Estados Unidos o que de €l
.dependa sera eleglble, prev1a aproba-
digo para televmon de la NARTB con
una -sola inscripcién por cada estacién

o red a su cargo.

b)), Titulo. de garantia. Al suscribis
el compromiso de este Cédigo, ¥y me-

- diante aprobacién de la Junta, se le
otorgard para cada estacién de que dis-
ponga la autorizacién correspondiente
para utilizar el sello de aprobacion para
television NARTB, que es una insignia
registrada y que se facilitara en forma
de certificado, diapositiva o pelicula, ga-
rantizando que quien lo recibe es firman-
te de este Cédigo.”

4.- Suspensién.- “La asociacién al C6-
digo y al uso, por tanto, de su sello
de garantia podrd quedar anulada o en
suspenso temporal en caso de que el
programa o los anuncios radiados supon-
gan una continuada, voluntaria o gra-
ve violacién de algin articulo del Co-
digo, y se establece el procedimiento a

seguir en estos casos, para su resolucidn,
que no podra tomarse sin audiencia del

interesado.”

6.- Enmienda o revisién.- “A causa de
los nuevos y dindmicos aspectos que pre-
senta la televisidén, este Codigo, por su
caracter de documento vivo, flexible y
siempre actual, podra ser enmendado por

- la Junta, por lo cual estd especialmente

encargada de revisar y estudiar todo su
articulado y apéndices, al menos una vez
al afio.

7.- Comision revisora.- La Junta esta-
blecerd una 'Comisién revisora, cuyas fl-
nalidades principales son:

Primero.- Vigilancia de los programas
tglevisados,{ especialmente de los miem-
bros que hayan suscrito el Cédigo.

Segundo.- Oir reclamaciones y queJas
sobre tales programas.

Tercero.- Definir e 1nterpretar el Cé-
digo. - “

Cuarto.- Establecer relacién con .de-
partamentos oficiales y organizaciones e
instituciones de solvencia.

Quinto.- Informar a los miembros so-
-bre las quejas recibidas y aconsejar-a
todos acerca de las' sugerencias por par-
te de organizaciones e instituciones .y,

en general, del publico norteamericano..

Sexto.- Dirigir y encauzar dlgunos
programas que interesen al suscriptor,
incluso facilitindole los elementos que
precise.”

Séptimo.- Proptestas a la’ Junta per
v.olamén del Cédlgo : N

. Octavo.- EleVarle las ennuendas que
estlme convenientes sobre- el mxsmo Co-
digo.”





