LA CAMPANA ELECTORAL

CARMELO VILDA

La queja es general: la campafia hasta ahora son palabras, recriminaciones y vamedad Mas alla de la indudable va-
lia de las personas presidenciables y de las posibilidades programatncas de cada partido, pareclera que los “expertos pu-

blicistas aconsejaran un estilo que resulta irrespetuoso para el pafs. Todavia estamos a tlempo Quedan casi nueve meses
\ para p!antear con seriedad y sobriedad las alternativas reales. Para que se déla enmuenda debe realizarse un examen de
' conciencia, ver como en un espejo el conjunto de vaciedades que se vienen diciendo. Es la finalidad de este articulo con
"', la esperanza de contribuir al necesario camblo de rumbo.
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“En ultimo_término no hay mids que dos pecados mortales en el terreno de la po-
Iftica: la ausencia de finalidades objetivas y la falta de responsabilidad. La vanidad, la
necesidad de aparecer siempre que sea posible en primer plano es lo que mds lleva al
politico a cometer estos pecados mortales. Tanto mds cuanto que el demagogo esta o-
bligado a tener en cuenta el “efecto” y por tanto estd siempre en peligro de convertir-
se en un comediante o tomar a la ligera la responsabilidad que por las consecuencias
de sus actos le incumbe .y preocuparse sblo por la” ‘impresion’ que causa”. (MAX
WEBER: El Polftico y el Cientifico. Edit. Alignza, pag. 155).

ESTEREOTIPOS Y DEMAGOGIA

El Consejo Supremo Electoral ha
determinado que las respectivas campafias
electorales comiencen oficialmente en el
mes de abril. Todos hemos comprobado
sin embargo que el contrabando “electo-
ral” trasiega desbordado por toda la geo-
graffa venezolana con la anuencia ticita
o la impotencia manifiesta del organismo
regulador. El periddico EL NACIONAL
(casi- siempre en la primera pagina del
cuerpo D) transcribe diariamente las pro-
gresivas declaraciones del candidato adeco
y copeyano. Después dé la tregua navide-
fia, hasta el dia 23 de febrero, estas decla-
raciones han ocupado un promedio diario
de dos quintas partes ( icasi la mitad!) de
la referida pdgina. iCudnto espacio les
dedicardn a partir de mayo y junio?
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Conocemos el rostro de los Candi-
datos. Aparecen sonrientes en los afiches
publicitarios y los noticieros de los cines
acicalan con resplandores carismaticos
sus ademanes. Sabemos cudl es el timbre
de su voz, los slongans favoritos y gesti-
culaciones predilectas. Les hemos con-
templado cuando alzan los pufios y los
estrellan luego contra la mesita del micré-
fono. A veces, cuando la ocasidn es pro-
picia, apelan a su religiosidad, o a la ter-
nura de consultorio sentimental y tam-
bién a la conviccién de que cada cual es
el mds cualificado representante de Vene-
zuela y-el que mds ha sudado por los des-
tinos de la patria. (iRuega por nos, Si-
mén Bolivar!). Cantan el himno nacional
con poses fornidas y cotorrean chascarri-
llos, coplas o refranes de nuestro mds po-
pulachero acervo cultural. También les

hemos escuchado fustigar con el dedo fn-
dice las calamidades que acogotan al pue--
blo. Se esfuerzan en ser afables, corteses
y campechanos con los peonodlstas y

carifiosos con los votantes que se concen-

tran en los mitines. Han aprendido a ma-

quillar sus ruedas de prensa y discursos

oficiales con agudos alifios de ironfa para

que el auditorio compruebe que apuestan

por un gallo de pelea. Los candidatos via-

jan, sonrien, pero sobre todo, prometen

y declaran. cQue es lo que dlcen y en qué

lenguaje?

Todos podemos repetir algunos es-
tereotipos de su ¢pensamiento?. Los pe-
riodistas los amasan casi cada dfa. ( iQué
obligacidn tan ignominiosa!). Los comités
nacionales de campana los traducen a for-
mulas populares. Se babosean en las fies-
tas y tertulias {porque hay que hablar de
algo), algunos fndticos se pelean en los
bares y no falt n quienes los cuelgan en
la pared de sus « ficinas en forma de calco-
manfa. Al cabo de cierto tiempo se cuelan
en nuestro vocabulario cotidiano y nos
convertimos al paso de conga en consu-
mistas de la retérica electoral.

Dice Fray Luis de Ledn en los



“. .. el fin de los

“Nombres de Cristo’:
nombres es, que por medio de ellos, las
cosas cuyos son, estén en nosotros” A
esto precisamente aspiran los comités de
prensa partidista: pretenden llenarno: la
cabeza con las palabras del lider para en-
casquetarnos también su pensamier to.

Pero. . . iqué sucederd si detras delante,
debajo y encima de esas palabras no hay
pensamiento o programa sino tan sdlo
una enclenque y diezmada ideologia
pragmatica, circunstancial o autodidacta?
iQué sucederd si la realidad o “las ccsas
cuyos nombres son” no corresponden a
los nombres que les damos porque mane-
jan solamente un pufiado de metédfcras
agonizantes? No es prematuro aventirar
que seguramente la historia de nuestra ac-
tual estrategia electoral va a ser el recuen-
to de la diversa entonacién de unas cuan-
tas metdforas demagdgicas. La forma co-
mo se estdn desarrollando los preparati/os
comiciales son la mejor confirmacién de
que estamos invalidando por completc el
sentido objetivo de la.lucha politica. Y

como no existe verdadero debate sino s6+

lo reyertas de gallera, masticamos y repe-
timos solo palabras sucedaneas. iSélo pa-
labras. . . !

Las Jefaturas de Prensa de los diver-

sos partidos saben que no hay manara

mds eficaz de suscitar interés que ofrecer.

los mensajes politicos en forma noticicsa.

Saben que la llegada de su respectivo can--

didato a una urbanizacién, entidad o po-
blado sélo aparecerd resefiada en los je-
riddicos si se presenta bajo ‘el atractivo
publicitario de “suceso”. Otra vez topa-
mos- con que ‘‘el medio es el mensaje’’:
lo importante es aparecer,. ocupar rec.a-
dros prominentes en los medios de comu-
nicacién para que la imagen del propio
candidato domine sobre sus contendores.
Las declaraciones no son noticia. A esias
alturas nacen muertas o al menos desgas-
tadas por !a repeticion y monotonia. For
eso hay que enmarcar al candidato den:ro

de una situacién sensacionalista o amari-
Ha. Hay que buscar y organizar “pretex-

s’ para que las declaraciones parezcan
emitidas como desde un monticulo. Y
sf, las romerfas blancas o los pabellones
verdes, las caminatas de la energia o las
cenas de participacién, los homenajes de
adhesion, operaciones cumbre, marchas
de la victoria, bingos de simpatia, visitas

'relampago a los barrios, toda esta jerga

en la que se apela a la juventud, mujeres
¢ independientes son los “pretextos”
para que la Prensa se trague el anzuelo,
esté presente, fotografie, escuche, anote
y linotipie después. Es curioso constatar
como el aporreo que sufrié Herrera Cam-
pins por parte de un anormal fue mas no-
ticia electoral que todas sus declaraciones
anteriores. Pifier(a debiera dejarse atrope-
llar por un carro fantasma y asi tendrfa
ganadas las elecciones aunque no pronun-
ciara una palabra mas en la campaiia.

La Prensa ciertamente. ha caido en
la trampa. Diariamente nos atosiga y has-
t(a con las petulancias y contrapuenteos
arrogantes, insustanciales y hueros de dos

imperativos publicitarios 'y errores en la
direccion de las campafias en bisofios
émulos de Joselo y Simoén. El resultado es
que ahora los periddicos tienen dos sec-
ciones de ‘‘historietas y comiquitas”. Y
los asiduos lectores estamos tan avergon-
zados y cansados de tanta superficialidad

y estupidez que si alguno de los candida-

tos se mantuviera mudo como el protago-
nista de “El Diente Roto” barrerfa en las
elecciones, como el personaje de Pedro
Emilio Coll.

EL LENGUAJE ELECTORAL

Existe un lenguaje politico como
existe un lenguaje aerondutico, filoséfico,
comercial, técnico o hamponil. La semdn-
tica de las palabras cambia segln sea el

. grupo o jerga que se las atribuye. La poli-
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tica tiene sus convencionalismos verbales.
Es preciso saberlos de antemano para no
dejarse engafar cuando las dictaduras, por
ejemplo, fundamentan su absolutismo en
plebiscitos, o cuando el régimen capitalis-
ta alemdn se define por un socialismo eco-
némico o cuando Brezhnev alaba la de-
mocracia rusa. Frecuentemente, en polfti-
ca, las palabras no tienen nada que ver
con la realidad sino mas bien con una
imagen publicitaria que se pretende encar-
nar. En la antigliedad pintar objetos :sig-
nificaba posesionarse de ellos. Este fené-
meno explica las numerosas representa-
ciones de caceria. Hoy, los politicos de-
magbgicos también confunden el signo
con el significado y usan el lenguaje con
intenciones mdgicas. Como aclara Zubiri
“convierten los problemas del ser en pro-
blemas del decir”.

El politico se enfrenta a la sociedad
como el brujo o el curandero a sus pa-
cientes. Pretende.curar {os males sociales
pero en vez de recetar remedios conse- .
cuentes con los diagndsticos cientfficos

* previos manipulan un ritual de conjuros,
personalidades polfticas convertidas por :
" tantes. Con estas advertencias vamos a

ensalmos, plegarias o promesas reconfor-

considerar muy someramente algunos as-
pectos del lenguaje electoral adeco y co-
peyano.

La primera dificultad es que no se
puede a(in trabajar con documentos sino
sélo con declaraciones verbales que abar-
can del 15 de enero al 27 de febrero apa-
recidas en EL NACIONAL. Durante el
nes aludido los dos protagonistas han
declarado casi exclusivamente en estilo de
“contrapunto” llanero, incluso en alguna
ocasidén con efectos poéticos de mal gus-
to. Luis Herrera zanja la pugna sobre si
“el socialcristianismo conduce .inelucta-
blemente al comunismo” (Pifierda), con
un titulo que por rima y métrica podrfa
ponerse en forma de verso: “. .. querfa
deshacer un aserto que estuvo muy: lejos
del acierto”. (23 feb).
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Practicamente todas las declaracio-
nes han permanecido enfrascadas en este
estilo de ripostacién palurda, zoguetona y
provinciana. Los ejemplos son elocuentes .
por s{ mismos: \ .
Pifiertia: “Dejen que el Candidato de Co-
"~ pei les dirija sus peroratas y siga

ilusionade como estd” (30 ene).

Herrera: “Frustado por fos fracasos de su
Partido el Candidato adeco luce
muy irritado en su cardcter y en
su vocabulario” (4 feb). -

Pifierda: “Herrera Campfns es un modelo

de puerilidad y utiliza en sus ex-

plicaciones - un lenguaje cantin-
flérico” (3 feb).

“Uno de los tres tristes tigres
que acompanan al Candidato de

A.D. fue primer ministro de la

Juventud” (14 feb).

Pifiertia: “No soy como el otro candidato
que vive acosado por el maso-
quismo™ (13 feb).

“La declaracion de Copei les le-
va a aceptar el reto de comparar
las obras de Gobierno” (21 feb).

Herrera “A.D. y el Gobierno marchan

derecho a la derrota” (20 feb). -
Por el contrario cuando hablan a

sus repectivos seguidores Luis Herrera ma-
neja un lenguaje marcial, épopéyico como
si estuviera en plena Campana Admirable:
“A través de mi recorrido por Venezuela

Herrera:

he visto emocionado cdmo este pafs se ha

o —————— i

convertido, espontineamente, en una ver-
dadera marcha triunfal. . . tienen fe en mi

. capacidad para darle al pafs un destino

mejor” (En Caucagua).

En el parque de Los Caobos inflama
a los copeyanos: “Tengo la sensacion que
en esta oportunidad hemos batido nues-
tro propio récord” (30 ene).“Pido al pue-
blo venezolano que se prepare con el ar-
ma del voto para abrir a Venezuela nue-
vos caminos. . . y redondear la indepen-
dencia integral de Venezuela” (13 feb).
iPuede haber palabrerla mis inflada?

Pifieria es mds prosaico. Rara vez
se deja llevar por la pirotecnia de pinitos
épicos. Prefiere el estilo. popular, directo
y bravucén de su maestro Romulo Betan-
court:

- “Aplicaré mano fuerte-a esos-atracadores-

montaraces. . . que se autodenominan
guerrilleros y no son mas que vulgares de-
Imcuentes ” (19 ene).

... €S0S pamduchos de la izquierda. . .
que no dejan de especular con el costo de
la vida"” (13 feb). “. . . Lo que haya que
componer _{o. compondré sin alharacas”
(17 ene). “‘y cerraré los tribunales que al-
cahueteen con los sinvergiienzas” (22 ene)

Con frecuencia apelan-al efectismo —
catdrtico del humor puntiagudo, a la iro-
nia criolla agreste y cimarrona. Pero co-
mo algunas veces no viene a cuento y
otras se usa en contexto que mds se pres-
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tan al llanto que a la risa, resulta una si-
tuacién embarazora y ridicula como
aqué!l que se pone a echar chistes en un
funeral. Luis Herrera, por ejemplo, des-
pués de describir la “negra situaciéon de
Barlovento’” comenta que sin embargo
ahora ante su candidatura “sabroso que
mueve el cuerpo la barloventefia cuando
camina. . . no sblo su cuerpo sino su co-
razéon también para darle calor a mi can-
didatura” (7 feb).

“Este gobierno ha convertido en un basu-
rero a Venezuela y ofrece seclamente un
globo inflado a los jévenes” (31 ene).
“A.D. se ha desmoronado como un gofio
cumanés apretado en la mano” (4 feb).
“A.D. y el Gobierno tienen excelentes
baquianos en el Candidato y sus tres co-
chinitos™ (20 feb).

Pifierta parece menos chistoso. Pe-
ro sabe tamblen rldlcullzar fustigar y za-
herlr

LQulen duda que el doctor Herrera Cam-
pins incurre en vulgar bravuconada?”
(3 feb). “Herrera tiene-una filosoffa bara-
ta de mala estirpe que nadie entiende ni
ellos mismos pueden explicar” (13 feb).
Se refiere a la “‘propiedad-comunitaria”.
“Mi papel no es el de responder a todas
las ocurrencias o desaguisados del candi-
dato socialcristiano” (20 feb).

{Cémo se define a s{ mismo Pifie-
rda Ordaz?

"“Yo seré el primer fiscal de mi gobier-
no...” (18 ene).

—“Yo no seré como el arreglalotodo que
demagogicamente promete fin mdgico a
todos los problemas” (17 ene).

—*“Yo estoy haciendo una campaha mo-
desta y austera” (ibid).

—“Yo soy el candidato que mds se identi-
fica con el pueblo venezolano” (19 ene).
—*“Yo seré implacable defensor de la Ley
y respetuoso de la Constitucion” (31 ene)
~“Yo soy quien mejor encarna el tipo de
gobernante que . Venezuela necesita”
(3 feb).

~“No soy como otro candidato que vive
acosado por masoquismo” (13 feb).

—“no es que yo sea mds carismdtico que
los otros. . . pero tengo mayores méritos
y experiencia para gobernar” (14 feb),

Herrera Campins-ha sido mds mo-
desto y no se ha referido a si mismo du-
rante este mes. En cuanto a las promesas.
PifierGa bate también el récord. Se trata
de ofertas localistas que responden a in-
tereses inmediatos de las necesidades que
va encontrando en-las diversas poblacio-
nes visitadas. Promesas parroquiales que
no brotan de'la coherencia de una poli-
tica administrativa global sino de impera-
tivos electorales inflados que salen al qui-
te de problemas cotidianos, coyunturales.
Responden a la actltud de presentarse an-
te las masas como “santén” limosnero o
ilusionista de feria que va de pueblo en

pueblo:
—"“San josé de Arecuar tendrd médico

permanente. . . Daré orden de que se ini-

cien pronto los trabajos de construccion

de la Iglesia de Arecuar” (S. José de Are-

cuar)

—“Haré de Venezuela uno de los pafses
pesqueros mds grandes del mundo.

Mi gobierno sera de servicios para que to-

dos los venezolanos se beneficien de agua.

luz, cloacas, calles pavimentadas, vigilan-

cia y seguridad” (Rio Caribe).

En CarGpano afiade: escuelas, dis-
pensarios, comedores populares, canchas
deportivas.'Ademds asegura que funciona-
rin efectivamente. En Maracay: guerra a
la delincuencia, a los jueces venales y otra
vez canchas, escuelas, etc. . . En Cariaco:
regionalizar el desarrollo como tarea prio-
ritaria de su administracién. Ademds “Mi
administracion llevard a cabo una tarea
transcendente”. En Caracas: asegura los
servicios de aseo urbano, agua, teléfonos,
transporte, igualdad de la mujer, politica

-de pleno empleo, subida de salarios. En

Ciudad Bolivar: austeridad en el manejo
de los dineros publicos. De nuevo en Ca-
racas ante su partido estabilizar el gasto

. fiscal, incrementar su eficacia, la produc-

tividad, concesién de créditos que gene-
ren empleo, ‘nstrumentar programas sen-
cillos de prc lucciéon como la granja y el
huerto famii ar y crfa doméstica de ani-
males. Més a.imentos, mds viviendas, mds
vestidos, mejores servicios, medidas para
contener el consumo exagerado, luchar
contra las corruptelas, planificacién fami-
liar responsable. En Rubio: “. . . llevar a
cabo profundas reformas en el campo



educativo. . . mejorar la reforma agraria,
_construccién de pequeiios pero eficientes
‘sistemas de riego, vfas de penetracion ru-

ral. .. " (19 feb).

.Y para rematar lo prometido en un
mes asegura enfatico: “Todo lo que he di-
cho a los venezolanos lo cumpliré al pie
de la letra” (19 feb). {Serd posible tanto
angelismo barato? ¢Cémo podremos
creerle si las mismas promesas y con idén-
tico lenguaje las hemos escuchado ya en
anteriores procesos electorales?

Herrera Campins, siempre esquivo
en sus-propuestas apenas ha -prometido
nada concreto a no ser en la isla de Marga—
rita:

—"“Convertiré a Pampatar en un puerto in-
ternacional turfistico” (19 feb). Mds fre-

cuentemente se queda en generalidades: |~

—~“Cumpliré mi palabra de realizar un go-
bierno serio, organizado y responsable”
(4 feb). Sobre todo ataca al gobierno. Los
-aguaceros-de promesas en Pifierda pasan-a-
ser ataques furibundos en boca de Luis
Herrera. Ataca todo, sobre todo la co-
rrupcién administrativa, el deterioro de
los servicios pblicos, las improvisaciones,
“incoherencias, inseguridad cfvica, ausen-
cia de planificacién, los programas que

““siempre quedan chucutos en materia de _

agncultura vivienda, salud, educacién y
recreacion etc. .

~ Ninguno de los dos al prometer oal
atacar ofrecen datos, anlisis ni proyec-
ciones. Son ofertas o invectivas-que se in-
flan con aire o revientan con viento por-
que cabalgan sobre lomos de palabras abs-
tractas, vagas, frases hechas, tipios anodi-
"nos o globitos de colores. Intentan perse-

)

guir por compulsién publicitaria, por re-

peticién ventrilocua ante publicos subde--

sarrollados. Ambos soslayan la critica y
caen en un verbalismo artificioso, en reto-
rica mitinesca del siglo XIX. A uno le pa-
rece oir viejos resabios semejantes a cuan-
do Cipriano Castro proclamaba en 1899:
“Nuevos hombres, nuevos ideales, nuevos
procedimientos’. Que le pregunten aRu-
fino Blanco Fombona, Pio Gil o Pocate-
rra en qué se convirtieron.esas hermosas
palabras. Al fin y al cabo no dejan de ser
“petroglifos’’ mentales aprendidos de me-
moria de tanto que se les recita en todos

los tablados de Venezuela. Lenguaje-deli-
“turgia politica revulsiva porque tanto las

bendiciones como las maldiciones, los
destinos dorados como los presentes jere-
miacos brotan de una insinceridad total,
de planteamientos irreales, de situaciones
sin andlisis. e

{Tendremos que aprender de nuevo
la semantica de las palabras sin las adhe-
rencias de las deformaciones publicitarias
o serd preferible evocar el consejo que
daba Aristdfanes a un politico novato?:
“Es muy sencillo: sélo hay que hacer lo
de siempre. Confundirlo todo como si se
preparase un picadillo. Hacérselo tragar
luego a la gente por la fuerza, igual que
cuando se introduce la masa en la tripa
de embutir. Luego se afiade un poco de
dulzura que es la palabrerfa barata de co-
cina para que la mezcla resulte mas grata
al paladar. Lo demds de la -sustancia de-
magoégica ya lo tienes: vozarrén de perro,
pfcaras intenciones e ingenio populache-
ro. Esto es en suma lo que se necesita pa-
ra aspirar a la Jefatura del Estado...Ponte
después la banda. presidencial, ofréndala
al demonio de la estupidez y ya no te
queda sino conducir tu pafs a la mierda”.
(Pasaje de “Los Jinetes”).

Ojala que cualquier semejanza con
la. actual campana electoral fuera “pura

~coincidencia”’.

Plnerua habla generalmente en fu-
turo: ““...haré qQue, mandaré, construiré,
ordenare no seré, mi goblerno sera, vuglia-
ré. .. " Herrera Camp fns ataca en presen-
te: “No hay seguridad, se gobierna con
estilo sectario, los adecos han convertido
en, no han sido capaces de, Venezuela
queda frustrada. . . ”. Pifierda comete
frecuentemente incongruencias cuando
por una parte se ve obligado a respaldar
globalmente la obra de Carlos Andrés Pé-

“rez pero por otra tiene que combatir las

irregularidades que detecta. Herrera pre-
tende ser mds popular. PifierGa mds res-
ponsable. Los dos cojean sin embargo
de 1a misma pierna y_caen constantemen-
te en el terrerno de la confrontacion di-
recta, en un peloteo vecinal y chapucero:
Herrera: “Lo dnico hecho por el gobierno

en el sector rural esti nada mads

que en las pdginas de los peri6-

dicos, en los discursos y en el ai-
re de las promesas vacfas” (Vale-
ra, 27 feb).

“El anico puente construfdo por
Copei en Anaco se lo llevé una

Pifierda:

quebrada y el terminal de pasaje-

ros no pudo ser inaugurado por-
que el viento se-llevé el techo”

(Anaco, la misma fecha).
iCudnto dafio hacen a la democra-
cia declaraciones tan pueriles como és-
tds. . .
que patrocinan. .

~LOS PARTIDOS POLITICOS Y LAS
MAQUINAS ELECTORALES.

Cuando un politico es electo candi-
dato su personalidad queda confiscada in-
mediatamente por la maquinaria electoral

de su Partido. Desde ese momento tendrd

que ser voz, expresion, compostura y en-
carnacion de la imagen que el Partido
quiere promocionar en la contienda. Si
‘la imagen no “pega” o se “‘deteriora” ge-
neralmente no se acusa al propio ) candida-
to sino al séquito, a los asesores y técni-
cos. En este caso tendrdn que revisar y
evaluar de nuevo las ticticas y la estrate-
gia global. {Quién tiene la culpa de tanta
mediocridad en la actual campaia?
{Quiénes perfilan la imagen que venden
A.D.y Copei?

- .Primero analicemos cudl es Ia ima-
gen que promocionan. Es muy importan-
te aclarar este aspecto porque nos servird
para sondear los filones objetivos de las
verdaderas ideologfas partidistas. Es archi-
conocida la imagen de Franco como Cau-
dillo anticomunista, defensor de la Iglesia
e instaurador de la paz. De Gaulle quiso
reactualizar los valores universales-de la
Francia eterna. En las pasadas elecciones
Lorenzo Ferndndez era el “padre y espo-
so ejemplar, hogarefio y civilizadamente
prolifico”. Carlos Andrés Pérez se presen-
td, sobre todo, como ‘“‘hombre enérgico,
caminante y muy macho”. Antes que é|
los palafreneros de Mussolini ya habfan
propalado la personalidad del Duce capaz
de “‘cansar-a un caballo y a dos mujeres”’.
Ni Luis Herrera ni Luis PifierGa poseen
adn imagen definida a pesar de que el pri-
mero tiende a transparentarse como el
hombre “llanero, simpdtico y bonachén”
y el segundo como un cardcter “insobor-
nablemente correcto”.

Maés nitidos y recortados aparecen

“slogans”. Un producto sin logotipo
no es comerciable. Los estereoupos son
parte importante de la homilfa electoral.
La monarqufa espafiola sintetizé todo su
pensamiento en tres palabras densas y
evocadoras: “Dios, Patria, Rey”. La revo-
lucién francesa acufid el tema de “Liber-
tad, lgualdad, Fraternidad”. Con la “Nue-
va Frontera” de J. Kennedy brill6 el arco-
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iris en los hastiados ojos norteamerica-
nos. Varios partidos latinoamericanos han
vociferado la consigna “Pan, Justicia, Li-
bertad”. Pifierda Ordaz ha bautizado ya
su apellido propagandistico: " iCorrecto!”
Ademds, en algunas manifestaciones de
Oriente se ha ensefiado a los asistentes a
corifear el pareado: “El pueblo lo dice:
PifierGa y Berenice”. Herrera Campins co-
menzd anteponiendo su nombre al remo-
ete “lesta dur(fisimo. . .!”. Mds tarde se
na preferido el “Arregla esto”.

* Todo esto obliga a pensar que quie-
nes manejan las campanas respectivas pa-
rece que nos quieren dar sesiones de tite-
_res en el teatro Tilingo o llevarnos a Dis-

neyworld en vez de provocar debates se-
rios que nos interpelen responsablemente
el voto. Quienes preferimos el sistema de-
mocratico lamentamos y vemos con do-
lor que su expresion electoral sea tan cha-
bacana, epidérmica y farandulera. (Ha-
brd que pensar que lo que de veras necesi-
tamos importar son candidatos o aseso-
res? Porque es evidente que la campafa
electoral resulta raquitica y lastimosa.
Nos ha aburrido a pesar de que sélo esta-
mos viendo los “trailers”..En los dos par-
tidos mayoritarios ha nacido feto, ni si-
quiera sietemesina. Da la impresion de
que los dirigentes entre “bastidores” su-
fren anemia imaginativa y confundenla
venta de un candidato con la promocidn
de un champ o el cigarrillo Belmont—ex-
trasuave. No es extrafio por tanto que el
respaldo popular sea macilento y el entu-
siasmo canijo. Nos han cansado iy no he-
mos llegado atn al primer repecho!

Por de pronto 1a imagen que hoy
por hoy presentan las maquinarias de los
- partidos principales es la de una empresa
traficante de votos, un comité a la sombra
que tiende redes para reunir dinero y
votos a como dé lugar. Hace ya mis de
25 afios que Max Weber describid a este
tipo de-lider: “. . . es un hombre absolu-
tamente gris. No busca prestigio social,
por el contrario es despreciado en la
buena sociedad. Busca exclusivamente
poder como medio de conseguir dinero
electoral. . . Trabaja en la sombra. Rara
vez se le oye hablar. Sugerird al candida-
to lo que tiene que decir, pero él mismo
calla. Por regla general no ocupa puesto
alguno a no ser Senador o Diputado. Pe-
ro es él quien distribuye los cargos de
acuerdo con los servicios prestados al
Partido. No tiene principios politicos fir-
mes, carece totalmente de convicciones
y sblo se‘pregunta cémo puede conse-
guirse votos. No es raro que sea un hom-
bre bastante inculto, aunque general-
mente su vida privadda es correcta e
irreprochable. Consigue el dinero me-
diante las contribuciones de los miem-
bros pero sobre todo mediante un por-
centaje de los sueldos de aquelios fun-
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cionarios que le deben a él el cargo y a
su partido. También recibe dinero que
le entregan los grand:s magnates finan-
cieros” (M. Weber o.c. pgs. 141-142).

La ‘“maquinaria” adeca parece
que ya ha perfilado el boceto definitivo
de su propia campafia. PifierGa Ordaz
asi lo ha manifestado al menos. No ne-
cesita comentario: ’

“La estrategia de mi campafa ya estd
perfectamente definida. Se basard fun-
damentalmente en la concepcion que
tengo y el diseio que he formulado

-para hacerle frente a los problemas y

buscarles su solucion. Sobre el particu-
lar he venido siendo explicito en las
manifestaciones que celebro y en los
actos publicos en que participo. . . La
gestion administrativa actual garantiza
mi victoria” (20 feb).

éQuién controla a los contralores
de las respectivas campanas?.

LA CAMPANA ELECTORAL:
iDESGRACIA NACIONAL! .

Las equivocaciones de una campafa
electoral pronostican los errores inexora-
bles que se cometerdn después durante el
quinquenio presidencial. A una campafa
falaz y artificiosa corresponderd mds tar-
de un perfodo gubernamental irresponsa-
ble e incoherente que intentard justificar-
se mediante expresiones y conductas po-
pulistas. Por ahora existe la sensacién de
que el Gobierno ha bajado la guardia y
de que quien manda y determina es el
candidato adeco como si fuera ya Presi-
dente. Pareciera que durante este Gltimo
afio del quinguenio el poder decisorio se
hubiera trasladado de Miraflores a la To-
rre Maracaibo en Las Delicias. Da la im-
presién de que proyectos aprobados e
inversiones programadas etc... esperan a
que los ciudadanos depositemos el voto
para ser llevadas a cabo. El afo electoral
genera un tiempo demasiado largo de in-
decisién, parilisis y expectativas naciona-
les. A

- Los mejores hombres del Ejecutivo
han renunciado o lo hardn en breve para
servir al Partido. A lo mejor nos queda-
mos sin Gobierno pero a cambio tendre-
mos un enorme cabalio de Troya electo-
ral destinado a cazar votos como si los
ciudadanos fuéramos piezas de caceria
listos para un safari nacional. Porque
de lo que se trata ya no es de gobernar
el Pafs sino de que el Partido gane las
elecciones a como dé lugar ya que el
triunfo da derecho al uso y abuso del
“erario” y se asegura el porvenir de tan-
tos leales e incondicionales servidores.

Es evidente en este aspecto el desfa-
se nacional. Mientras, que por inevitables

" presiones de un desarrollo basado en el

petréleo parte de Venezuela intenta cua-
drarse en estructuras modernas, en politi-

ca sin embargo no queremos salir de la
dernagogia caudillesca. Nuestra democra-
cia estd enferma. Necesita renovaciéon
definicion de su identidad. Porque gran
parte de nuestras frustraciones provienen
de las tentativas por crear un Estado mo-
derno pero sin transformar los anacronis-
mos sociales y politicos.

Son también patentes los desajustes
nacionales que estd desencadenando la
campafa electoral. En ningln pafs es tan
larga y crea tantos desequilibrios. Y como
por otra parte en la sociedad venezolana
no hemos llegado todavia a niveles sufi-
cientes y uniformes de educacion y cultu-
ra politica la-modalidad actual del sufra-
gio conduce a una campafia donde la co-
rrupcién tiene muy en cuenta la compra
mds o menos directa del voto a cambio de
“cambures, promesas, (itd sabes!), favo-
res econdmicos o administrativos, donati-
vos urbanos (aceras, cloacas, etc. . . ).

De esta forma el voto no es una de-
cision libre y reflexiva (una accién de so-
beranfa democrdtica) sino una moneda
que sirve para depositarla en la alcancfa
de ‘'un cacique bienhechor o de un caris-
mdtico José Gregorio Hernindez limosne-
ro.

Un afio de estridencia en las calles,
de trancas en las plazas, de quebrantos y
sobresaltos en la administracién pdblica,
de recursos que se desvian hacia una pu-
blicidad improductiva, de hombres capa-
ces que dejan sus ocupaciones. . . es un
saldo muy caro que provoca asma a la na-
cion. Y es ademds una agresién contra la
ecologfa moral, social, sicolégica y polf-
tica del venezolano. Por otra parte la vul-
garidad que se ha alcanzado llega a niveles
exasperantes. Es parte de ese “sindrome
de subdesarrolllo” que caracteriza algunas
actuaciones de los venezolanos, segin Es-
covar Salom.

Queda un consuelo. Quizds el espec-
tdculo deprimente y escudlido de la actual

‘precampania servird para entonar el “re-

quiem” que entierre definitivamente se-
mejantes procesos que no llegan ni con
mucho a la altura que tuvieron las rivali-
dades entre conservadores y liberales con
Juan Vicente Gonzdlez y Antonio Leoca-
dio Guzmén como protagonistas.

Ojald se convenzan las maquinarias
electorales de que las campafas han co-
menzado demasiado pronto y como hay
que llenarla con algo tienen que recurrir
a veces al aire o al “gato por liebre”. Y los
Directores de periddicos debieran con-
cluir también q e las declaraciones: de Pi-
fierGa y Luis He ‘rera ya han dejado de ser -
“noticia”. Han dicho ya todo lo que te-
nian que decir y en resumidas cuentas no
son mds que peroratas idilicas o rivalida-
des pundonorosas entre dos personajes
que parece acaban de leer libros de Caba-
llerfa.



