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Finalizado el siglo se
entrecruzan los encuentros
regionales y locales como
también las intersecciones
globalizadas; ambos
conforman las identidades de
colombianos y venezolanos,
pero sobre todo la nueva
simbdlica de nuestras
relaciones.

ste articulo es la sintesis del ambito de
Comunicacién y Cultura de un estudio
realizado por el Grupo Académico

[Binaciohal, con apoyo de las citedras

Venezuela y Colombia de la Universi-
dad Nacional de Bogota y la Universi-
dad Central de Venezuela. Quienes es-
cribimos fuimos los responsables de la
investigacién -sobre el tema de “Otras
formas de integracion: la cultura, la co-
municacién y el consumo cultural”.

Pensar la integracion desde
lo simbélico

El asunto de la cultura y su relacién con
el ambito de la comunicacién no ha
sido una cuestién de prioridad en el
pensar sobre las relaciones entre nues-
tros paises, al menos en los grandes pla-
nes del proceso integracionista entre
Colombia y Venezuela.Este aspecto no
es de ahora, ha sido desde siempre. La
cultura se ha visto como un “objeto”
decorativo que viste bien en las reunio-
nes protocolares o0 en los momentos en
que ambos paises se encuentran, pero
una vez que finaliza el encuentro nos
“recreamos culturalmente” con alguna
reunién de escritores, algin intercam-
bio museografico, alguna discusién so-
bre claves patrimoniales o quizas algu-
na presentacidn dancistica...

La pregunta irrumpe rapidamente: ;Se
da alli integracién y conocimiento
mutuo? Desde una cierta consideracién
de imaginarios sociales y de identidad,
por supuesto que si; ;jpero no habra
otros espacios o &mbitos desde los cua-
les las gentes de ambos paises se estén
acercando fuera de los circulos acadé-
micos-politicos-gubernamentales? Sur-
ge asi la consideracién por la comuni-
cacién masiva de los grandes medios y
sus industrias culturales.

De alli que, en nuestra investigacion
sobre el tema de la comunicacién y la
cultura, digamos claramente que con el
correr del tiempo vamos sintiendo la
presencia de entendimiento de la inte-

gracion de dos maneras distintas, has-
ta podriamos hablar de dos maneras di-
ferentes de vivirla, Una, la institu-
cionalizada formalmente en los docu-
mentos y encuentros de los gobiernos
y sus comisiones de trabajo, pero que
con el tiempo se demuestra realmente
poco efectiva en la concrecién real en
lo que son sus temas privilegiados y de
agenda: la soberania, los mercados y el
tema de la seguridad nacional. La otra,
la no explicita en los circuitos que abar-
ca el Estado, y que tiene que ver con

" multiples formas que va adquiriendo en

este momento/tiempo la socialidad y su
confrontacion con los elementos que es-
tan siendo determinantes hoy en una
manera de entender la propia socialidad.

En ese sentido, un estudio serio y de
reflexién desprejuiciada acerca del tema
de la integracion debe tocar todos aque-
llos aspectos que estdn siendo determi-
nantes e influyentes, desde un lado y
otro, en nuestra relacién y necesarias
integraciones; pero también debe pen-
sar -hoy méas que nunca- la posibilidad
de ver la integracion desde los &mbitos
de las industrias culturales y el produc-
to cultural que desde ellas se esta pro-
poniendo, poniendo a circular vy, final-
mente, estableciendo pautas de consumo
cultural y de construccion ciudadana.

Esas han sido las claves desde las cuales
hemos decidido incluir en la investiga-
cién el tema de la comunicacion y la cul-
tura. Por supuesto que no dejamos de
valorar los signos de encuentro y de
reconocimiento que estén presentes en
las grandes obras de escritores, cored-
grafos, artistas plasticos, y en todos
aquellos productos simbolicos desde los
cuales hemos obtenido un sentido de
pertenencia y de conocimiento a una
misma regién y a un semejante espacio
geogréfico que fuera soflado en la men-
te de nuestros hombres patrios como
una unidad y un dnico fin. Aqui he-
mos preferido adentrarnos en aquellos
elementos, quizas fragmantados y res-
pondiendo a evidentes elementos de
racionalidad mercantil, que la cultura
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globalizada-mundializada nos ha mos-
trado y nos esta ofreciendo. Desde ese
ambito Colombia y Venezuela compar-
ten imaginarios internacionales, con-
trastan sus propias identidades con
identidades mas desterritorializadas,
consumen productos que se han estan-
darizado para una circulacién interna-
cional, acceden a la creacién de un es-
pacio informativo transnacional que
selecciona e interpreta de un modo par-
ticular las noticias sobre sus propias rea-
lidades para hacerlas conocer del mun-
do. Participes de ese espacio, muchos
colombianos y venezolanos hoy se sien-
ten aparentemente compartiendo una
identidad aunque quizas no mas cerca-
nos: viven en el espacio globalizado lo
que probablemente nunca han compar-
tido en sus propios territorios domésti-
cos. El “otro” que cada uno de ellos es
en el espacio doméstico se descentra en
el espacio globalizado donde tendemos
a “parecernos” més.

Las mutuas imagenes

La percepcion del otro y los rasgos de
la autoimagen son dimensiones de la
identidad comprendida desde la rela-
cién. Porque la identidad distingue y
afirma, diferencia y autovalora; solemos
representar a los otros a través de ima-
genes, de perfiles que delinean sus mo-
dos de ser, sus estilos de vida, sus com-
portamientos y actitudes sociales. Con
mucha razén la psicologia ha insistido
en pensar las identidades desde una tri-
ple relacién interactiva: consigo mismo,
con los otros y con el mundo. El con-
junto de atribuciones con que se dise-
ita al otro revela tensiones historicas,
encuentros e interacciones, procesos
que en su duraciéon temporal se van se-
dimentando en la memoria social. Las
figuras con que se califica al vecino, las
generalizaciones con las que lo repre-
sentamos es un permanente ejercicio
simbdlico, forman parte de las propias
afirmaciones, de los argumentos con los
que se desea ser identificado.
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Estos “imaginarios” son aun mas fuer-
tes cuando, como en el caso de Colom-
bia y Venezuela, se tienen pasados co-
munes, movimientos liberacionistas
entrelazados y utopias fundadoras del
futuro con enormes similitudes. Pero
también lentos y complejos procesos
migracionales, fronteras que son pun-
tos de interseccion y de conflicto, con-
fluencia de problemas de sus propias
realidades internas que cada vez inter-
actian mas directamente. Las imagenes
mutuas, las autopercepciones, asi como
las afirmaciones de rechazo o de acep-
tacion, son todos elementos que tienen
que ver con las identidades.

Asien la encuesta sobre iméagenes, acti-
tudes y opinién que realizdramos para
el estudio, se encontraron que las tres
primeras imagenes, tanto para los ve-
nezolanos como para los colombianos,
son la alegria, el nacionalismo y la in-
teligencia. Los venezolanos perciben
maés inteligentes a los colombianos que
éstos a los venezolanos, mientras que
los colombianos perciben a los venezo-
lanos menos ahorrativos, algo que en
investigaciones anteriores habia sido
asociado a la imagen de los venezola-
nos como “ricos y manirrotos”. En
cuanto a lo nacionalista, ambos grupos
perciben al otro como mas nacionalis-
ta. En cuanto a lo irresponsable, ambos
grupos se perciben a si mismos como
mas irresponsables que el otro. Si los
colombianos se autoimaginan muy
hospitalarios (92%), los venezolanos los
ven regularmente hospitalarios (59%).
Es interesante anotar la relativa acepta-
cion de tres attibutos negativos: tram-
posos y agresivos en el caso de los co-
lombianos; y flojos en el caso de los
venezolanos. Los colombianos se per-
ciben casi tan tramposos como los per-
ciben los venezolanos (64% vs 70%)
mientras consideran que los venezola-
nos son menos tramposos (34%). De la
misma forma se perciben igualmente
agresivos a como los perciben los vene-
zolanos (69% vs 68%), a quienes ellos
perciben como algo menos agresivos

Otros'u ares ﬁra la inteeqracién

nezolana

(53%). Por su parte, los venezolanos se
perciben como mas flojos que lo que
los perciben los colombianos (69% vs
50%) y consideran a los colombianos
poco flojos (34%). En cuanto a la ca-
racteristica “pedante”, los venezolanos
se la autoatribuyen en el mismo grado
que se la atribuyen los colombianos
(54%), pero también la asignan a los
colombianos en casi la misma propor-
cién (53%). Los colombianos por su
parte tienden a no aceptar dicha carac-
teristica como propia.

Los promedios de favorabilidad en tér-
minos de imagen, en sintesis, son muy
semejantes en colombianos (+13) y ve-
nezolanos (+12). Aunque en el estudio
citado no se encuentran claros senti-
mientos xen6fobos y parecen haber
mejorado las mutuas percepciones,
existe una desconfianza de los venezo-
lanos a la hora de hacer negocios con
los colombianos, son maés excluyentes
los indices de favorabilidad de los ve-
nezolanos frente a los colombianos en
términos de aceptacion-rechazo y al
22% de los venezolanos no les gustaria
que los colombianos vinieran a su pais.

Finalizado el siglo se entrecruzan los en-
cuentros regionales y locales como tam-
bién las intersecciones globalizadas;
ambos -y de diferente modo- confor-
man las identidades de colombianos y
venezolanos, pero sobre todo la nueva
simbolica de nuestras relaciones.

Otro mapa de la integracion: el
consumo cultural

Ha habido momentos decisivos en las
relaciones culturales entre los dos pai-
ses. Porque el fenémeno de la migra-
cién -tensionante y complejo- no se
circunscribe a un hecho demografico o
a un lento acontecimiento de lo social
o lo econémico. Es también un flujo de
creencias y valores, de modos de ver la
vida y de sensibilidades que se encuen-
tran con otros, parecidos pero también
distantes; y de los que nacen afirmacio-
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Mientras hay un deseo de la
integracion, una retorica de la
integracion y unos
imaginarios de la
integracion...las industrias
culturales, el mundo de las
telecomunicaciones y de la
entretencion conforman
cercanias y proximidades que
poco han logrado la politica y
los dialogos integracionistas.

nes, hibridaciones, pero también discri-
minaciones o limites. Los campesinos
y los obreros que migraron a Venezue-
la atraidos por mejores condiciones de
vida, pero también el grupo inmenso
de mujeres que trabajaron y/o trabajan
en el servicio doméstico, fueron porta-
dores y receptores de un encuentro cul-
tural de ambos que ha dejado su huella
en las relaciones entre los dos paises.

Durante afios las fronteras han sido
mucho més que simples demarcaciones
geogréficas. Son espacios efectivos de
relacién, escenarios de especificidades
culturales, pero también de construc-
cién de encuentros culturales cuyo re-
conocimiento y desarrollo deberia ser
mucho més apreciado.

Mucho més recientemente son otros los
fendmenos que han cohesionado, de
manera mayoritaria y probablemente
mas profunda, las relaciones culturales
entre los dos paises: la expansion de las
industrias culturales y los crecientes sig-
nos de la globalizacién econémica y la
mundializacién de la cultura, son dos

de ellos.

La musica de orquestas como los Billo's
Caracas Boys o Los Melddicos en Co-
lombia, o la introduccién del vallenato
0 mas recientemente de la musica de
fusién de Carlos Vives en Venezuela,
conforman un itinerario cultural que
une los sentimientos con los rastros de
la modernizacién, los cambios cogni-
tivos con las transformaciones urbanas.

Pero quizés sea la televisién y més con-
cretamente la telenovela el producto
cultural que en los tltimos afios ha uni-
do més a colombianos y venezolanos.
Porque las audiencias de los melodra-
mas venezolanos en Colombia ha sido
inmensa y fervorosa, asi como las pro-
ducciones colombianas se han abierto
camino en los Gltimos afios en las cade-
na televisivas venezolanas, mostrando
modelos diferentes de produccién y es-
tilos dramatdrgicos que contrastan.
Matrices culturales, perspectivas de
comprension de lo social, cronica de los
cambios en los estilos de vida, estin
presentes en estos relatos que en su apa-
rente frivolidad convocan la imagina-
cién y también el pensamiento y las ex-
pectativas de amplios sectores sociales
en ambos paises, que les ofrecen un len-
guaje comdn y una natracién que ter-
mina por ser un relato de los respecti-
vos paises.

La globalizaci6n, presente en la masi-
ca, en lo audiovisual, en las nuevas tec-
nologias o en la moda, es también un
espacio nuevo de vinculacién cultural,
de encuentro de vecinos que participan
de dmbitos culturales similares.

Desde esas perspectivas, nada hipotéti-
cas sino muy reales, y al lado de los
numerosos conflictos que se han susci-
tado y se siguen suscitando, el estudio
que hicimos demuestra el peso central
que tiene la circulacién de programas
televisivos -en especial las telenovelas-
y de otras formas de la industria cultu-
ral masiva y popular como la musica.
Para los colombianos el principal pro-
ducto cultural venezolano es la teleno-
vela (21%), seguida del joropo (17%) y
el béisbol (15%), mientras que para los

venezolanos la principal manifestacién
cultural de Colombia es el vallenato
(24%), seguido del fatbol (23%) y la
telenovela (18%). La literatura ocupa el
quinto lugar en la opinién de las mues-
tras, con porcentajes bastante menores
alos que se atribuyen a los ubicados en
los primeros lugares.

Dentro de ese contexto, no debe causar
sorpresas que cuando se solicita a los
venezolanos mencionar a tres colom-
bianos famosos, estos citen en primer
lugar a Shakira y a cuatro cantantes
més, un futbolista, al premio Nébel
Gabriel Garcia Marquez y al pintor y
escultor Fernando Botero. Ni tampoco
que el primer venezolano famoso para
los colombianos sea José Luis Rodri-
guez, el “Puma”, seguido de Simén Bo-
livar y de Ricardo Montaner, entre los
mds mencionados. Esta verdad no debe
llevar a incriminar a los medios, sino a
comprender su grado de penetracién y
la utilidad impresionante como media-
dor entre colectividades. Sin duda, es-
tas manifestaciones cumplen una fun-
cién notable en el proceso de acerca-
miento, de lograr un conocimiento
mejor del vecino y, en definitiva, de
contribuir a tejer la compleja red de la
integracion.

(Entonces? Mientras hay un deseo de
la integracién, una retérica de la inte-
gracién y unos imaginarios de la
integracidn...las industrias culturales, el
mundo de las telecomunicaciones y de
la entretencion conforman nuevas di-
namicas de la integracion en el sentido
de la conformacién de imaginarios co-
lectivos, que es 1o mismo que decir cer-
canias y proximidades que poco han
logrado la politica y los didlogos
integracionistas.
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