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n el Encuentro de Investigado-
res de la Comunicacion (Inve-
com), celebrado en la UCAB en-
tre el 27-29 de mayo, se ha pre-
sentado el libro Encrucijadas de
la Comunicacion en Venezuela,
compilado por los profesores
Marcelino Bisbal y Jestis Maria
Aguirre (Ed. Bid & co.editor).

Segtin explicaron los autores
esta publicacion de quinientas
paginas, que coincide con el 40°
aniversario de la revista Comu-
nicacion del Centro Gumilla, es
fruto de la labor tenaz de un gru-
po de investigadores de la UCAB
y de la UCV en cooperacion con
otras organizaciones del medio
comunicacional, y cubre una la-
guna en los conocimientos sobre
el estado actual de las comuni-
caciones en Venezuela.

Las diecisiete firmas que han
avalado el proyecto han respon-
dido a dos objetivos precisos,
como explican en el prélogo:
por una parte llenar un agujero
negro en la vision conjunta de
la situacion de los medios y re-
des de comunicacion social en
el pais, conocimiento necesario
para cualquier profesional, y
por otra parte ofrecer un ins-
trumento que sirva para labores
docentes en el proceso de for-
macion de los comunicadores
sociales y gestores de redes.

El titulo de Encrucijadas obe-
dece a la situacion de incerti-
dumbre de las comunicaciones
en un pais donde se han cruza-
do los vertiginosos cambios tec-
nolégicos y las politicas de un
gobierno autodenominado re-
volucionario. Temas clasicos co-

mo las politicas de comunica-
cién, economia de la comunica-
cién, democratizacion de las
comunicaciones, consumo cul-
tural, la recepcion y sus media-
ciones, libertad de expresion, la
crisis del periodismo, y otros
topicos tan cruciales como la
libertad de expresion, el papel
de las comunicaciones alterna-
tivas y las tendencias digitales,
copan las secciones principales.

Ademais, se incorporan capi-
tulos dedicados a otras dreas
de interés del mundo empresa-
rial, poco investigadas en la co-
yuntura actual, donde se deni-
gra de las empresas privadas,
como son el de la comunica-
cion organizacional, la respon-
sabilidad social y las comuni-
caciones publicitarias.

El cuerpo final del libro cie-
rra con el “Mapa y agenda de
la investigacion en comunica-
ciones”, que incluye el recorrido
histérico de la investigacion en
el Aambito de la comunicaciéon y
las nuevas rutas abiertas en la
exploracion de Internet y las
redes sociales. Un exhaustivo
apéndice de direcciones sobre
las revistas digitales especiali-
zadas enriquece como colofon
un libro, que, sin duda, marca-
ra un hito entre las publicacio-
nes del drea.

El disenio elegante logrado
por Bid & Co. editor, con una
portada ilustrada por el artista
plastico Victor Hugo Irazabal,
convierte al libro en una obra
de arte.
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